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1. Uvod
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U danasnjem su svijetu mladi okruzeni medijima te imaju znac€ajan utjecaj na njih — vecCina djece i
mladih odrastaju okruzeni televizijom, videoigrama, tabletima i pametnim telefonima. Uzimajuci u
obzir brze tehnoloSke i druStvene promjene, djeci i mladima je vazno pruZiti odgovarajucu
edukaciju, posebice u podrucjima povezanim s njihovim svakodnevnim zivotom. Jedna od tih
tema i podrucja — zasigurno je medijska pismenost.

Medijska pismenost predstavlja vaznu kompetenciju koja se sastoji od koriStenja vjestina,
kritickog razumijevanja i komunikacijskih sposobnosti (Zgrablji¢-Rotar, 2005.; Toli¢, 2008.;
Livingstone and Helsper, 2010.; Rumba, 2011.; Barber, 2012.; Gospodneti¢ i Mori¢, 2014.).

Obrazovanje o medijskoj pismenosti trebalo bi ukljucivati obrazovanje o koriStenju medija i
razumijevanju medija, ali takoder je potrebno ukljuCiti posljedice koje mogu proizaéi iz
komunikacije s razli¢itim skupinama, te ucinke koje ona mozZe imati, od kojih neki ukljuuju
desenzitizaciju, ismijavanje drugih ljudi, agresivho ponaSanje, neprimjereno drustveno
ponasanje, pa Cak i kaznena djela (Potter, 1999.; Barker, 2001.; Huesmann, 2007.; Bryant i
Oliver, 2009.; Bili¢, 2010.; McQuail, 2010.; Ruzi¢, 2011.; Bili¢, 2011.; Kowalski i dr., 2012.;
Mandari¢, 2012.).

S druge strane, u razdoblju “post-truth” ere, medijska pismenost postala je vazna tema, posebno
u pogledu svijesti o okoliSu. Potrebno je naglasiti da tradicionalni mediji i oglasi promicu razli€ite
neetiCke prakse te potrosSnju, Sto pogoduje ekoloski destruktivnim industrijama. Stoga moramo
znati kako Citati, analizirati i propitkivati poruke koje primamo, posebice u situacijama kada
planiramo svoje akcije i odrZive odluke. (EAVI, 2024.).

Imajuéi na umu sve prethodno navedene izazove, ovo se istraZivanje bavi razliCitim aspektima
medijske pismenosti. U prvom odjeljku predstavljamo trenutacno stanje u svakoj od zemalja u
kojoj je provedeno istrazivanje — Estoniji, Portugalu i Hrvatskoj. U ovom odjeljku moci Cete
saznati viSe o politikama i veé provedenim istraZivanjima. Analizirali smo viSe od 20 dokumenata
na razini politika za mlade, kao i druge resurse koji su nam vazni kada raspravljamo o medijskoj
pismenosti. Drugi odjeljak odnosi se na rezultate istraZivanja koja smo proveli u razdoblju od
sijeCnja do ozujka 2024. godine, a u kojem mozZete dobiti nove spoznaje iz podrucja medijske
pismenosti i kritickog promisljanja, s posebnim naglaskom na zelenim temama i temama
povezanima s okoliSem. IstraZivanje zakljuCujemo s preporukama za razliCite dionike, a koji se
odnose na medijsku pismenost. U treCem, i posljednjem odjeljku, predstavljeni su primjeri dobre
prakse iz triju zemalja. Analizirali smo 30 dobrih praksi i kontaktirali osobe koje rade s mladima i
provode te aktivnosti. Na kraju istraZivanja ¢ete pronaci prilog s detaljnim tablicama za svaku
zemlju, koje mozete detaljnije poruciti i koristiti u svom radu.

Nadamo se da ¢e vam ovo istrazivanje pomoci u stjecanju novih spoznaja i novih znanja.
Nadamo se i da vam biti inspirativno i korisno u vasem buduéem radu, te da cete ga koristiti ili
kao alat za osmiSljavanje novih tema i intervencija u radu s mladima, ili u svrhu zagovaranja
medijske pismenosti medu raznim dionicima. UZivajte u Citanju!



2. O projektu ,,Medijska i
informacijska pismenost za
klimatske promjene i
ekoloske teme”




,Medijska i informacijska pismenost za klimatske promjene i ekoloSke teme” naziv je
projekta kojemu je cilj povecanje kapaciteta i pruzanje prakticnih alata osobama koje rade s
mladima, a sve s poCetnom aktivnosti — provedbom istrazivanja koje prikazuje situaciju u tri
ukljucene zemlje: Hrvatskoj, Estoniji i Portugalu.

Provedba projektnih aktivnhosti provodi se uz potporu Europske unije, a u okviru programa
Erasmus+.

Konzorcij koji provodi projekt sastoji se od iskusnih organizacija koje se bave medijskom
pismenosti, ali ovim projektom Zele jos i viSe unaprijediti svoje kapacitete. Projektni partneri su
sljedeci:

DOMAS iz Hrvatske, malo poduzecée specijalizirano za neformalno obrazovanje, rad s
mladima i medijsku pismenost;

AgoraAveiro, neprofitna organizacija iz Portugala usmjerena na rad s mladima na lokalnoj
razini i teme povezane s okoliSem;

Learning Library, edukacijsko i tehnolosko poduzece iz Estonije specijalizirano za e-
u€enje u neformalnom okruzenju.

Osim toga, konzorcij uklju€uje sljedece pridruzene organizacije:

VeleuciliSte Edward Bernays, Hrvatska;

Udruga Alternator i Udruga Zazeli, Hrvatska (neprofitne organizacije koje rade s mladima
koji imaju ostecenje vida i sluha);

Centar kompetencija za medije Aveiro, Portugal (platforma za promicanje lokalnih
informativnih medija u Europskoj uniji);

Lokalni centri za rad s mladima, Tallinn, Estonija (centri usmjereni na mlade).

Aktivnosti projekta su sljedece:

1.

Istrazivanje ,Mladi i mediji u zelenim i okoliSnim temama”: Cilj je istrazivanja
procijeniti razinu medijske pismenosti medu mladima u dobi od 15 do 30 godina, s
naglaskom na medijskoj pismenosti i temama povezanima s okoliSem i klimatskim
promjenama.

Priruénik za edukatore i osobe koje rade s mladima ,Medijska i informacijska
pismenost mladih u zelenim temama (s fokusom na klimatske promjene i teme
povezane s okoliSem)”: Nakon prvotnih rezultata istrazivanja, razvit ¢e se niz radionica
za osobe koje rade s mladima i edukatore (trenere, struCne suradnike i nastavnike).
Navedene ¢e radionice obuhvacati teme medijske i informacijske pismenosti, a sastojat
¢e se od 20 radionica sa spremnim materijalima za upotrebu od strane osoba koje rade s
mladima i edukatora.

Pilot-radionice (sveukupno 21 sesija po 90 minuta) za mlade: Na temelju razvijenog
Priruénika, projektni partneri ¢e u svakoj zemlji provesti sedam radionica (u trajanju od 90
minuta) s mladima i prikupiti povratne informacije za daljnji razvoj na temelju potreba
mladih.

E-learning te€aj za mlade ,,Medijska pismenost i zelene teme”: Buduéi da je razina
medijske pismenosti medu mladima relativno niska i da Zelimo doprijeti do Sire populacije
mladih, konzorcij planira provesti e-learning te€aj pod nazivom ,Medijska pismenost i
zelene teme”. TeCaj Ce biti interaktivan i sastojati se od kvizova, interaktivnih fotografija i



videozapisa. ldeja je da mladi kroz e-learning steknu nova znanja i vjeStine u podrucju
medijske i informacijske pismenosti. E-learning sastojat ¢e se od osam modula, od kojih
Ce svaki imati Cetiri nastavne jedinice, a temeljit ¢e se na igrifikaciji te neformalnom
pristupu u obrazovaniju.

Lokalne edukacije osposobljavanja za osobe koje rade s mladima: Razvijeni i
unaprijedeni set radionica bit ¢e osnova za provedbu lokalnih edukacija osposobljavanja
za 60 edukatora (trenera, edukatora, nastavnika, struCnih suradnika) s naglaskom na
medijskoj pismenosti, laznim vijestima i nacinu uklju€ivanja mladih u te teme. Osobe koje
rade s mladima razvit ¢e svoje vjestine kako bi s mladima mogli na kvalitetan nacin
raspraviti o ovim temama.

Lokalne konferencije u tri zemlje: U svakoj zemlji organizirat ¢e se jednodnevne lokalne
konferencije na kojima ¢e se predstaviti rezultati projekta svima konima koji su
zainteresirani, a posebice organizacijama mladih i za mlade. Cilj je predstaviti sve
proizvedne materijale, ali i podijeliti buduée planove za Sirenje potencijala projekta.
Konferencija ¢e se sastojati od panela i prakti¢nih radionica. Poseban dio konferencije
odvit ¢e se u hibridnom obliku, kako bi sudionici iz svih triju zemalja raspravljali o buducoj
upotrebi razvijenih rezultata i ishoda projekta.




3. Pregled trenutacnog
stanja: pregled literature i
recentnih podataka




3.1. Mediji i mladi u Portugalu

Nacionalni plan za mlade u Portugalu

Definiranje mladih u portugalskom nacionalnom planu za mlade u skladu je sa strateSkim
okvirom koji je Europska unija donijela pri prikupljanju podataka (EUROSTAT, n.d.). U planu se
pod mladim osobama smatraju svi oni koji trenutacno imaju izmedu 15 i 29 godina.

Mladi u Portugalu smatraju se drustvenom kategorijom koji imaju zajednicke potrebe i interese,
a za koje bi trebalo osmisliti posebne politike. Buduc¢i da se adolescencija opisuje kao razdoblje
koje je ,obiljezeno prijelazom s djetinjstva na odraslost, u kojemu je uspjeSna emancipacija
klju¢na za njihove autonomije” (Portugalska Vlada, 2022.), posebna pozornost posvecuje se
politikama kojima se podupire taj aspekt razvoja mlade osobe.

lako se u planu spominju mjere za potporu pismenosti mladih, one su povezane s temama kao
8to su zdravlje, prehrana ili okoli§. Ostale mjere odnose se na promicanje aktivnosti
Portugalskog instituta za mlade i sport (IPDJ) ili na dostupnost informacija koje IPDJ pruza
mladima, a koje su Cesto daleko od mladih i informacije ne dolaze do nijih.

U planu su navedene samo dvije mjere koje se posebno odnose na medije ili druStvene mreze.
Odnose se na mjere za ,podizanje svijesti i obrazovanje o ljudskim pravima na internetu i izvan
njega, digitalnu pismenost i borbu protiv govora mrZznje na internetu” za osobe koje rade s
mladima i aktiviste, kao i ,promicanje digitalne pismenosti medu mladima koji se nalaze u
drustvenom ili ekonomskom nepovoljnom polozaju” u Centrosu Escolhasu.' Nepostojanje mjera
za medijsku pismenost razumljivo je s obzirom na to da su obuhvacene drugim pravnim
okvirom, kao sto ¢e biti objasnjeno u nastavku.

Smjernice za medijsku i medijsku pismenost

a) ERC - portugalsko regulatorno tijelo za medije

Prije detaljnijeg razmatranja mjera kojima se podupire medijska pismenost u Portugalu vazno je
napomenuti da masovne medije u Portugalu regulira portugalsko regulatorno tijelo za medije
(Entidade Reguladora para a Comunicagao Social — ERC). ERC je neovisno upravno tijelo u
nadleznosti portugalske vlade. U okviru svoje misije ERC je odgovoran za osiguravanje
postivanja prava, sloboda i jamstava gradana u medijskom prostoru te neovisnosti medijskih
institucija od politicke i gospodarske moci. ERC takoder takoder jam¢i moguénost izrazavanja i
sukob razli¢itih misljenja.

ERC stoga ima vaznu ulogu u zastiti mladih od sadrZaja koji mogu biti Stetni ili negativni. Na
primjer, 2022. godine, nakon ruske invazije na Ukrajinu i s obzirom na medijski prostor koji taj
sukob zauzima, razvili su ,Direktivu o televizijskim vijestima o ratovima i oruZzanim sukobima”.
Tom se direktivom mediji upozoravaju na pruzanje pisanih ili drugih upozorenja na nasilni

1Centros Escolhas centri su prisutni u 68 op¢ina u Portugalu koji pod istim nazivom podupiru vladin program ¢ija je misija
promicati socijalnu ukljucenost djece i mladih iz ranjivih socioekonomskih konteksta, s ciljem jednakih mogucénosti i jacanja
socijalne kohezije (ACM, 2024.).



sadrzaj s obzirom na negativan u€inak koji vijesti o ratu mogu imati na mentalno zdravlje mladih
i djece.

ERC (2023.) izradio je i Prvo izvjes¢e o medijskoj pismenosti u Portugalu, te se u njemu opisuju
politicke i organizacijske mjere te dostupni mehanizmi financiranja i mjere za promicanje
medijske pismenosti u Portugalu. Ovo je izvjeS¢e sastavljeno u skladu s ¢lankom 33.a Direktive
EU-a o audiovizualnim socijalnim komunikacijskim uslugama (AVMSD) kojom se od drzava
Clanica zahtijeva da promi€u mjere za razvoj vjestina medijske pismenosti.

Tu je Direktivu razradila Europska komisija i izrazila zabrinutost zbog kampanja dezinformiranja
i laznih vijesti koje su se 2018. godine Sirile putem digitalnih medija. Direktivom o
audiovizualnim medijskim uslugama nadalje je zatrazeno da platforme za razmjenu videozapisa
osiguraju ucinkovite mjere i alate za medijsku pismenost te da informiraju korisnike o takvim
mjerama i alatima (Clanak 28 b). Kao 8to ¢emo vidjeti, ta je direktiva EU-a bila klju¢an ¢imbenik
u razvoju mjera i aktivnosti za promicanje medijske pismenosti u Portugalu.

b) Nacionalni plan medijske pismenosti

Medijska pismenost definirana je u ERC-u (2023.) u navedenom izvjeS¢éu. Medijska pismenost u
Portugalu se definira kao ,vjestine, znanje i razumijevanje koje gradanima omogucuju da se
ucinkovito i sigurno koriste medijima [...] koji nisu usmjereni na tehnologiju ili alate, ve¢ na
pruzanje vjestina kritiCkog razmisljanja gradanima potrebnih za donoSenje presuda, analizu
sloZenih okolnosti i prepoznavanje razlike izmedu Cinjenica i misljenja”.

Prvo puta medijska pismenost spomenuta je na globalnoj razini 1982. godine kao alat kojim se
gradani i mladi osnazuju da ,susretnu svijet u kojem su mediji sveprisutni’, a Deklaraciju iz
Grinwalda o medijskom obrazovanju (UNESCO, 1982.) potpisalo je 19 naroda u tadasnjoj
Saveznoj Republici Njemackoj. U Deklaraciji su nadlezna tijela pozvana da pokrenu i podupru
sveobuhvatne medijske obrazovne programe na svim razinama obrazovanja te da podrze
te€ajeve osposobljavanja za nastavnike i edukatore o toj temi.

Zbog pojave i demokratizacije interneta, kao i drusStvenih medija, te s obzirom na sloZenost
internetskog okruzenja, portugalska vlada i ostala javna tijela, kao Sto je ERC, odlucili su izraditi
Nacionalni plan za medijsku pismenost (NPML).

Kako je navedeno u Rezoluciji Vije¢a ministara br. 142/2023, a zbog ¢ega je i stvoren Nacionalni
plan za medijsku pismenost, Zzvaznost pismenosti i matematicke pismenosti istaknuta je i u
Ciljevima za odrzivi razvoj (SDG), koje su 2015. usvojile sve drzave Clanice Ujedinjenih naroda.
Cilj 4.6. nam govori da je vazno osigurati da ,do 2030. godine svi mladi i znatan udio odraslih, i
muskaraca i zena, postignu pismenost i matemati¢ku pismenost” (UNESCO, n.d.).

Stoga je u Portugalu nedavno odobren Nacionalni plan za medijsku pismenost — toc¢nije, 17.
studenoga 2023. godine i sastavni je dio Nacionalnog plana za Ccitanje. Prema tadasnjem
ministru kulture Pedrou Adaou Silvi ta je integracija provedena kako bi se ,primjerenije iskoristili
dostupni resursi” te da se ne kre¢e ,od samih pocetaka” i da ne dolazi do ,udvostru€avanja
administrativnih struktura” (MILOBS, 2023.).



LerR"

PLANO NACIONAL B@
DE LEITURA BH

AC()ES+ LEITURAS+ LIVRDSPNL+ RECURSDS+

PLANO DE ACAO

PARA ALEITURA Plano de

Acédoparaa
ano de k=
1.” fase - Inicio

da formagéo |

LAB PNL

PLANOS LOCAIS
DE LEITURA

desenho da

Aga O pdara e
a Leitura

LEITURAEM
FAMILIA

CLUBES DE
LEITURA

PROJETOS
CONCURSO0S

EVENTOS

FORMACAO

APOIOS

INTERNACIONAL
MEDIA
MAPA

Pregled internetskih stranica posvecenih Nacionalnom planu za €itanje u Portugalu
(MILOBS, 2023.)

Plan je osmiSljen ,kao nacin suzbijanja deficita u pristupu i itanju medija te promicanju borbe
protiv dezinformacija i Sirenja laznih sadrzaja medu stanovniStvom, s posebnim naglaskom na
Skolski kontekst i ljude koji imaju nizu razinu medijske pismenosti”. Priprema i provedba NPLM-
a odgovornost je meduministarskog povjerenstva osnovanog Rezolucijom Vije¢a ministara br.
48-D kojom je uspostavljen Nacionalni plan za €itanje.

Vlada je nedavno, 19. veljaCe 2024., putem Nalog br. 1860/2024 osnovala savjetodavni odbor
za pracenje NPLM-a kojim predsjeda Sara Pereira, izvanredna profesorica, a okuplja Odjel za
komunikacijske znanosti Sveucilista u Minhu. Ostali ¢lanovi su Antonio Granado, izvanredni
profesor na NOVA FCS-u, novinarka Barbara Simbes i Joana Gongalves de Sa, doktorica
znanosti iz biologije iz ITQB-Nove. U trenutku ovog pisanja ne postoje dodatne informacije o
podrucju primjene ili provedbi plana.

Trenutaéno stanje

Medijska uporaba

Potpisnici Deklaracije iz Griinwalda ve¢ su 1982. godine napomenuli da ,u nekim zemljama, na
primjer, djeca ve¢ provode viSe vremena gledajuéi televiziju nego $to pohadaju Skolu”
(UNESCO, 1982.). Zahvaljuju¢i demokratizaciji pristupa informacijama i Sirenju tehnologije,
sredstva za koristenje i dobivanje znanja i informacija takoder postaju sveprisutnija.

U Portugalu je 2022. godine zabiljezeno da su maloljetnici proveli viSe od dva mjeseca u godini
ispred zaslona ili oko Cetiri sata dnevno (Agéncia Lusa, 2023.), Sto je i rezultat COVID-19
pandemije, Cije su mjere prisiljavale mlade da ostanu kod kuce i pohadaju Skolu online. Ve¢ je
2019. godine istrazivanje ,Procjena kompetencija medijske pismenosti: istraZivanje s mladima iz
Portugala” u kojoj je ocijenjena medijska upotreba i pismenost 679 u€enika u 12. razredu (u
dobi od oko 17 godina), navelo kako se prednost daje novim oblicima medija (Pereira, Moura,
2019.).




Studija je pokazala da su raCunala i internet ,uvijek” ili ,Cesto” upotrebljavali vise od 90 %
ispitanika. Navodi se da se televizija (77 % ispitanika) i pametni telefon (69 % ispitanika)
upotrebljavaju cijelo vrijeme ili mnogo puta, pri ¢emu je vecina ispitanika navela da je zabava
ono $to su htjeli dobiti pri koriStenju svakog od tih medija.

Nedavno je istrazivanje Eurobarometra “Media & News Survey” (Europski parlament, 2023.) iz
2023. godine ukazalo na razlike u upotrebi medija medu sociodemografskim skupinama diljem
Europe. Ti su rezultati potvrdili da je mnogo vjerojatnije da ¢e se mladi ispitanici koristiti
platformama druStvenih medija te video platformama. lako nema detaljnih rezultata za koriStenje
medija u Portugalu, medijska anketa pokazala je da se portugalski gradani Cesto koriste
televizijom, internetskim medijima i platformama drustvenih medija za pristup vijestima u ve¢em
prosjeku od drugih gradana EU-a.

Televizija je bila najpozeljniji nacin pristupa vijestima za sve dobne skupine u Portugalu, medu
ostalim za dobnu skupinu od 15 do 24 godine, kojoj je pristupilo 70% ispitanika. Zanimljivo je da
na razini Europske unije, upravo dobna skupina od 15 do 24 godine peferira upotrebu
drustvenih medija umjesto televizije kako bi pristupili vijestima (59% ispitanika iz EU-a). Medu
osobama u dobi od 25 do 34 godine u Portugalu i Europskoj uniji, TV se koristi za pristup
vijestima, s napomenom kako je u Portugalu taj postotak bio visi (78% ispitanika), a na razini
Europske unije je nesto nizi (61% ispitanika).

Kad je rije€ o upotrebi drustvenih medija, Whatsapp (kojeg upotrebljava 79% ispitanika u
Portugalu, u usporedbi sa samo 62% ispitanika iz EU-a), Facebook (70%) i Instagram (59%)
preferirani su alati portugalskih ispitanika na drusStvenim mrezama, a koriste ih kako bi slali
poruke obiteljima i prijateljima (64%), te kako bi ostali obavijeSteni o vijestima i aktualnim
dogadanjima (54%).

Rang lista medijske pismenosti

U 2023. godini, Portugal je zauzeo 12. mjesto u Europi, sa 60 bodova te je klasificiran u 2.
hijerarhijski klaster kao “zemlja s dobrim rezultatima”, uz zemlje poput Nizozemske, Islanda,
Belgije, Njemacke i Ujedinjenog Kraljevstva na proSirenom Indeksu medijske pismenosti koji je
proizvela Europska inicijativa za politike Instituta Otvoreno drustvo — Sofija (2023). Indeks je
procijenio pokazatelje slobode medija, koje su osigurali Freedom House i Reporteri bez granica,
pokazatelje obrazovanja koje se mjere PISA rezultatima za ¢itanje, znanstvenu i matematicku
pismenost, kao i postotak upisa u tercijarno obrazovanje, povjerenje u druge ljude na temelju
Svjetske ankete vrijednosti, te kona¢no razinu e-participacije koju je registrirao UN.
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Ova pozicija predstavlja blago poboljSanje u odnosu na prethodne godine, s tim da razlozi za ovu
promjenu nisu pojasnjeni u izvjeS¢ima. U 2022. godini, Portugal je zauzeo 14. mjesto od 41
zemlje s 61 bodom. Dok je u istom izvjeS¢u objavljenom 2018. godine Portugal zauzeo sli¢ho
mjesto i ostvario gotovo iste bodove (15. mjesto od 35 zemalja, s 59 bodova).

Na konkretnijoj razini, studija koju su citirali Pereira i Moura (2019) pokazala je niske razine
medijske pismenosti medu 679 ispitanika. Medutim, autori upozoravaju da se ovi rezultati ne
mogu promatrati samo s aspekta navodnog znanja ucenika, jer nije postojalo nacionalno ili
europsko referentno okruzenje za medijske kompetencije koje bi razliCite dobne skupine trebale
razviti kako bi posluzile kao osnova za procjenu tih kompetencija.

Unato€ nedostatku okvira, rezultati su sugerirali da tijekom obveznog obrazovanja velika vecina
tih uCenika nije stekla dovoljno znanja koja bi im omogucila analizu poruka ili razumijevanje
njihove uloge u drustvu. Konacno, autori su takoder primijetili da su ucenici koji su to mogli uciniti
dolazili iz obitelji u kojima roditelji imaju vidu razinu obrazovanja i kvalificirani posao, $to je rjede
medu ucenicima koji su postigli nize rezultate, upozoravajuéi na potrebu da se svim uc€enicima
pruze jednake prilike za razvoj kompetencija medijske pismenosti. U sljiede¢em dijelu analizirat
¢emo neke resurse koje su razvile portugalska vlada i medijske organizacije kako bi upravo
postigle navedeno.



Resursi za medijsku pismenost
LEME — Platforma za medijsku pismenost i obrazovanje na internetu

LEME predstavlja skracenicu za “Literacia e Educagao para os Media em Linha” (Medijska
pismenost i obrazovanje na internetu). Platforma, inae inicijativa drzavnog tajnika za film,
audiovizualne medije i medije te zamjenika drZzavnog tajnika za obrazovanje, predstavlja
agregator resursa — na njoj mose mogu pronaci video materijali, audio materijali, igre te
prijedlozi aktivnosti, a sve je dostupno online.

Platforma je spremna za koridtenje za pedagoSke aktivnosti koje se razvijaju u formalnim,
neformalnim ili neformalnim kontekstima uc€enja, namijenjena posebno odgoijiteljima u vrti¢éima
te ucCiteljima u osnovnim i srednjim Skolama, iako je mogu koristiti svi koji Zele provoditi
aktivnosti medijske pismenosti. LEME je podrZzan od strane drugih vaznih institucija i
organizacija koje promicu medijsku pismenost u Portugalu i besplatan je za svakoga tko zeli
suradivati i dijeliti vlastite resurse. Za to, osoba ili institucija koji Zzele podijeliti resurse trebaju
samo ispuniti obrazac dostupan na https://www.leme.gov.pt/como-colaborar.

‘ O que procura? :’

Sobre Recursos Noticias Colaborar Contactos

<Aty

Internetske stranice platforme LEME (LEME, 2024.)

Okvir za medijsko obrazovanje

Vazno je napomenuti da se obrazovanje za medije ne pojavljuje kao samostalni predmet u
formalnom obrazovanju, nego se radi o jednom od 17 podrucja koja DGE (Opc¢a uprava za
obrazovanje) definira kao dijelom obrazovanja za gradanstvo (Educacédo para a cidadania).
Medijska pismenost takoder nije obavezna na svim razinama i ciklusima obrazovanja, iako je
obavezna u najmanje dva ciklusa osnovnog obrazovanja.




Cidadania e Desenvolvimento

2.°Grupo
—  Direitos Humanos —  Sexualidade —  Empreendedorismo
— lgualdade de Género —  Media —  Mundo do Trabalho
— Interculturalidade — Instituicbes e participacdo — Risco Seguranca, Defesa e Paz
—  Desenvolvimento democritica — Beme-estar animal
Sustentavel — Literacia financeira —  Voluntariado
— Educagdo Ambiental —  Educagdo para o consumo — Outros dominios, definidos
Saude —  Seguranca rodoviaria de acordo com as
necessidades diagnosticadas
pela escola
Obrigatdrio para todos os Obrigatério em pelo menos em dois ~ Com aplicagdo opcional em qualquer
niveis e ciclos de escolaridade ciclos do ensino basico ano de escolaridade

(por serem considerados dreas
transversais e longitudinais)

Slika iz Prvog izvjeS¢a o medijskoj pismenosti u Portugalu (ERC, 2023.)

Za podrsku u poucavanju 17 podrucja koja obuhvaéaju obrazovanje za gradanstvo, Opca uprava
za obrazovanje, u suradnji s raznim institucijama, javnim i civilnim partnerima, izradila je
takozvane referentne dokumente. Ovi dokumenti oblikuju pou€avanje ove teme i podrzavaju rad
Skola koje ih, u okviru svoje autonomije, koriste i prilagodavaju.

Referenca za medijsko obrazovanje za predskolski odgoj, osnovno obrazovanje i srednju Skolu
(Pereira, Pinto, Madureira, 2023) je odobrena i objavljena 2014. godine. U dokumentu se opisuje
na koji se nacin poduCavanje medijske pismenosti operacionalizira. Referenca je revidirana
2023. godine i predstavlja sveobuhvatnu strukturu u smislu tema koje treba obraditi, predlazuci 8
transverzalnih tema koje se mogu istraZivati u $kolskom kontekstu?. Referenca takoder postavlja
deset nadela za medijsko obrazovanje® i predlaZe strategije kurikularnog pristupa ugiteljima i
odgojiteljima.

Javni i privatni programi financiranja za poticanje medijske pismenosti

a) Privatno financiranje

U Prvom izvjeS¢u o medijskoj pismenosti u Portugalu (ERC, 2023), citiran je niz zaklada i
njihovih najnovijih inicijativa koje predstavljaju podrsku medijskoj pismenosti. To ukljuCuje glavni
izvor javnog financiranja za visoko obrazovanje, Zakladu za znanost i tehnologiju (FCT), koja
ima za cilj poticati znanstveni napredak u Portugalu. Ostale relevantne privatne zaklade koje su
citirane su Calouste Gulbenkian, Bissaya Barreto, José Neves, Belmiro de Azevedo i Eugénio
de Almeida zaklade, kao i Zadruga za socijalnu ekonomiju Anténio Sérgio, koje sve imaju
nagrade ili financiranje za istraZzivanje i razvoj inicijativa na tu temu.

? Rije¢ je o sljde¢im temama: Mediji, informacije i aktualna pitanja; 2. Vrste i jezici medija; 3. Pristup medijima, njihova upotreba i
prakse; 4. Stvaranje, proizvodnja i sudjelovanje; 5.Sloboda i etika; 6. Fikcija i zabava; 7. Propaganda, oglaSavanje i robne marke; 8.
Poduzeca i stru¢njaci.

*Autori su utvrdili sliedeé¢a nagela: 1. Vrijednost komunikacije medu ljudima; 2. Tehnologije: viSe od alata; 3. Informiranje i
komunikacija kao ekosustav; 4. Mediji kao predstavnici drustvenih skupina; 5. Uloga novinarstva i izazov dezinformacija; 6. Pogled na
medije od strane publike; 7. Digitalne tehnologije i rizici od isklju€enosti; 8. Nove pismenosti i stvaranje kriticnih gradana; 9. Medijski
prostor: drustveni prostor, simboli¢no okruzenje i tekst koji treba tumagiti; 10. Razlozi za medijsku pismenost i horizonti medijske
pismenosti.



b) Programi nacionalnih vlada

Glavni programi za mlade u Portugalu su Erasmus+ i Europske snage solidarnosti (ESC) koje je
operacionalizirala Nacionalna agencija za Erasmus+ i Europske snage solidarnosti. Smjernice
za programe od 2014. do 2020. godine i od 2021. do 2027. godine su, medu ostalim
prioritetima, istaknule i prioritet medijske pismenosti i digitalne publike, s ciljiem jacanja
demokracije i demokratskog sudjelovanja kako bi se suzbile tendencije prema manipulaciji,
propagandi i dezinformacijama u razli¢itim drustvenim domenama. Isto izvjeS¢e ERC-a istiCe i
druge programe kojima se moZe poduprijeti medijska pismenost, kao Sto su programi
,LCOMPETE 2020 i 2030.” ili ,Portugal 2020.”, koji se bavi poticanjem inovacija i socijalnog
poduzetniStva kroz digitalnu uklju¢enost.

Medijske inicijative za obracanje mladima ili njihovo ukljucivanje

Konacno, €ini se vrijednim predstaviti dvije inicijative dvaju glavnih portugalskih listova — novina
Publico i ¢asopisa Vis&o, koje se obracaju mladima. Publico, glavni portugalski dnevni list,
kreirao je internetsku stranicu P3 isklju€ivo za “milenijalce i generaciju Z”. Vijesti koje se
objvaljuju detaljnije su raspisane, a autori ¢lanaka su mladi nego u glavnim novinama, a mnogi
su i sveucilisni studenti. Za mladu publiku, Visdo izraduje mjesecCni Casopis s nazivom Visdo
Junior. Ovaj Casopis jedini je Casopis koji se preporu€uje u Nacionalnom planu ¢&itanja, a sadrzaj
uglavhom proizvode odrasle osobe (s dijelovima koje pripremaju mladi, kao $to je ,Reporter
Junior”) i koji su namijenjeni mladim u€enicima iz osnovnih i srednjih Skola.
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Primjeri mjesecnog ¢asopisa Visao Junior i internetske stranice P3 za mlade u
Portugalu (Publico.pt, 2024.; Visao.pt, 2024.)



3.2. Mediji i mladi u Estoniji

Medijska pismenost i komponente medijske pismenosti spominju se i obraduju u Estoniji ve¢
dugo vremena i iz razli€itih kutova. To takoder znaci da se medijska pismenost kroz godine
naziva razliCitim imenima i pojmovima.

Pozadina, ciljevi i koncepti koji se odnose na medijsku pismenost Siroko su postavljeni u
Konceptu estonske informacijske politike [Eesti Infopoliitika Pdhialused], pod pojmom
"infopolitika [infopoliitika]", objavlienom 1998. godine. Dokument definira infopolitiku kao: "dio
drzavne administrativne politike koja odrazava nacela funkcioniranja drzave u stvaranju
informacijskog drustva, podru¢ja pod paznjom drzave u doba brzih tehnoloskih promjena i
mehanizme za njihovu regulaciju”.

Pojam informacijskog drustva Siroko je definiran, ostavljajuéi prostora za buduée promjene:
"informacijsko drustvo je sveobuhvatan koncept. Ono obuhvaca cijelu drustvenu stvarnost u
kojoj Zivimo. Revolucija informacijske i komunikacijske tehnologije promijenila je i mijenja na$
svijet danas, iako jo§ nismo u potpunosti svjesni mnogih promjena koje nas &ekaju". (Baltic
Centre for Media Excellence, 2022).

Medijska pismenost u Estoniji prisutna je na tri razine: u vladi/drzavi, u formalnim obrazovnim
sektorima (Skolama) i civilnom drustvu. Kroz ovu analizu vidjet ¢éemo kako je medijska
pismenost prisutna na svakoj od ovih razina i iznijet cemo zakljuCke o trenutnom stanju.
Takoder je vazno napomenuti da je medijska pismenost obuhvaéena i unutar sigurnosne sfere.
Tri glavna dokumenta koja pokrivaju sigurnosni sektor su Nacionalni koncept sigurnosti iz
2017. godine, Nacionalni plan razvoja obrane 2017.-2026. godine i Estonski nacionalni plan
razvoja obrane 2022.-2031. godine. Sva tri dokumenta pokrivaju temu informacijske prijetnje,
dok najnoviji od njih - Estonski nacionalni plan razvoja obrane 2022.-2031. godine, izravno
pokriva temu medijske pismenosti i savjete za povecCanje medijske pismenosti medu
stanovnistvom Estonije.

Koristenje medija i medijska pismenost

Od pocetka postkomunisticke preobrazbe 1991. medijsko okruzenje u Estoniji suocilo se sa
znatnim promjenama. Pojavio se potpuno obnovljen medijski sustav koji karakteriziraju razliciti
kanali, formati i sadrzaji. Ne samo mediji, ve¢ i obrasci koriStenja medija medu publikom,
njihove navike i oCekivanja dozZivjeli su radikalne promjene (Vihalemm, 2006.).

Estonsko medijsko okruzenje proslo je kroz promjene koje su zajedniCke mnogim europskim
zemljama — poput utjecaja medija i novih trendova te kanala distribucije i potroSnje medija.
Glavne promjene dogodile su se u estonskom medijskom prostoru u prvih 15 godina nakon
kraja komunistiCcke ere; Sto je specificno za prijelaz na trziSnu ekonomiju i demokratski
drustveni poredak.

Danas se Estonija ¢esto naziva najdigitalnijom zemljom. Ima vodec¢u ulogu u pruzanju javnih
usluga putem interneta i postize rezultate iznad prosjeka EU u digitalnim vjeStinama i koriStenju



interneta od strane gradana. Estonija sada ima 25 godina digitalnog i elektroni¢kog iskustva i
viSe nego sretno dijeli svoje iskustvo s drugim zemljama.

U Estoniji se velika paznja posveluje obrazovnom sektoru, uklju€ujuci obrazovne aktivnosti
koje se odnose na digitalizaciju i digitalne vjestine. Dakle, razina digitalne pismenosti, a time i
medijske pismenosti, je na visokoj razini.

Upotreba interneta i digitalne vjestine u Estoniji

Najnoviji podaci objavljeni od strane Statistickog zavoda Estonije krajem 2023. godine
pokazuju da 93,2% kucanstava u Estoniji ima internetsku vezu - procjenjuje se da gotovo 560
000 kucanstava posjeduje internetsku vezu. Udio korisnika interneta najviSi je medu mladom
populacijom, s gotovo 100% mladih koji koriste internet. Internet se najceS¢e koristi u dobnoj
skupini od 16 do 24 godine, s 96% pojedinaca iz ove skupine koriste internet nekoliko puta
dnevno.

Uz povecanje broja korisnika interneta, ljudi u Estoniji postali su vjestiji u koriStenju raCunala.
To je ilustrirano cCinjenicom da je, u usporedbi s 2021. godinom, doslo do porasta broja
korisnika interneta koji su ogranicili kolaCi¢e. Do 2023. godine vec¢ je 381 000 ljudi u Estoniji
svjesno promijenilo postavke preglednika kako bi ograni€ili naine na koje web stranice mogu
prikupljati informacije o njima (ERR News, 2023.).

Frequency of internet use by age group, 2023

Source: Statistics Estonia

Il

® Several times a day Once a day or almost every day
Every week but not every day Every month but not every week



Upotreba interneta medu djecom i tinejdzerima u Estoniji

KoriStenje interneta duboko je ukorijenjeno u svakodnevni Zivot estonske djece i mladih
tinejdZera, pokazuje istrazivanje EU Kids Online 2020. Cak 97% osoba u dobi od 9 do 17
godina pristupa internetu svaki dan, koriste¢i barem jedan uredaj. Djeca i mladi tinejdzeri iz
obitelji koje govore ruski jezik provode viSe vremena na internetu nego njihovi vrdnjaci iz obitelji
koje govore estonski (i radnim danom i vikendom).

Potraga za novim prijateljima i kontaktima igra veliku ulogu u online komunikaciji djece i mladih.
Gotovo polovica (46%) djece i mladih odraslih osoba imala je online kontakt s nekim koga
nikada nisu sreli uzivo (London School of Economics and Political Science).

U osam godina, postotak djece i mladih koji su dozivjeli cyberbullying nije se smanjio, unato¢
brojnim inicijativama razliitih dionika u estonskom drustvu. Trideset i devet posto djece i
mladih tinejdzera naiSlo je na Stetne web stranice, najceS¢e na govor mrznje. Vecina onih koji
su dozivjeli nasilje, najceS¢e su koristili strategiju komunikacije kako bi prijavili ponaSanje,
uglavnom savjetujuci se s prijateljima ili roditeljima (London School of Economics and Political
Science).

Rang lista medijske pismenosti

Estonija je rangirana kao Cetvrta zemlja po razini medijske pismenosti, a prema istrazivanju
Indeksa medijske pismenosti 2023 koje je objavio Institut za otvoreno drustvo iz Sofije. U
usporedbi s prethodnim godinama, Estonija je zadrzala vodeéu poziciju u poziciji medijske
pismenosti i ostala u istom klasteru kao i prethodnih godina.

Najuspjesnije zemlje u prvom klasteru uglavnom se nalaze u sjevernoj i zapadnoj Europi,
uklju€ujuéi nekoliko skandinavskih zemalja, Estoniju i Irsku. Danska zauzima 2. mjesto s 73
boda, a slijedi je Norveska na 3. mjestu sa 72 boda. Estonija i Svedska dijele 4. i 5. mjesto,
oboje s izvanrednim rezultatima od 71 bod (Institut za otvoreno drustvo, Sofija, 2023).

Razlog zasto Estonija zadrzava visoku poziciju u poziciji medijske pismenosti moze se vidjeti u
Cinjenici da zemlja vidi medijsku pismenost kao dio kulture usmjerene na digitalne tehnologije i
nacionalnu sigurnost.

Od 2010. godine estonske javne Skole — od vrtiéa do srednjih Skola — poducavaju medijsku
pismenost medu ucenicima. UCenici u 10. razredu takoder pohadaju obvezni 35-satni predmet
pod nazivom “Mediji i utjecaj medija" (BBC Future, 2022).

Indeks, koji ukljuuje 41 drzavu, mjeri potencijalnu ranjivost na dezinformacije diliem Europe,
pri €¢emu viSi rangovi i bodovi ukazuju na bolju otpornost drustava na utjecaj dezinformacija i
srodnih pojava. Indeks je instrument za rangiranje drustava prema njihovom potencijalu za
otpornost suoCavanja s fenomenima post-istine, dezinformacija i laznih vijesti. Model koristi
nekoliko pokazatelja — kvalitetu obrazovanja, slobodu medija, povjerenje u drustvu i koriStenje
novih alata participacije (Institut za otvoreno drustvo, Sofija, 2023).
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Nacionalna strategija i medijska pismenost

Estonska strategija cjelozivotnog u€enja za 2020. godinu te Obrazovna strategija 2021.-2035.
godine, obuhvadaju digitalnu pismenost i digitalne vjeStine kao vazne aspekte obrazovnih
aktivnosti i obrazovnog sektora. Strategija cjeloZivotnog u€enja za 2020. godine provodila se u
razdoblju od 2015. do 2020. godine, a njezin nasljednik je Obrazovna strategija 2021.-2035.
godine.

ESTONSKA STRATEGIJA CJELOZIVOTNOG UCENJA ZA 2020. GODINU

Estonska strategija cjelozivotnog u€enja za 2020. godinu imala je " fokus na digitalnom aspektu
u cjelozivotnom ucenju" kao jedan od pet klju¢nih ciljeva politike. Vizija strategije bila je da se
do 2020. godine moderna digitalna tehnologija ucinkovito i efikasno koristi za ucenje i
poucCavanje, da se poboljSaju digitalne vjestine cjelokupne populacije i da se osigura pristup
novoj generaciji digitalne infrastrukture. (Europska komisija)

Kako bi se provela strategija, Ministarstvo obrazovanja i istrazivanja pokrenulo je 2014. godine
Program digitalnog fokusa. Program digitalnog fokusa koncentrirao se na pobolj$anje digitalnih
kompetencija ucCenika, ucitelja, nastavnog osoblja i ravnatelja Skola te na svrhovitu upotrebu
digitalnih izvora za ucenje s ciliem podrSke provedbi modernog pristupa u€enju i povecanju
kvalitete obrazovanja. (Europska komisija)

Ocekivani utjecaj i promjene strategije bili su:
» Digitalna kompetencija kao jedna od kljucnih kompetencija razvija se u svim
predmetima i izvannastavnim aktivnostima; to je prirodni dio procesa ucenja;



* PoboljSane su digitalne kompetencije ucenika, ucitelja, nastavnog osoblja i ravnatelja
Skola;

» Digitalni izvori za u€enje su visoke kvalitete i lako dostupni svima;

* PoboljSan je javni pristup novoj generaciji digitalne infrastrukture;

+ Skole imaju modernu digitalnu infrastrukturu te osobne digitalne uredaje; npr. pametni
telefoni, takoder se svakodnevno koriste za u€enje.

Nije provedena procjena provedbe strategije ili programa na temelju dokaza. (Europska
komisija)

OBRAZOVNA STRATEGIJA ZA RAZDOBLJE 2021. — 2035.
Obrazovna strategija 2021.-2035. godine slijedi Estonsku strategiju cjelozivotnog ucenja za
2020. i postavlja kljucne obrazovne ciljeve i zadatke za razdoblje od 15 godina.

Opé¢i cilj Obrazovne strategije 2021.-2035. godine je opremiti sve ljude u Estoniji znanjem,
vjeStinama i stavovima koji ih pripremaju za ostvarenje njihovog potencijala tijekom cijelog
Zivota, kako bi maksimizirali prilike za vlastiti razvoj u drustvu i na trZiStu rada, kao i u osobnom
i druStvenom Zivotu. Strategija ima za cilj promovirati kvalitetu Zivota u Estoniji, kao i globalno
odrzivi razvoj. (UNESCO Institut za cjeloZivotno u€enje)

Obrazovna strategija Estonije za 2021.-2035. godine stavlja fokus na digitalne vjestine kao
znacCajnu komponentu obrazovne strategije. Naglasak je na vaznosti unapredenja digitalnih
kompetencija iznad osnovnih razina medu svim dobnim skupinama. Jedan od ciljeva direktno
povezanih s medijskom pismenoséu mladih i opée populacije je: "Pruzanje mogucnosti ucenja
koje odgovaraju razvojnim potrebama drustva i trziSta rada", za Sto indikatori ukljucuju digitalne
kompetencije iznad osnovne razine medu osobama od 16 do 74 godine. Kljucne akcije
uklju€uju razvoj digitalne pismenosti u svim dobnim skupinama kako bi se povecala digitalna
ukljucenost i razvile vjestine u stvaranju informacijskih tehnologija, te podizanje svijesti o
mogucnostima i rizicima informacijskog drustva i razvijanje digitalnih vjeStina u svim dobnim
skupinama za svrhu digitalne uklju€enosti. (Ministarstvo obrazovanja i istraZivanja, Estonija,
2021.)

Iz Obrazovne strategije 2023.-2035. godine vidljivo je da Estonija planira zadrzati jednu od
vodecih uloga u Europi kada je rijeC o digitalizaciji i razvoju digitalnih vjestina te planira uloziti
potrebne resurse u razvoj digitalnih vjestina svojih stanovnika u svim dobnim skupinama, kao i
vjeStina medijske pismenosti koje su dodatno pokrivene obrazovnim kurikulumima u osnovnom
i srednjem obrazovanju, kao i na viSim razinama obrazovanja.
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Naslovnica Obrazovna strategija 2021.-2035. godine u Estoniji (Ministarstvo
obrazovanja i istrazivanja, Estonija, 2021.)




Medijska pismenost u formalnom obrazovanju

Medijsko obrazovanije je prvi put uvedeno u estonski nacionalni kurikulum 2002. godine. (Baltic
Centre for Media Excellence, 2022). Trenutni kurikulumi osnovnih i srednjih 8kola, prema
izvjeStaju Baltic Centre for Media Excellence (2022), identificiraju osam klju¢nih kompetencija,
od kojih su dvije najblize medijskoj pismenosti "kompetencija komunikacije" i "digitalna
kompetencija".

Ostale Sest kompetencija su: kulturna i vrijednosna kompetencija, socijalna i gradanska
kompetencija, kompetencija samoupravljanja, kompetencija u€enja, STEM kompetencija i
poduzetniCka kompetencija.

U kurikulumu osnovne Skole, koncept medijske pismenosti predstavljen je kroz poucavanje
ucenika kako koristiti razliCite izvore informacija i kako osigurati da koristeni izvori informacija
budu pouzdani.

Kompetencije vezane za medijsku pismenost su primjetnije u kurikulumu viSih razreda srednje
Skole (Baltic Centre for Media Excellence, 2022). U viSim razredima srednjeg obrazovanja,
kurikulum uklju€uje obavezni predmet nazvan "Mediji i utjecaj medija", koji se nudi kao dio
nastave estonskog jezika. Cilj ovog predmeta je oblikovati kriticne konzumente medija
poucavajuci ih kako razlikovati kvalitetno novinarstvo od zabave, karakteristike demokratskog
informacijskog drustva, demagogiju i tehnike manipulacije, medijsku etiku i medijsku kritiku,
oglasavanije itd. (Vlada Estonije 2021, 10-12).

Osim toga, od 2019. godine, Skole takoder mogu provoditi izborni predmet nazvan "Covjek u
suvremenom informacijskom okruzenju", koji daje pregled Sirokog spektra tema kao $to su
mediji i informacijski utjecaj, uloga velikih podataka, algoritmi drusStvenih medija, trolanje, govor
mrznje, propaganda, astroturfing, provjera Cinjenica itd. (Baltic Centre for Media Excellence,
2022).

lako se medijska pismenost poucCava kroz osnovno i srednje obrazovanje, izvjestaji i kritiCari
kaZzu da je nedostatak to Sto medijska pismenost nije prisutha kao zasebna kompetencija
unutar osnovnog i srednjeg obrazovanja. Ostaje za vidjeti ho¢e li Obrazovna strategija 2021-
2035. godine donijeti promjene u ovom smjeru.

U akademskom okruzenju, obrazovne institucije i njihovi nastavnici igraju kljuénu ulogu u
osiguravanju da studenti steknu osnovne vjestine medijske pismenosti unuta niza predmeta. U
podrucju visokog obrazovanja mogu se istaknuti Balticki institut za film, medije i umjetnost
Sveucilista u Tallinnu (BFM) i Sveuciliste u Tartuu (UT). Na primjer, osim kurikuluma koji
ukljuCuju vjestine vezane za medijsku pismenost, BFM, u povremenom partnerstvu s UT-om,
takoder nudi zasebne besplatne teCajeve medijske pismenosti za nastavnike, uc¢enike osnovnih
Skola i osoblje vrti¢a (Baltic Centre for Media Excellence, 2022).



Medijska pismenost u neformalnom obrazovanju i
neprofitnim organizacijama

Kada je rije€ o neformalnom obrazovanju i aktivnostima neprofitnih organizacija, jedni od
najaktivnijih i najistaknutijin aktera su Estonsko debatno druStvo i Propastop, koji rade na
provjeri €injenica informacija u javnoj domeni i suzbijanju dezinformacija kroz istrazivanja.

Estonsko debatno drustvo, sa svojom godisnjom manifestacijom "Primijeti argument”, Estonska
udruga za dobrobit djece, Festival misljenja i Estonska NATO organizacija takoder su
spomenuti kao aktivni sudionici (Baltic Centre for Media Excellence, 2022).

Postoje i manje neprofitne organizacije koje djeluju na polju medijske pismenosti, ali njihova
uloga je uglavnom usmjerena na specificne teme medijske pismenosti ili organiziranje
medunarodnih projekata usmjerenih na razmjenu dobrih praksi. Vecina projekata srednjeg do
velikog opsega provodi se u suradnji izmedu vladinog i nevladinog sektora, ili su u potpunosti
financirani i provedeni od strane odjela Odbora za obrazovanje i mlade - HARNO.

Suradnja vladinog i nevladinog sektora doprinosi kvalitetnim projektima u podru¢ju medijske
pismenosti, a navedeno se moze se vidjeti u Nacionalnom portalu za informiranje mladih Teevit
i Centru za sigurniji internet u Estoniji — Targalt Internetis.

Portal za informiranje mladih Teeviit otvoren je 2018. godine, a odjel za mlade Odbora za
obrazovanje i mlade (HARNO) bavi se njegovom sadrzajnom i tehnickom organizacijom.
Teeviit je nacionalna sluzba za informiranje mladih, Cija je svrha pruziti mladima u dobi od 7 do
26 godina visokokvalitetne i pouzdane informacije koje mladi mogu koristiti za donosenje
odluka o svom Zivotu.

Misija Centra za sigurniji internet u Estoniji — Targalt Internetis je pametnija upotreba interneta
od strane djece i njihovih roditelja te sprjeCavanje distribucije materijala za seksualno
Zlostavljanje djece putem interneta. Projekt je sufinanciran od strane Europske komisije kroz
program “Connecting European Facility Programme” (Europska komisija).

Fokusiraju¢i se na podrzavatelje/donatore, dominantni akteri, osim drzavnih institucija, su i
strane zaklade i veleposlanstva. Neki od naj¢eSée spominjanih projekata bili su financirani kroz
Erasmus+ program, Medunarodni odbor za istrazivanje i razmjenu (IREX), Nordijski savijet,
Britanski savjet i Zakladu Konrad Adenauer (Baltic Centre for Media Excellence, 2022).

Zakljuéak

Estonija je zemlja koja ima vodecu ulogu u sferi digitalizacije. Stoga ne ¢udi da zemlja visoko
rangira u IKT i medijskoj pismenosti. Medijska pismenost i komponente medijske pismenosti
spominju se i obraduju u Estoniji ve€¢ dugo vremena. Upotreba digitalnih tehnologija temeljito je
ugradena u estonsko drustvo, od mladih do starijih generacija.



Estonija vidi medijsku pismenost kao dio kulture usmjerene na digitalne tehnologije i
nacionalnu sigurnost. Estonska strategija cjelozivotnog uéenja za 2020. godinu i Obrazovna
strategija 2021.-2035. godine obuhvacaju digitalnu pismenost i digitalne vjestine kao vazne
aspekte obrazovnih aktivnosti i obrazovnog sektora. Obrazovna strategija Estonije za 2021.-
2035. godine stavlja fokus na digitalne vjeStine kao zna¢ajnu komponentu obrazovne strategije.
Naglasak je na vaznosti unapredenja digitalnih kompetencija iznad osnovnih razina medu svim
dobnim skupinama.

Medijsko obrazovanje i medijska pismenost ugradeni su u formalno obrazovanje. U kurikulumu
osnovne Skole, koncept medijske pismenosti predstavljen je kroz poucCavanje ucenika kako
koristiti razli¢ite izvore informacija i kako osigurati da koriteni izvori informacija budu pouzdani.

Kompetencije vezane za medijsku pismenost su primjetnije u kurikulumu viSih razreda srednje
Skole unutar obveznog predmeta nazvanog "Mediji i utjecaj medija". U akademskom okruzZenju,
obrazovne institucije i njihovi nastavnici igraju klju¢nu ulogu u osiguravanju da studenti steknu
osnovne vjestine medijske pismenosti iz niza predmeta.

KritiCari smatraju da je potrebno da se medijska pismenost kao specificna tema viSe pouc€ava u
nizim razinama osnovnog obrazovanja, a $to ¢e se mozda promijeniti s provedbom Obrazovne
strategije 2021.-2035. godine.

Neformalno obrazovanje i projekti neprofitnih organizacija uglavhom su koncentrirani na
suradnju s vladinim tijelima i obrazovnim institucijama. Suradnja vladinog i nevladinog sektora
doprinosi kvalitetnim projektima u podrucju medijske pismenosti, a navedeno se moze se vidjeti
u Nacionalnom portalu za informiranje mladih Teevit i Centru za sigurniji internet u Estoniji —
Targalt Internetis.



3.3. Mediji i mladi u Hrvatskoj

Rang lista medijske pismenosti

Prema Europskom indeksu medijske pismenosti, Hrvatska se nalazi na 25. mjestu medu 41
europskom zemljom s ocjenom 45, od 0 do 100, pri ¢emu viSa ocjena znaci viSu razinu
medijske pismenosti. Stoga se Hrvatska nalazi u tre¢oj skupini zemalja oznacenih kao
"tranzicijske", §to ukljuuje zemlje s rizikom od daljnjeg pada medijske pismenosti. Ovaj indeks
ocjenjuje zemlje prema razliitim kriterijima, uklju€ujuéi razinu obrazovanja, slobodu medija,
povjerenje u drustvo i participaciju na novim medijskim platformama. Ovaj rezultat pokazuje da
je Hrvatska ostvarila znaCajan napredak, no postoje znacCajni izazovi u borbi protiv
dezinformacija i promicanju demokratskih mehanizama.

Ocito je da pozicija Hrvatske na rang listi medijske pismenosti ukazuje na vaznost razvoja
strategija koje ¢e poboljsati sektor javnhog obrazovanja u podru€ju medija i kritickog
razmiSljanja. Hrvatski medijski okoli5 karakteriziraju umjerene razine slobode i povjerenja.
Navedno pokazuje potencijal za napredak, ali i nagladava vaznost ciljanih intervencija. One bi
mogle ukljuCivati reforme, kampanje za podizanje javne svijesti i politicke inicijative.

Media Literacy Index 2023: Clusters
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Fotografija iz Indeksa proSirene medijske pismenosti (Institut otvorenog drustva —
Sofija, 2023.)

Zakonodavno pogled na medijsku pismenost u Hrvatskoj

Hrvatska posjeduje niz zakona vezanih za medije koji se bave opéim radom medija, ali i
propisuju razliCite mjere vazne za mlade.



Prvi dokument na razini politike je Zakon o medijima, koji definira preduvjete za ispunjenje
nacela slobode medija, prava novinara i drugih sudionika u procesu informiranja javnosti.
Takoder definira slobodu izvjeStavanja i dostupnost javnih podataka. Mediji uklju€uju novine i
druge tiskane medije, televizijske i radijske programe, elektroniCke publikacije i druge nacine
objavljivanja sadrzaja putem teksta, glasa, zvuka ili slike. Zakon o medijima osigurava slobodu
izrazavanja i slobodu medija. Sloboda medija konkretno uklju€uje: slobodu izraZzavanja,
neovisnost, slobodu prikupljanja, istraZivanja, objavljivanja i distribucije informacija s ciljem
informiranja javnosti. Takoder osigurava pluralizam i raznolikost medija, slobodan protok
informacija, medije otvorene za razliita misljenja, uvjerenja i razliCite sadrzaje; uzimajuci u
obzir za$titu ljudskog identiteta i dostojanstva. Zakon o medijima navodi da svi mediji moraju
postovati privatnost, dostojanstvo, ugled i ¢ast gradana, posebno djece i mladih, bez obzira na
njihov spolni ili rodni identitet. (Zakon o medijima, Narodne novine, 2004).

Osim Zakona o medijima, jo$ jedan zakon se izravnije bavi mladima i njihovim zivotima —
Zakon o elektroni¢ékim medijima. Zakon o elektroni¢kim medijima definira prava, obveze i
odgovornosti osoba i poduzec¢a koja nude audio i audiovizualne medijske usluge, elektroniCke
publikacije putem elektrokomunikacijskih mreza, platforme za razmjenu videozapisa te interes
Republike Hrvatske u elektroni¢kim medijima. Takoder propisuje da audiovizualne reklame
kojima se promicu alkoholna pi¢a ne bi trebale biti usmjerene na maloljetnike te prikazivati
djecu i mlade koji konzumiraju alkohol. Audiovizualne komercijalne aktivnosti ne bi smjele
nanijeti fiziCku, psiholoSku ili moralnu Stetu mladima. Nadalje, nije dopusteno prikazivati
audiovizualni i radijski sadrzaj koji vrijeda ljudsko dostojanstvo, amoralni i pornografski sadrzaj,
kao ni sadrzaj kojim se promice i potiCe nasilje i kriminal, konzumacija proizvoda za pus$enje,
alkohola, droga i drugih tvari koje stvaraju ovisnost djeci i mladima. Zakonom je propisano i da
nije dopusteno emitiranje svih audiovizualnih i radijskih programa koji bi mogli nastetiti fizickom,
psihi¢kom ili moralnom razvoju maloljetnika, osim ako pruzatelj medijske usluge osigura alate
za provjeru dobi osobe tako da ih maloljetnici ne mogu Cuti ili gledati. (Zakon o elektronic¢kim
medijima, Narodne novine, 2021).

Jo$ jedan zakon koji se odnosi na mlade je Zakon o Hrvatskoj radioteleviziji. Ovim zakonom
propisano je da Hrvatska radiotelevizija treba izraditi i objaviti programe namijenjene
obrazovanju i odgoju djece, mladih i odraslih. Takoder bi trebala prilagoditi, izraditi i objavljivati
programe za djecu, mlade i odrasle s invaliditetom te poticati prevodenje na hrvatski znakovni
jezik. Takoder bi trebala proizvoditi, koproducirati i objavljivati programe namijenjene djeci
razliite dobi, od predSkolske dobi do adolescenata, prilagodene njihovim potrebama i
usmjerene na promicanje njihove dobrobiti. Medu njima su animirani, dokumentarni i sli¢ni
audiovizualni sadrzaji. (Zakon o HRT-u, Narodne novine, 2010). Medutim, iako bi trebali
proizvoditi program za mlade, upitno je u kojoj mjeri se ta funkcija provodi, posebno u dijelu
televizijskog programa. Proizvedeni sadrzaj uglavnom je namijenjen djeci, a udio programa za
mlade je zna€ajno umanjen. Hrvatski radio svijetla je to¢ka za mlade u javnhom servisu. Tako
primjerice, HRT emitira emisiju “U trendingu”, a proizvode je i vode mladi ljudi, gdje se bave
vaznim druStvenim pitanjima za njihove zivote. Ova prilika za sudjelovanje miladih u
nacionalnim i javnim medijima je izvanredan primjer kako se to mozZe uciniti, medutim joS uvijek
je rijetka i treba je povecati.



Osim zakonodavstva, postoje i interni kodeksi Casti koje su stru€njaci izradili kako bi slijedili
etiCke smjernice i usredotocili se na temu medijske pismenosti i zastite mladih.

Medijska pismenost i kodeksi ¢asti

Kodeks ¢asti hrvatskih novinara navodi da su svi novinari obvezni braniti ljudska prava,
dostojanstvo, slobodu i vrijednosti, uzimati u obzir pluralizam ideja i uvjerenja, oduprijeti se
svim oblicima cenzure, doprinositi jaCanju pravne drzave i sudjelovati u demokratskom nadzoru
vlasti i upravljanju. Svaki novinar treba postovati Ustav i zakone Republike Hrvatske, kulturu i
etiku javne rije€i (Hrvatski novinarski savez, 2009).

Novinari ne bi smjeli ulaziti u aktivnosti koje bi mogle nastetiti njihovoj neovisnosti, objektivnosti
i neovisnosti prosudivanja ili dostojanstva. Trebali bi izbjegavati sukob interesa i ne bi smjeli
prihvacati darove, usluge, nagrade, putovanja, politicke aktivnosti ili druge koristi koje bi mogle
dovesti u pitanje njihovu vjerodostojnost. Ne smiju stjecati nikakvu osobnu materijalnu korist
(Hrvatski novinarski savez, 2009).

Takoder, Hrvatski kodeks oglasavanja uspostavio je minimalni eti¢ki standard koji se
zahtijeva u oglasivackim praksama u Hrvatskoj za sve pojedince i organizacije. To je dodatak
ve¢ postoje¢im pravnim dokumentima Republike Hrvatske kojima se ureduje reklamna
djelatnost. Isprepleten je s nacionalnim zakonom (Hrvatska gospodarska komora, 2012).

Neke opc¢e odredbe Kodeksa uklju€uju opée odredbe o porukama koje bi trebale biti jasne i
koje ne smiju biti uvredljive. Takoder, poruke ne bi trebale sadrzavati plagijate ilustracija,
videozapisa, fotografija, slogana ili neopravdane uporabe ideja drugih osoba. Osim toga,
poruke ne bi smjele poticati opasne radnje i zanemarivati sigurnost, posebno one usmjerene na
djecu i mlade. Osim opéeg sadrzaja, Kodeksom je posvecéen i jedan cijeli ¢lanak namijenjen
djeci i mladima (¢lanak 14.) te se razmatra sljedece:

* Posebnu pozornost treba posvetiti kod stvaranja i promocije poruka usmjerenih na
maloljetnike ili one u kojima su maloljetnici zastupljeni kao akteri ili modeli.

* Promidzbene poruke ne bi smjele zloupotrijebiti naivnost djece ili njihovo nedovoljno
Zivotno iskustvo.

* U promidZzbenim porukama ne bi trebali postojati izravni pozivi na kupnju, osim ako je
rije€ o proizvodima koji su zanimljivi kupcima.

* Poruke ne bi trebale izravno utjecati na djecu tako da oni govore | poti€u svojim
roditeljima i skrbnicima da kupe proizvod.

* Poruke ne bi smjele stvarati osjecaj manje vrijednosti djece koja kupuju odredeni
proizvod u odnosu na one koji ne kupuju odredeni proizvod.

* Poruke ne bi smjele prikazivati djecu bez zastite, na cestama s visokim stupnjem
prometa, ako nisu dovoljno stara da se brinu o svojoj sigurnosti; takoder ne bi trebale
prikazivati djecu koja se igraju na otvorenoj cesti i prelaze cestu bez obracanja
pozornosti na promet; trebalo bi ih prikazati tako da prelaze cestu preko pjeSackog
prijelaza.

* Dijeci se ne bi smjelo pokazivati da rade opasne stvari ili upotrebljavaju bilo koji alat ili
uredaj koji bi im mogao nanijeti Stetu.



* Djeci ne bi trebalo prikazivati upravljanje vozilima. (Hrvatska gospodarska komora,
2012).

Medijska pismenost kao dio politickog procesa: Nacionalni

program za mlade

Medijska pismenost spominje se i u Nacionalnom programu za mlade koji se provodi od
2023. do 2025. Rije€ je o kratkorocnom strateSkom dokumentu kojim se usmjerava politika za
mlade u Hrvatskoj. Sastoji se od Sest prioritetnih podru¢ja s 28 mjera, ukljuujuéi: rad s
mladima, socijalno sudjelovanje mladih, obrazovanje mladih, mladi i Europska unija, mladi u
ruralnim podrucjima te zdravlje i kriza uzrokovana pandemijom bolesti COVID-19. U Programu
se istice da je potrebno pristupiti obrazovanju o medijskoj pismenosti na holisticki i
medusektorski nacin. Postoji potreba za sustavnim i koordiniranim osnazivanjem mladih kako
bi razvili svoje vjestine medijske pismenosti, kao i osnaZivanjem nastavnika i odgojno-
obrazovnog osoblja koji ¢e provoditi medijsku pismenost u Skolama i fakultetima. (Hrvatska
vlada, Narodne novine, Publikacija br. 61-35, 2023).

Kao rezultat Nacionalnog programa za mlade, znatan iznos nacionalnog proracuna namijenjen
je financiranju programa jaCanja medijske pismenosti medu mladima koji ¢e se provoditi u
razdoblju od 2023. do 2025. godine. Medijska pismenost vazna je kompetencija za razvoj u
suvremenom drustvu Ciji je cilj bolje razumijevanje novih tehnologija i novih informacija s kojima
se svakodnevno suoCavamo, osobito kad je rije€ o borbi protiv laZnih vijesti koje imaju velik
utjecaj na mlade koji su najaktivniji korisnici drustvenih medija i digitalnih platformi (Hrvatska

vlada, Narodne novine, Publikacija br. 61-35, 2023).

Formalni obrazovni kurikulum i medijska pismenost

Koncept obrazovanja o medijskoj pismenosti obuhvacen je i dvama nacionalnim kurikulumima:
Kurikulumom hrvatskog jezika kao i Kurikulumom gradanskog odgoja i obrazovanja za
osnovnoskolsko i srednjosSkolsko formalno obrazovanje.

Kurikulum hrvatskog jezika organiziran je u tri medusobno povezana tematska podrucja:
Hrvatski jezik i komunikacija, knjiZzevnost i pismenost, kultura i mediji. Neki od ciljeva tematskog
podrucja hrvatskog jezika i komunikacije odnose se na razvoj komunikacije u medijima i u
drugim situacijama, razvoj sposobnosti Citanja uz razumijevanje, analizu i tumacenje teksta te
razvoj sposobnosti pisanja tekstova razliCitih stilova. (Ministarstvo znanosti i obrazovanja;
Narodne novine, Objava br. 10-215., 2019).

Tematsko podrucje kulture i medija temelji se na razumijevanju teksta u razli¢itim drustvenim,
kulturnim i medukulturnim kontekstima. U tom se podru€ju potiCe razvoj samosvijesti i
osvijeStenosti drugih, uzimajuéi u obzir razli€ita uvjerenja i vrijednosti, te aktivho sudjelovanje u
zajednici. (Ministarstvo znanosti i obrazovanja; Narodne novine, Objava br. 10-215., 2019).

Cilj tematskog podrucja kulture i medija:



* Razvijanje kritickog odnosa prema medijskim porukama, razumijevanje utjecaja medija i
njihovih poruka na drustvo i pojedince, kao i stvaranje medijskih poruka i njihovo
odgovorno slanje.

» Poticanje svijesti o jedinstvenosti i vrijednosti razliitih miSljenja, stavova i ideja,
drustava i kultura kako bi se postigla uspjesSnija komunikacija i razumijevanje drugih i
razli¢itih. (Ministarstvo znanosti i obrazovanja; Narodne novine, Objava br. 10-215.,
2019).

Jedno od podrucja formalnog kurikuluma koje se odnosi i na medijsku pismenost je podrucje
Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije koje obuhvaca ucinkovitu, primjerenu,
pravodobnu, odgovornu i kreativhu uporabu informacijske i komunikacijske tehnologije u svim
predmetima i razinama obrazovanja koja je bliska djeci i mladima. Smatra se potporom kojom
se obogacuju i omogucuju razli¢ita iskustva u€enja za neovisno, svjesno, kreativho i odgovorno
ucenje i postizanje ciljeva u€enja u podrucju obrazovanja. Samostalnom upotrebom tehnologije
ili uz upotrebu nastavnika ili roditelja, djeca i mladi odlu€uju gdje, kako i kada uce, Sto doprinosi
osjecaju odgovornosti, povecavajuci vlastiti integritet i digitalni identitet.

Ciljevi podugavanja o toj temi u Skolama omogucuju djeci, mladima i nastavnicima da:

* primjene informacijske i komunikacijske tehnologije za obrazovne, radne i privatne
potrebe;

» koriste informacijske i komunikacijske tehnologije na odgovoran, moralan i siguran
nadin;

* ucinkovito komuniciraju i suraduju u digitalnom okruzenju;

« kriticki ocijene tehnologiju, odaberu je i koriste je na odgovarajuci nacin;

* upravljaju informacijama u digitalnom okruzeniju;

« stvaraju i ureduju nove sadrzaje te se kreativno izrazavaju upotrebom digitalnih medija
(Hrvatska vlada, Narodne novine, Publikacija br. 61-35, 2023).

Trenutaéno stanje: veé postojeci istrazivacki napori

U prethodnom razdoblju uloZen je velik trud kako bi se istrazila medijska pismenost gradana i
mladih. Medutim, neki od njih imaju razliitu ciljnu skupinu (neka istrazivanja uzimaju samo
djecu do 18 godine, dok se drugi bave samo studentskom populacijom na sveucilistima).
Medutim, ova istrazivanja nam mogu pruziti vrijedan uvid u temu medijske pismenosti.

Istrazivanje "Medijska pismenost medu gradana Republike Hrvatske" provedeno je u okviru
projekta "Medijska pismenost je vazna" koji koordinira organizacija GONG. Institut za razvoj i
medunarodne odnose proveo je 2023. istrazivanje, a kojemu je cilj bio istraziti medijsku
pismenost medu hrvatskim gradanima. Intervjuirano je gotovo 1000 gradana i gradanki
(GONG, 2023).

Istrazivanje je pokazalo da je u razdoblju od prosinca 2021. do ozujka 2022., kad je rijeC o
stvaranju sadrzaja, manje od 10% gradana objavilo bilo kakve vijesti, novinski ¢lanak ili stvorilo
neki oblik digitalnog audio ili vizualnog sadrzaja. Cini se da su muskarci aktivniji od Zena u tom
podru¢ju. Mnogi gradani (gotovo 70%) primje¢uju razlike u nacinu na koji se informacije
prikazuju u medijima te traZe misljenja svojih prijatelja, ¢lanova obitelji i drugih osoba. Takoder



pokuSavaju usporediti informacije s drugim izvorima kao $to su knjige, enciklopedija, drugi
televizijski kanali ili novine te ih provjeriti u trazilicama kao $to je Google. Gradani rijetko
sudjeluju u razli¢itim oblicima drustvenih i politickih aktivnosti. Gotovo polovina izjavila je da
sudjeluju u peticijama, oko 35% donira novac, a oko 20% bojkota proizvode zbog politi¢kih ili
etiCkih razloga (GONG, 2023).

Drugo istrazivanje "Medijska pismenost studenata u Republici Hrvatskoj" ciljalo je studente
s triju hrvatskih fakulteta. Rezultati pokazuju da se u podrucju kritickog razmisljanja oko 80%
studenata slaZe da vlasnici medija utjeCu na sadrzaj, da odabiru sadrzaj koji ¢e privuci publiku,
da traZe vijesti koje Ce biti uskladene s njihovim politickim uvjerenjima i da dvije osobe mogu
tumacditi iste vijesti na razli¢ite naCine. Studenti su izvijestili i o niskom politi€kom sudjelovanju
(GONG, 2023).

Ured Pravobraniteljice za djecu takoder je proveo istrazivanje "Kako ostvarujemo djeéja
prava u Hrvatskoj: misljenja i stavovi djece i mladih u 2009. i 2023. godini". IstraZivanje
provedeno 2023. godine pokazalo je da mladi smatraju ovisnost o internetu jednim od glavnih
problema mladih u Hrvatskoj. lako ispitanici tvrde da ne Zele gledati nasilne sadrzaje,
istrazivanja pokazuju da u velikoj mjeri gledaju sadrzaj koji im nije namijenjen, ukljuCujuci
filmove, serije i stvarne prikaze kroz koje su zapravo izloZeni nasilju u medijima. Zato se
istrazivanjem podsjeca na obvezu pruzatelja medijskih sadrZaja da kategoriziraju svoj sadrzaj
kako bi informirali gledatelje o potencijalno Stetnom sadrzaju. (Makvi¢ Salaj, ., 2023).

lako je postignut odredeni napredak, razliiti akteri i dalje trebaju uloziti znatne napore kako bi
se podigla razina medijske pismenosti mladih.



4. Rezultati istrazivanja:
Mladi i mediji u zelenim i
okoliSnim temama




4.1. Sazetak

Rezultati istrazivanja pokazuju da su prijenosna racunala, pametni telefoni i televizori
prevladavaju kao elektronicki kuéni uredaji. Prijenosna raCunala imaju snazne procesore koji
mogu preuzeti funkcije drugih uredaja poput osobnih ra¢unala ili radija, dok je ve¢a uporaba
pametnih telefona dovela do smanjenja koriStenja fiksnih telefona. Logi¢no, najintenzivnije
koristeni kuc¢anski uredaji su oni koji su najviSe zastupljeni u ku¢anstvima - pametni telefoni,
prijenosna racunala i televizori. Istovremeno, internet je najdominantnije koriStena tehnologija
jer pametni telefoni, prijenosna racunala i televizori mogu raditi u punom potencijalu kada su
povezani na mrezu.

Velika uporaba interneta dovela je do promjene u €italaCkim navikama mladih - koli€ina €itanja
tiskanih novina opala je, a poraslo je Citanje vijesti na internetu. Osim promjene u Citalackim
navikama mladih, internet koriste za komunikaciju putem e-maila, trazenje informacija o
proizvodima/uslugama, sluSanje glazbe ili gledanje filmova, kupovinu, komunikaciju putem
poruka ili drustvenih mrezZa te pohrane podataka u oblaku.

Kriticka percepcija tradicionalnih medija medu mladima je uglavhom neutralna. Medutim,
mladi se djelomi¢no slazu da vlasnici medijskih kompanija pokuSavaju utjecati na proizvodnju
sadrzaja, slazu se da razliciti ljudi izvlaCe razliCite informacije iz iste vijesti i slazu se da mediji
biraju prie koje ¢e privuéi njihovu publiku. Promatrajuci percepciju mladih o istinitosti raznih
digitalnih alata, mladi su donekle zabrinuti za istinitost informacija prikazanih na
Instagramu i TikToku. Osim toga, sudionici iz Hrvatske opc¢enito ne vjeruju vijestima
dobivenim putem raznih digitalnih alata, dok portugalski ispitanici imaju najvise
povjerenja u vijesti dobivene na taj nacdin. Povjerenje u medije mozZe biti povezano s
uporabom umjetne inteligencije, jer mladi tvrde da imaju poteskoée u razlikovanju je li
informacija na internetu istinita ili lazna.

Na kraju, mladi imaju izazove u razlikovanju odrzivog zelenog pristupa i manipulativhog
zelenog marketinga (eng. greenwashing), a portugalski ispitanici imaju tendenciju vjerovati
medijskim izvjeS¢ima o klimatskim promjenama ili bioraznolikosti. Osim toga, mladi primjeéuju
da mediji pruzaju pristrana izvjeSéa o nekim zelenim temama. Prema mi$ljenju mladih,
mediji nedovoljno govore o naéinima smanjenja zagadenja zraka ili socijalnim aspektima
obnovljive energije. Osim tih percepcija zelenih tema u medijima, mladi opcenito imaju
neutralno misljenje o medijima i zelenim temama, Sto bi moglo ukazivati na nedostatak
kriticCkog razmisljanja u tim podruéjima.

Zakljuéno, mladi kazu da ih mediji prikazuju kao donekle organizirane, obrazovane, pristojne,
aktivne, znatiZeljne, mirne, kreativne, tolerantne, neovisne i politicne.



4.2. O istrazivanju

Ciljevi i metodologija istrazivanja

Cilj istraZivanja bio je istraziti odnose izmedu mladih i medija, s posebnim fokusom na
zelene teme. Konkretno, fokus istraZivanja bio je otkriti kriticko razmi$ljanje mladih o razli¢itim
aspektima medija, njihove vjeStine u proizvodnji medijskog sadrzaja i koriStenju interneta te
prisutnost zelenih tema u medijima.

Podaci su prikupljeni pomodéu upitnika, koji je pripremlijen u mreZznom obliku te je distribuiran
sudionicima putem raznih promotivnih kanala (direktna e-mail komunikacija, Facebook,
Instagram i ostale drustvene mreze).

Uzorak

U svim trima zemljama koje su sudjelovale u istraZivanju ukupna veli€ina uzorka sastojala se
od 731 ispitanika. Konkretno, u Hrvatskoj je ukupna veli€ina uzorka bila 295 ispitanika. VecCina
njih, 63%, bila je u dobi od 15 do 19 godina, dok je 23% ispitanika bilo u dobi od 20 do 24
godine. Zene (68,4%) &ine veéinu hrvatskog uzorka, u kojem je svaki drugi ispitanik (53,5%)
zavrSio osnovno obrazovanje. Studenti su &inili 42% ispitanika u Hrvatskoj, a njihovi prihodi
ku¢anstva bili su sli¢ni, iako je u uzorku 20% ispitanika ¢iji su prihodi ku¢anstva izmedu 1501 €
i 2000 €. Vazno je za napomenuti kako 23% ispitanika ima prihode ku¢anstva iznad 2500 €. Na
kraju, vec¢ina ispitanika dolazila je iz mjesta s viSe od 500 000 stanovnika, a slijedi 19,3%
ispitanika koji su zivjeli u mjestu s 5 001 do 10 000 stanovnika.

U Portugalu je ukupna veliina uzorka bila 230 ispitanika. Sli€an postotak ispitanika bio je u
dobi od 15 do 19 godina (30,8%), 20 do 24 godine (32,1%) i izmedu 25 i 29 godina (29,5%).
Kao i u hrvatskom uzorku, veéina ispitanika je bilo Zenskog spola (62,1%), a svaki drugi
ispitanik pohadao je sveuciliste (53%). Studenti &ine 57,3% portugalskih ispitanika. Njihovi
prihodi kuéanstva uglavnom su bili izmedu 1 000€ i 1 500 € (26,5%), dok je 18,6% ispitanika
ima prihode kucanstva izmedu 500€ i 1 000€, kao i 18,2% ispitanika koji imaju prihode
ku¢anstva izmedu 1 500€ i 2 000€. Vecina ispitanika iz Portugala zivi u mjestu s manje od 5
000 stanovnika (21,7%), a 17,3% dolazi iz mjesta s izmedu 100 000 i 250 000 stanovnika.

Ukupna veliCina uzorka iz Estonije bila je 206 ispitanika. Vecina ispitanika je u dobi od 25 do
29 godina (42,7%), a slijedi 31,5% ispitanika u dobi izmedu 20 i 24 godine. Kao i u hrvatskom i
portugalskom uzorku, vecinu estonskog uzorka €ine osobe Zenskog spola (57,7%). Ispitanici
(47,5%) su zavrsili srednjoskolsko obrazovanje, a 63,5% sudionika izjavilo je da su zaposleni.
Svaki Setvrti ispitanik (25,7%) Zivi u kuéanstvu &iji su mjeseéni prihodi veéi od 2 500€. Sto se
tiCe mjesta stanovanja, 19,4% ispitanika Zivi u mjestu manjem od 5 000 stanovnika, dok 18,4%
ispitanika zivi u mjestu s izmedu 250 000 i 500 000 stanovnika.

Upitnik
Upitnik koriSten u istraZivanju sastojao se od nekoliko dijelova. U uvodnom dijelu, ispitanici su
mogli procitati osnovne informacije o istrazivanju i njegovom cilju. Drugi dio upitnika koristen je



za prikupljanje sociodemografskih podataka o ispitanicima - njihovoj dobi, spolu, zavrSenom
formalnom obrazovanju, radnom statusu, mjese¢nim prihodima kuc¢anstva i mjestu stanovanja.

Za mjerenje kritickog prmisljanja o medijima koriSteno je 14 stavki. Primjer stavke je
"Medijske kompanije odabiru sadrzaj kojim ¢e privuéi publiku”, a odgovaralo se na ljestvici od 1
- u potpunosti se ne slazem; do 5 - u potpunosti se slazem. Nadalje, kritiCka percepcija
digitalnih alata mjerena je pomocéu devet stavki. Svaka stavka imenovala je jedan digitalni alat
(drustvene mreze, portali, aplikacije, itd.) za koji su ispitanici morali izraziti koliko su zabrinuti za
istinitost istih, na ljestvici od 1 - uopée nisam zabrinut; do 5 - potpuno zabrinut.

Vjestine pretrazivanja informacija na internetu mjerene su sa Sest stavki. Svaka stavka
mjerena je na ljestvici od 1 - u potpunosti se ne slazem; do 5 - u potpunosti se slazem, a
primjer stavke je "Ponekad mi je teSko provjeriti to¢nost informacija koje sam pronasao_la".
Skala vjestina za proizvodnju sadrzaja koriStena je za procjenu vjestina koje ispitanici imaju
u stvaranju sadrzaja. Skala se sastojala od pet stavki, mjerenih na ljestvici od 1 - u potpunosti
se ne slazem; do 5 - u potpunosti se slaZzem. Primjer stavke je "Znam izraditi novi sadrzaj od
slika, glazbe ili videa prisutnih na Internetu”.

Ispitanici su imali popis razloga zbog kojih koriste Internet. Svaki od 16 navedenih razloga
ocijenili su na dihotomnoj ljestvici “Da/Ne”. Nadalje, ispitanici su takoder trebali ocijeniti kako
misle da mediji prikazuju mlade. Postojalo je deset parova znacajki (npr. pasivan-
aktivan), a za svaki od tih parova ispitanici su morali odabrati jedan broj od -3 do +3, gdje
negativni broj ozna€ava negativnu znacajku, a veci broj oznacava pozitivhu znacajku.

Oprema u kuéanstvu mjerila je imaju li mladi odredeni elektronic¢ki uredaj u svom kucanstvu.
Popis se sastojao od deset stavki, primjerice TV, pametni telefon itd., a za svaku stavku
ispitanici su mogli odgovoriti s “Da, Ne ili Ne znam”. Nakon prikupljanja informacija o opremi
koja se koristi kod kuce, ispitanici su upitani koliko éesto koriste svaki od predmeta.
Procijenili su iste stavke kao u prethodnom pitanju, ali ovaj put na kategorijalnoj ljestvici “Svaki
dan / Gotovo svaki dan, Najmanje jednom tjedno, Najmanje jednom mjese¢no, Jednom u tri
mjeseca, Nikada, Nemam ovaj predmet, Ne znam”. Informacije o uestalosti koriStenja
medija prikupljene su pomocu ljestvice koja je navela devet vrsta medija (primjerice internet,
online vijesti, itd.). UCestalost svakog medija ocijenjena je na sljedecéoj kategorijalnoj ljestvici
“Svaki dan / Gotovo svaki dan, Najmanje jednom tjedno, Najmanje jednom mjesecno, Jednom
u tri mjeseca, Nikada, Ne znam”.

Znacajna paznja posvecéena je umjetnoj inteligenciji i proizvodnji sadrzaja. Ovo je mjereno
na nekoliko nacina. Prvo, ispitanici su upitani jesu li ikada koristili umjetnu inteligenciju za
stvaranje sadrzaja, a njihovi odgovori zabiljezeni su na ljestvici “Da/Ne”. U slu¢aju da je njihov
odgovor na ovo pitanje bio potvrdan, ispitanici su trebali odabrati koliko Cesto su koristili
umjetnu inteligenciju za stvaranje sadrzaja, a mogli su odgovoriti na sljedecoj ljestvici: “1 - 2
puta, 2-5 puta, 6-10 puta, 10-15 puta, ViSe od 15 puta”. Na kraju, ispitanicima je ponudeno
nekoliko re€enica o umjetnoj inteligenciji ("Mogu tedko odrediti je li sadrzaj napravila umjetna
inteligencija ili Covjek"), a svaka je ocijenjena na ljestvici od 1 - u potpunosti se ne slazem; do 5
- U potpunosti se slazem.



KritiCko razmisljanje o medijima i zelenim temama mijerilo se sa 16 stavki, a svaka od njih
ocijenjena je na ljestvici koja je varirala od 1 - u potpunosti se ne slazem; do 5 - u potpunosti se
slazem. Primjer stavke je "Mediji daju specifiéne upute kako usporiti klimatske promjene". Sto
se tiCe povjerenja u medije i zelene teme, pruZen je popis od jedanaest zelenih tema koje se
mogu naéi u medijima (primjerice, koriStenje zemljista, bioraznolikost, itd.). Ispitanici su morali
ocijeniti na ljestvici od Sest to¢aka (1 - potpuno ne vjerujem, 5 - potpuno vjerujem, 6 - ne mogu
procijeniti), koliko vjeruju drustvenim medijima kada izvjeStavaju o svakoj od navedenih tema.

Na kraju, manipulativni zeleni marketing i odrzivi zeleni pristup mjerili su se pomocu
nekoliko stavki. Prva je mjerila moze li ispitanik razlikovati manipulativni zeleni marketing i
odrzivi zeleni pristup, a odgovori su zabiljezeni na ljestvici “Da/Ne”. Posljednja dva pitanja
odnosila su se na povjerenje u medijsko prikazivanje praksi manipulativhog zelenog
marketinga. Primjer stavke je "Mediji transparentno prikazuju korporativhe zelene prakse" i
ocijenjena je na ljestvici od Sest to€aka 1 - potpuno ne vjerujem, 5 - potpuno vjerujem, 6 - ne
mogu procijeniti.

Analiza podataka

Podaci su analizirani koriste¢i open source softver R verzije 4.3.2, koristeéi pakete dplyr,
janitor, stats, psych, ggplot2, ggrepel. Nakon prikupljanja svih podataka u terenskom
istrazivanju, oni su uvezeni u softver i pripremljeni za analizu. Podaci su uredeni, transformirani
i preoblikovani tako da se mogu izraCunati deskriptivne statistike kao $to su srednje vrijednosti,
raspon i postoci. Podaci su analizirani za svaku zemlju i ukupno, Sto se koristi kao referentna
toCka za usporedbu podataka po zemljama. Stavke koje su ocijenjene na kontinuiranim
liestvicama i imale opciju odgovora Ne mogu procijeniti analizirane su na dva nacina. Prvo,
prosjecni rezultat je izraCunat nakon eliminacije odgovora Ne mogu procijeniti. Iste stavke su
analizirane na frekvencijskoj razini, gdje je svaki odgovor, uklju€ujuéi Ne mogu procijeniti, uzet
u obzir. Rezultati su prikazani graficki kao grafovi, a u slu¢aju da je graf bio necitljiv zbog
preklapanja postotaka napisanih na njemu, viSak informacija je uklonjen. Medutim, rezultati su
prikazani u tablicama u prilogu izvje$¢a, tako da Citatelj moZe imati detaljan uvid u sve rezultate
istrazivanja.



4.3. Rezultati

Rezultati istrazivanja prvo pruzaju pregled pona$anja vezan s elektroni¢kim uredajima i
medijima. Na taj nacin jasno je pruZen uvid u to kako mladi koriste razne elektronic¢ke uredaje i
medije. Nadalje, predstavljene su informacije o tome kako mladi dozivljavaju sebe u medijima i
njihova iskustva s digitalnim alatima. U sljedeéem dijelu istraZuje se interakcija mladih s
proizvodnjom sadrzaja i njihova motivacija za koristenje interneta. Sljedeéi dio objaSnjava
iskustva mladih s umjetnom inteligencijom, a posljednji dio rezultata razraduje temu zelenih
praksi.

4.3.1. Iskustvo mladih s elektronickim uredajima i medijima

Mladi u svim zemljama uglavnhom imaju prijenosno racunalo, pametni telefon i televizor u
svojim kuéanstvima, kao $to je vidljivo na Grafu 1. Medutim, postoje neSto drugaciji trendovi
kada se govori 0 osobnim radunalima i radio uredajima. Gledajuci ukupne rezultate, svaki drugi
ispitanik kaze da njihovo kuc¢anstvo ima osobno racunalo, a sli¢ni rezultati mogu se vidjeti u
Hrvatskoj i Estoniji. U Portugalu svaki treci ispitanik kaze da njihovo kuc¢anstvo ima osobno
radunalo. Sto se tie radio uredaja, moze se vidjeti slitan trend posjedovanja kao i kod
osobnog racunala. Nesto viSe od polovice svih ispitanika ima radio uredaj kod kuée, vise od
dvije trecine ispitanika u Hrvatskoj ima radio u svom kuéanstvu, dok je najnizi broj ku¢anstava s
radijem u Portugalu.
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Graf 1: ElektroniCki uredaji u kucanstvu (1)




Ako pogledamo posjedovanje Citaca e-knjiga, fiksnih telefona, tableta i konzola za videoigre
prikazanih na Grafu 2 moze se uoditi drugaciji obrazac posjedovanja kucanskih uredaja,
posebno ako ga usporedimo s prethodnim pitanjem. Citadi e-knjiga i konzole za video igre
najmanje su zastupljeni u ku¢anstvima. Dvije trec¢ine ukupnih ispitanika nema konzolu za video
igre u kucanstvu, a taj broj je najvidi u Estoniji (81%). Nadalje, 80,8% ispitanika iz Portugala
kaZe da nemaju Cita€ e-knjiga kod kuce, dok dvije tre¢ine estonskih ispitanika imaju ovaj uredaj
kod kuc¢e. Fiksni telefoni o€igledno su potisnuti upotrebom pametnih telefona, gdje otprilike
ukupno, gotovo dvije tre€ine ispitanika tvrdi da ga nemaju kod kuce. Zanimljivo je napomenuti
da svaki peti estonski ispitanik kaze da imaju fiksni telefon kod kucée, dok u Hrvatskoj i
Portugalu otprilike svaki drugi ispitanik ima jedan kod kuce.
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Graf 2.: ElektroniCki uredaji u kucanstvu (2)

Pametni telefon je daleko najintenzivnije koriSten elektroniCki uredaj - koristi se svaki dan od
strane gotovo svih sudionika iz svake zemlje koja je sudjelovala u istraZivanju, Sto se moze
vidjeti na grafu 3. Buduéi da generacija koja je ispunjavala upitnik uglavnom pripada u
kategoriju Generacije Z, koja je ve¢ odrasla s internetom i pametnim telefonima, ovaj rezultat
nije veliko iznenadenje.



Televizor se koristi svaki dan od strane svakog drugog ispitanika iz Hrvatske i Portugala, dok
se taj broj penje do dvije trecine ispitanika iz Estonije. Broj ispitanika koji koriste televizor
barem jednom tjedno u sve tri zemlje prelazi preko 70%. U izravhom radu s mladima,
omladinski radnici obi¢no kazu da mladi ne gledaju televiziju. Buduca istraZivanja u ovom
podru¢ju mogla bi se viSe fokusirati na to koje vrste televizijskog programa mladi gledaju i za
Sto koriste televiziju, budu¢i da pametni televizori imaju viSe funkcija i koriste se za streaming
usluge, pa €ak i za surfanje.

Radio ima drugaciji obrazac koristenja. Dok u ukupnom uzorku otprilike svaki Cetvrti sudionik
nema radio kod kuce, ovaj broj znacajno raste u Portugalu. U Hrvatskoj je najmanji broj
ispitanika (14,8%) koji nemaju radio. Zanimljivo je da Estonija ima sli€an broj ispitanika koji
koriste radio na dnevnoj bazi (25,7%) i koji ga nemaju (29,6%). Ono $to treba uzeti u obzir
kada se gledaju rezultati na ukupnom uzorku jest da medu mladima koji imaju radio, sliCan broj
ga koristi svaki dan (17,7%) ili ga uopce ne Koristi (16,4%).
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Graf 3: ElektroniCki uredaji — uCestalost uporabe (1)

Ocigledno je da su pametni telefoni postali primarni alat za komunikaciju, $to se odrazava u
zanemarivoj upotrebi fiksnih telefona - vecina sudionika ili ih nema ili ih ne Kkoristi (vidi graf 4).
Sli¢an pomak moze se primijetiti u odnosu izmedu prijenosnih ra¢unala i osobnih racunala.
Vecina sudionika koristi prijenosna racunala na dnevnoj ili tjednoj bazi, dok istovremeno
nemaju osobna racunala ili, ako ih imaju, ne koriste ih. Jedina iznimka je Estonija gdje 30,1%
ispitanika koristi osobno raunalo svaki dan, a 14,6% barem jednom tjedno, Sto Cini 44,7%
estonskih ispitanika koji redovito koriste osobno racunalo.



| Landline phone l | Laptop l | PC l

Croatia- 122%  312%

Estonia-
Portugal- 139% 26.5%
Total- 10.7% 23.3% 21.7% 10.2%

0% 25% 50% 5% 100% 0% 25% 50% 5% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

Every day/ At least At least Once in I Do not have I .
Almost every day " once a week [l once a month three months Never this item Don't know

Graf 4: ElektroniCki uredaji — uCestalost uporabe (2)

Uobicajeni obrazac koji se moze vidjeti iz rezultata jest da sudionici opéenito, kao i u svakoj
zemlji, uglavnom nemaju ¢itaCe e-knjiga, tablete i konzole za igre, ili kada ih imaju, ne koriste ih
toliko ucestalo (vidi Graf 5). Posljedi¢no, to dovodi do vrlo malog broja mladih u ukupnom
uzorku, kao i u svakoj zemlji, koji koriste svaki od ovih triju uredaja na dnevnoj ili tiednoj bazi.
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Graf 5.: Elektroni¢ki uredaji — uCestalost uporabe (3)




Koristenje medija

Mladi iz sve tri zemlje intenzivno koriste internet, bilo na svojim pametnim telefonima ili na bilo
kojem drugom uredaju, kao Sto se moze vidjeti na grafu 6. Televizija se Cesto koristi - izmedu
69,6% i 84,3% ispitanika koristi televiziju na dnevnoj i/ili tiednoj bazi.
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Graf 6.: Koritenje medija (1)

U ukupnom uzorku (vidjeti Graf 7) sli€¢an postotak ispitanika slusa radio svaki dan (24,2%) i
nikad ne slusa radio (27,8%). Gledajuéi ukupni uzorak, 45,1% ispitanika redovito slua radio,
bilo tjedno ili svakodnevno. Gledaju¢i pojedine zemlje, sudionici iz Portugala su oni koji
uglavnom ne slusaju radio (47%), dok je u estonskom uzorku postotak ljudi koji ne koriste radio
najnizi, a postotak ispitanika koji sluSaju radio svakodnevno ili tiedno je najvec¢i (51,1%). U
Hrvatskoj postotak ljudi koji sluSaju radio svakodnevno ili tiedno (45,4%) nadmaSuje postotak
mladih koji uop¢e ne slusaju radio (28,4%). Ovi rezultati pokazuju da je radio jo$ uvijek
relevantan i da ga mladi koriste, unato¢ tome Sto na raspolaganju imaju nove medije i internet.
U buducim istrazivanjima o ovoj temi, viSe se fokusa moze staviti na to kako se radio koristi —
aktivno ili kao pozadinska aktivhost.

Ucestalost igranja videoigara ili raCunalnih igara sli€an je obrascu sluSanja radija. Ukupno,
znacajan postotak sudionika (od 17,9% do 40%) ne igra videoigre ili racunalne igre. Najveci
broj njih dolazi iz Portugala, a najmanji broj dolazi iz Estonije. Estonski uzorak, u isto vrijeme,
sadrzi mlade koji igraju racunalne igre na dnevnoj ili tjednoj bazi (50,6%), dok je u drugim
zemljama taj broj oko 30%. Ovaj nalaz korelira s prethodnim pitanjem, gdje vecina mladih ljudi
nema uredaj za igranje igara u svojim domacinstvima.




Konacno, mladi opsezno Citaju online vijesti na dnevnoj i tjednoj bazi. U estonskom uzorku
postotak mladih koji Cita onine vijesti je najvisi (80,6%), u portugalskom uzorku je drugi po
veli€ini (70,1%), a u hrvatskom uzorku najnizi - 56,4%.
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Graf 7: KoriStenje medija (2)

S obzirom na to da mladi opcenito redovito €itaju online vijesti, nije iznenaduju¢e da je njihova
angaziranost s tiskanim novinama ograni¢ena, obi¢no na jednom svaka tri mjeseca (Graf 8.).
Ispitanici takoder dominantno odlaze u kino jednom u tri mjeseca. Sli¢na raspodjela rezultata u
vezi s Citanjem knjiga moze se vidjeti medu uzorcima specifi¢nim za pojedine zemlje i ukupnim
uzorkom. U ukupnom uzorku, otprilike petina ispitanika nikada ne Cita knjige, dok 74,4% ima
naviku Citanja. Pomnijim pregledom, u Estoniji mladi ljudi redovito i u velikim postotcima ¢itaju
knjige, dok je u Hrvatskoj taj broj najnizi.
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Graf 8.: KoriStenje medija (3)

Percepcija tradicionalnih medija

U ovom odjeljku fokus je na percepciji mladih u vezi s tradicionalnim medijima. Opcenito
govoreci, prosjecne procjene svakog ispitivanog elementa su iznad neutralne i idu prema visim
vrijednostima, kao Sto se moze vidjeti na Grafu 9. Na primjer, ispitanici misle da vlasnici
medijskih kompanija imaju utjecaj na proizvodnju sadrzaja, i da pojedinci biraju price koje su
blize njihovim vlastitim misljenjima. Ispitanici iz sve tri zemlje slazu se da razliciti ljudi mogu
razliCito interpretirati iste vijesti. Sli¢no, postoji jednoglasan konsenzus medu mladima u tri
zemlje da medijske kompanije biraju pri¢e koje ée angazirati njihovu publiku. Stovise, slazu se
da ljudi viSe paznje posvecuju vijestima koje su u skladu s njihovim uvjerenjima nego vijestima
koje im proturjece.
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Slika 9.: Kriticka percepcija tradicionalnih medija (1)

U ukupnom uzorku ispitanici se slazu da se svjetlo u televizijskom studiju koristi kako bi neki
ljudi izgledali dobro ili loSe. Medutim, mogu se primijetiti razlike u misljenjima medu zemljama u
vezi s ovom temom, Sto se moze vidjeti u Grafu 10. Na primjer, ispitanici iz Portugala imaju
neutralno misljenje o koristenju studijskih svjetala, dok sudionici iz Hrvatske i Estonije misle da
se studijska svjetla koriste kako bi ljudi u studiju izgledali dobro ili loSe. Sli€¢an obrazac
odgovora moze se vidjeti u vezi s utjecajem izvjeStavanja o politi€kom kandidatu na misljenja
ljudi. U hrvatskom uzorku misljenje o ovom pitanju je malo iznad neutralnog, dok u estonskom i
portugalskom uzorku mladi smatraju da misljenje javnosti moze biti oblikovano na¢inom na koji
mediji govore o politiCkim kandidatima.

U svim trima zemljama sudionici se neznatno slazu da fotografi utje€u na sadrzaj odabirom
onoga $to je relevantno, a $to nije. Ispitanici iz svih zemalja op¢enito se slazu da mediji oblikuju
vijesti na nacin kako bi se privukla pozornost.
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Graf 10.: KritiCka percepcija tradicionalnih medija (2)

Sudionici iz sve tri zemlje ukljuene u ovo istrazivanje slazu se da Ce vijesti o sukobima biti

jesu (Graf 11.). Opcenito, ispitanici iz svih zemalja slazu se da novinari moraju govoriti istinu,
ali portugalski sudionici imaju najsnaznije istaknuto misljenje o ovom pitanju. Na kraju, ispitanici
se slazu da Ce pri¢a s dobrom slikom zavrsiti u vijestima, ali sudionici iz Portugala imaju manje
shazno uvjerenje u to od ostalih.
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Graf 11.: KritiCka percepcija tradicionalnih medija (3)
4.3.2. Mladi u medijima i percepcija digitalnih alata

Ispitanici iz svake zemlje odgovorili su na nekoliko pitanja o tome kako misle da su mladi
prikazani u medijima u njihovoj zemlji.

Rezultati pokazuju kako ispitanici iz svih zemalja imaju tendenciju misliti da su mladi u
medijima u njihovoj zemlji prikazani kao djelomi¢no organizirani, obrazovani, pristojni, aktivni i
znatizeljni. Zanimljivo je primijetiti da najnize ocjene daju ispitanici iz Hrvatske, dok najviSe
ocjene daju ispitanici iz Estonije. U temi prikaza mladih kao aktivnih ili pasivnih, sudionici iz
Portugala smatraju da mediji najviSe prikazuju mlade kao aktivnim u drustvu (Graf 12.).



Unorganized vs. =
Organized &5 3»8 4%1
3.6 ’
Uneducated vs. & e & o
Educated 4.2 45 46 47
Rude vs. Polite e —e—8 L
35 36 37 3.9
Passive vs. Active L e—& S
3.8 42 43 4.6
Disinterested vs. P ) —
Curious 35 36 3.9 47
36 4.0 4.4 4.8

Average assesment
Country @ Croatia @ Estonia @ Portugal @ Total
Graf 12.: Prikaz mladih u medijima (1)

Takoder, sudionici iz svake zemlje imaju tendenciju re¢i da mediji u njihovoj zemlji prikazuju
mlade kao djelomi¢no miroljubive, kreativne i politicne. (vidi Graf 13). Sliéno kao prije,
sudionici iz Estonije daju najviSe ocjene, dok sudionici iz Hrvatske daju najniZze ocjene.
Kada se govori o prikazu mladih kao neovisnih, sudionici iz Hrvatske i Portugala misle
da mediji u njihovoj zemlji prikazuju mlade ni kao ovisne ni kao neovisne, dok estonski
sudionici misle da su mladi u njihovoj zemlji prikazani kao neovisni u medijima.
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Graf 13: Prikaz mladih u medijima (2)

Sto se tie percepcije istinitosti vijesti primljenih putem raznih digitalnih alata (Graf 14),
odgovori ispitanika su uglavnom neutralni s nekoliko znaéajnih iznimaka. Sto se tice YouTube-
a i X-a (bivSeg Twittera), sudionici iz sve tri zemlje imaju neutralna misljenja o istinitosti
vijesti. Portugalski sudionici su donekle zabrinuti za istinitost vijesti prikazanih na portalima ili
aplikacijama za distribuciju vijesti, ali u drugim zemljama to nije slu€aj. RazliCite aplikacije za
razmjenu poruka (npr. WhatsApp, Signal, Telegram...) opcenito se percipiraju kao neutralne,
bas kao i Facebook u Hrvatskoj i Portugalu. Medutim, postoji stupanj zabrinutosti medu
estonskim ispitanicima o istinitosti vijesti prisutnih na Facebooku.
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Graf 14.: Percepcija istinitosti digitalnih alata (1)

Dok hrvatski ispitanici imaju neutralno misljenje o istinitosti vijesti na TikToku (vidi Graf
15), Ispitanici iz Portugala i Estonije izrazavaju odredenu zabrinutost zbog istinitosti
vijesti na toj mrezi. Percepcije Reddita i Linkedina su neutralne u svakom uzorku. Dok
portugalski ispitanici pokazuju odredenu zabrinutost za istinitost informacija na Instagramu,
sudionici iz drugih zemalja imaju neutralna misljenja o istinitosti informacija na Instagramu.

Opcenito, neutralni odgovori mogu ukazivati na to da mladi nisu sigurni u istinitost
vijesti primljenih u digitalnim medijima. Kako neke zemlje pokazuju manju zabrinutost za
istinitost u digitalnim okruzenjima, osobe koje rade s mladima te Skolsko osoblje trebalo bi se
vise fokusirati na teme kritickog razmisljanja o medijima i temi utjecaja dezinformacija i
misinformacija u svakodnevnom Zivotu.
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Graf 15.: Percepcija istinitosti digitalnih alata (2)
4.3.3. Proizvodnja sadrzaja i motivacija za upotrebu interneta

Ispitanici iz sve tri zemlje opcenito imaju ili neutralne ili negativhe odgovore o svom ponasanju
u vezi s pretrazivanjem interneta za informacijama, s jednom znacajnom iznimkom (vidi Graf
16).

Na primjer, ispitanici su zamoljeni da procijene jesu li umorni kada traze razli¢ite informacije
online, a ovaj rezultat je neutralan u sve tri zemlje. Takoder, ne smatraju da im je teSko pronaci
internetsku stranicu koju su ranije posjetili. Sli¢no, ispitanici znaju kako su zavrSili na
odredenim internetskim stranicama, nemaju poteSko¢a u odabiru kljuénih rijeCi za pretrazivanje
interneta i misle da im nije potreban te€aj o pretraZivanju interneta. Ispitanici iz Hrvatske i
Portugala imaju manjih poteskoéa s provjerom pristupljenih informacija, $to pokazuje da
bi trebalo poduzeti viSe intervencija, unato¢ percepciji ispitanika da im nije potreban tecaj o
pretraZivanju informacija.
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Graf 16.: Vjestine pretraZivanja informacija na internetu

Gledajucéi vjestine potrebne za proizvodnju medijskih sadrzaja (vidi Graf 17), mogu se uociti
mijeSani rezultati. Ispitanici iz sve tri zemlje imaju neutralne procjene svog znanja o pravima
intelektualnog vlasniStva koja se primjenjuju na online sadrzaj. Ova ravnodu$nost
pokazuje da bi se trebalo viSe fokusirati na ovu temu, posebno uzimajuc¢i u obzir da mladi
stvaraju i dijele razne sadrzaje koji su necije intelektualno vlasnistvo. To bi trebalo ukljuCivati
razumijevanje tih prava i kako ih ispravno atribuirati autorima.

Sudionici procjenjuju svoje vjeStine u dizajnu internetskih stranica na sli€an nacin, gdje
odgovori idu blago prema donjem dijelu skale. Dodatno, sudionici iz sve tri zemlje tvrde da
imaju odredeni stupanj vjeStina za procjenu je li softver dobar za preuzimanje ili ga treba
izbjegavati. Uzimajuéi u obzir raSirenost aplikacija, a koje su stvorene samo za uzimanje
osjetljivih informacija korisnika i ostvarivanje financijske dobiti, ovaj rezultat pokazuje pozitivan
napredak.

Rezultati vezani za stvaranje novog sadrzaja i mogucnosti izmjene postojeCeg sadrZzaja su
heterogeni u svim zemljama. Portugalski i hrvatski ispitanici kazu da imaju vjestine za stvaranje
novog sadrzaja od postojecih slika, glazbe ili videa, dok estonski ispitanici procjenjuju ove
vjestine kao neutralne. Sli¢no, hrvatski ispitanici tvrde da mogu napraviti osnovne promjene u
sadrzaju koji je napravio netko drugi, dok estonski i portugalski ispitanici procjenjuju ove
vjestine kao neutralne.



Svi ovi odgovori pokazuju nam da su mladi uglavnhom neodluéni i da se njihovi odgovori
nalaze oko neutralnog dijela skale. Stoga bi se u sljedeéem razdoblju trebalo fokusirati
da intervencije koje provodimo povezemo i s vjeStinama proizvodnje sadrzaja.
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Graf 17.: VjeStine za proizvodnju sadrzaja

Jedan od glavnih razloga za upotrebu interneta, kao Sto se moze ocekivati, jest razmjena e-
poste te pretraZivanje informacija o proizvodima i/ili uslugama, Sto je jasno vidljivo iz Grafa 18.
Medutim, sudionici iz sve tri zemlje opcenito ne koriste internet za pisanje blogova, a otprilike
dvije treCine ispitanika koristi ga za prijenos video ili glazbenog sadrzaja.
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Graf 18.: Razlozi za koriStenje interneta (1)

Nadalje, kako Sto je prikazano na Grafu 19, internet se dominantno Koristi za prijenos
(streamanje) filmova i glazbe, kao i za Citanje online vijesti. Kao Sto se vidi iz grafikona, u
Hrvatskoj i Portugalu otprilike svaki drugi ispitanik koristi internet za bankarske transakcije, dok
je u Estoniji postotak ispitanika koji to rade iznad 90%. Uporaba bankovnih transakcija takoder
je povezane i s dobi ispitanika, buduéi da su vecina ispitanika u Hrvatskoj i Portugalu studenti,
dok su u Estoniji ispitanici bili uglavhom zaposleni, $to bi moglo ukazivati na trend koriStenja
internetskog bankarstva.
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Graf 19.: Razlozi za koriStenje interneta (2)

Dodatno, internet se intenzivno koristi za komunikaciju putem Messengera ili drustvenih mreza.
Medutim, koriStenje interneta za komunikaciju s javnim sluzbama znaéajno varira medu
zemljama (vidjeti Graf 20). Na primjer, ve€ina ispitanika iz Hrvatske ne koristi internet za
komunikaciju s javnim sluzbama, dok u Estoniji i Portugalu postotak ispitanika koji ga
koriste za komunikaciju s javnim institucijama raste na 68% odnosno 69,3%. Konacno,
online kupovina je €esta i vecina ispitanika kaze da koriste internet u te svrhe.
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Graf 20.: Razlozi za koriStenje interneta (3)

Naposljetku, kao Sto je vidljivo iz Grafa 21 ispitanici iz ove tri zemlje koriste internet za svoj
rad ili slobodno vrijeme bilo putem cloud usluga ili zajedni¢kih mapa. KoriStenje interneta
za video pozive vrlo je rasprostranjeno medu mladima, ali se moze vidjeti da ga mladi u
Hrvatskoj koriste najmanje (51,4%), a mladi u Portugalu najvise (80,5%). Internet se najmanje
koristi za sudjelovanje u javnhim raspravama medu sudionicima iz sve tri zemlje.

Gledajuéi ove rezultate, mozemo vidjeti da se internet najmanje koristi za izrazavanje
misljenja opéenito. To bi moglo ukljucivati pisanje blogova ili sudjelovanje u javnim
raspravama. Nizak broj mladih ljudi koji koriste internet za komunikaciju s javnim
institucijama i za pokretanje javnih rasprava je problemati¢an, jer su to naéini na koje
prakticiramo gradanski aktivizam i aktivho sudjelovanje u svakodnevnom zivotu. Ako ne
koriste internet u te svrhe, glasovi mladih ljudi se ne €uju i njihove potrebe ne mogu biti vidljive
u oCima javnosti. Sve institucije — uklju€ujuci osobe koje rade s mladima s mladima, Skole,
opcine i druge institucije — trebale bi imati proaktivniju ulogu u povezivanju mladih ljudi s javnim
institucijama i izrazavanju njihovih zabrinutosti.
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Graf 21.: Razlozi za koriStenje interneta (4)
4.3.4. Umjetna inteligencija, mladi i povjerenje u medije

U okviru ankete pitali smo mlade o upotrebi umjetne inteligencije i mogu li prepoznati sadrzaj
koji je proizvela umjetna inteligencija. Otprilike polovina ispitanika iz svake zemlje koristila
se umjetnom inteligencijom za stvaranje sadrzaja (Graf 22).
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Graf 22.: Upotreba umjetne inteligencije za stvaranje sadrzaja
Medutim, kao Sto je vidljivo u Grafu 23, u svakoj zemlji postoji manji broj ispitanika koji su ga

koristili u ve¢oj mjeri (viSe od 15 puta), a veéina sudionika su koristili umjetnu inteligenciju
do pet puta ili do dva puta.
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Graf 23.: Ulestalost upotrebe umjetne inteligencije za stvaranje sadrzaja

Kada gledamo ucestalost odgovora u vezi s povjerenjem u umjetnu inteligenciju i medije, moze
se vidjeti da su odgovori u sve tri zemlje razliito rasporedeni za svako pitanje (Graf 24.). Na
primjer, procjene sposobnosti razlikovanja sadrzaja koji je kreiran od strane umjente
ineligencije ili od strane pravih ljudi uglavnhom su rasporedene izmedu odgovora donekle se ne
slazem i donekle se slazem. S druge strane, procjene nedostatka povjerenja u medije zbog
koriStenja umjetne ineligencije imaju odgovore duz cijele ljestvice, s najmanje ucestalosti u
opciji potpuno se ne slazem. KonacCno, procjene povjerenja u sadrzaj kreiran umjetnom
inteligencijom uglavnom su rasporedene u svim odgovorima osim potpuno se slazem. Bolji uvid
u procjene moze se dobiti gledajuéi prosjeke na sljede¢em Grafu.
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Graf 24.: SadrZaj izraden umjetnom inteligencijom (1)
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Kao Sto se moze vidjeti iz prosjeka iz Grafa 25, ispitanici iz svih triju zemalja imaju
neutralnu procjenu vlastitog povjerenja u umjetnu inteligenciju i njihove sposobnosti da
razlikuju umjetnu inteligenciju i sadrzaj koji je stvorio ¢ovjek. Nepovjerenje sudionika u
medije zbog umijetne inteligencije je najvis§i medu hrvatskim sudionicima, dok je medu
estonskim i portugalskim sudionicima jednak, i pripada Sirem rasponu neutralnih odgovora.

Ovi rezultati ukazuju na to da treba staviti veci fokus na teme umjetne inteligencije (Al) i da
mlade ljude treba informirati i educirati o implikacijama koje umjetna inteligencija ima na

nas$ svakodnevni Zivot.
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Graf 25.: Sadrzaj i mediji izradeni umjetnom inteligencijom (2)
4.3.5. Mladi, zelene teme i manipulativni zeleni marketing

Sagledavajuéi sve brojke koje prikazuju odnos izmedu zelenih tema i kritiCkog razmisljanja o
medijima, ukupan dojam je da su odgovori dominantno neutralni, uz nekoliko istaknutih
iznimaka (pogledati Graf 26).

Na primjer, sudionici iz sve tri zemlje imaju donekle neutralno misljenje o medijima koji
prikazuju samo pozitivhe aspekte obnovljive energije. S druge strane, sudionici iz sve ftri
zemlje se djelomi¢no slazu da mediji izvjeStavaju o negativhim aspektima poveéanog
zagadenja zraka, ali ne izvjeStavaju o tome kako ga smanijiti. Ispitanici iz dvije zemlje —
Portugala i Hrvatske skloni su se sloziti da mediji pruzaju viSe informacija o
ekonomskom nego o socijalnom aspektu obnovljive energije, dok estonski ispitanici
obiéno imaju neutralno misljenje o tom pitanju. Nadalje, sudionici iz Portugala i Hrvatske
skloni su se sloziti da mediji ne pruzaju konkretne informacije o tome kako obic¢ni
gradani mogu koristiti obnovljive izvore energije, dok estonski ispitanici imaju donekle
neutralno misljenje o ovom pitanju. Konaéno, sudionici iz sve tri zemlje skloni su se sloziti da
mediji nedovoljno opisuju prednosti €istog zraka na zdravlje.
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Graf 26.: Zelene teme i kriticko razmi$ljanje o medijima (1)

Opcenito, ispitanici iz sve tri zemlje imaju neutralno misljenje o nejasnoj agendi medija u
vezi s bioraznolikoSéu, uputama kako preokrenuti procese klimatskih promjena ili
uputama kako usporiti klimatske promjene (pogledati Graf 27). Sli¢no, ispitanici imaju
neutralna misljenja o izvjeStavanju medija o povezanosti bioraznolikosti i klimatskih
promjena ili ideji da su klimatske promjene proces koji je izvan ljudske kontrole.
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Graf 27.: Zelene teme i kriticko razmi$ljanje o medijima (2)

Ispitanici u istrazivanju skloni su misliti neutralno o radu medija u korist velikih tvrtki za
reciklazu, o negativhom prikazivanju fosilnih goriva u medijima te misle neutralno o medijima
koji prikazuju prosvjednike protiv fosilnih goriva kao spasitelje, ali ne i kao potroSace goriva. S
druge strane, kao $to se vidi na Grafu 28 ispitanici iz svih triju zemalja obi¢no se slazu da
mediji izostavljaju energetske troSkove recikliranja. Samo portugalski sudionici se donekle
slazu da mediji pruzaju informacije o stabilnosti nuklearne energije u usporedbi s obnovljivim
izvorima energije, dok sudionici iz drugih zemalja imaju neutralna misljenja o tim pitanjima.
Sli¢no, estonski sudionici se donekle slazu da klimatske promjene ne bi bile toliko vazna
drustvena tema bez medija, dok ispitanici iz drugih zemalja o tome misle neutralno.

Ovi uglavhom neutralni odgovori mogli bi nam reéi da mladi ljudi nisu dovoljno svjesni
razlicitih prikaza zelenih tema u medijima. Njihova neodluénost moze pokazati
nedostatak kriticCkog razmisljanja o temama klimatskih promjena i okoliSa, te bi se u
buduénosti trebalo viSe usmjeriti na ta pitanja.
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Graf 28.: Zelene teme i kriticko razmi$ljanje o medijima (3)

Svaki sudionik iz svake zemlje trebao je procijeniti svoju razinu povjerenja u drustvene medije
kada su izvjestavali o razli€itim zelenim temama.

Gledaju¢i odgovore o zagadenju zraka, bioraznolikosti, klimatskim promjenama i koriStenju
zemljiSsta, moze se vidjeti da vecina odgovora u svakoj zemlji i ukupno pripadaju u ove ftri
kategorije - donekle ne vjerujem, niti ne vjerujem niti vjerujem i donekle vjerujem (vidjeti Graf
29).
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Graf 29.: Povjerenje u medije i zelene teme (1)
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Sli¢an obrazac odgovora moze se vidjeti kada se gleda ucestalost u temama prirodnih
resursa, zagadenja bukom, odrzivog koristenja tla i upravljanja vodama. Vecina odgovora
koje su dali sudionici u svakoj zemlji su u neutralnoj kategoriji (niti ne vjerujem niti vjerujem) i
donekle pozitivnoj kategoriji (donekle vjerujem) (pogledati Graf 30).
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Graf 30.: Povjerenje u medije i zelene teme (2)

Konacno, gledajuéi ucestalost odgovora u vezi s temama kréenja Suma, oporavka ozonskog
sloja i urbane ekologije, mogu se uo€iti neke razlike medu zemljama (Graf 31). U temi kréenja
Suma medu hrvatskim uzorkom vecina ispitanika ima ili neutralno ili donekle povjerljivo
misljenje. Istodobno, postoji donekle sliCan postotak ispitanika iz Estonije koji ne vjeruju
(21,8%) ili su neutralni (26,7%) o ovoj temi, ali pokazuju razinu povjerenja u drustvene medije
kada govore o kréenju Suma. S druge strane, najveci postotak ispitanika iz Portugala ima
povjerenje u drustvene medije kad izvjeSc¢uju o kréenju Suma.

U Hrvatskoj i Estoniji ispitanici koji imaju neutralna misljenja o drudtvenim medijima i njihovom
izvjeStavanju o oporavku ozonskog sloja su naj¢esc¢i. Zanimljivo, u estonskom uzorku postoji
isti postotak (22,3%) onih koji donekle ne vjeruju i donekle vjeruju drustvenim medijima kada
izvjeStavaju u vezi s oSte¢enjem ozonskog sloja.

Kada se govori o urbanoj ekologiji, vecina ispitanika iz Hrvatske i Estonije ima neutralno
misljenje, ali u Portugalu postotak onih koji donekle vjeruju medijima (29,2%) nadmasuje
postotak onih koji imaju neutralno misljenje (22,9%). Vazno je napomenuti da u Portugalu
najveéi postotak ispitanika (21,5%) nije mogao procijeniti svoju razinu povjerenja u drustvene
medije i njihovo izvjeStavanje o zelenim temama.




I Deforestation I | Ozone repair ” Urban ecology |

Croatia- 34.7% 27.3% 11.1%13% 42 4% 19.4% B 3 4% 134%  38.7% 226% | 13.8%

Estonia- ERRIPARIPINET 31.1% 1.7%22.3% 37.4% 22.3% 1.2%19.4%

Portuga]' 17.9%13.8% 43.4% A 17.9% 20% 34.5% 17.2% 16% 229%  29.2% 21.5%

Total- 155% 26.5% 32.8% 16.2% 34.9% 24.3% 162%  33% 26.5% 1089

0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 5% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

Completely do [l Somewhat do I Neither do not I Somewhat I Completely ] Can not
not trust not trust trust nor trust B8 trust trust assess

Graf 31.: Povjerenje u medije i zelene teme (3)

Gledajuci prosje¢ne odgovore za svaku zemlju (Graf 32), evidentno je da u vedéini slu¢ajeva
ispitanici imaju neutralno misljenje o svakoj od ispitanih zelenih tema. Jedine iznimke su
klimatske promjene gdje portugalski ispitanici imaju tendenciju pokazati odredeno povjerenje u
drustvene medije i njihovo izvjeStavanje o klimatskim promjenama.
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Graf 32.: Povjerenje u medije i zelene teme (4)

Isti obrazac odgovora moze se uociti u zelenim temama kao $to su upravljanje vodama, urbana
ekologija, odrzivo koristenje tla, oporavak ozonskog sloja, kréenje Suma (Graf 33). Za svaku od
ovih zelenih tema ispitanici iz svake zemlje imaju neutralnu razinu povjerenja u drustvene
medije.
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Graf 33.: Povjerenje u medije i zelene teme (5)
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Ispitanici iz Hrvatske imaju poteskoé¢a u razumijevanju razlike izmedu odrzivog zelenog
pristupa i zelenog manipulativhog marketinga (eng. greenwashinga), dok to nije problem u
Estoniji i Portugalu. Medutim, jo$ uvijek postoji prostor za poboljSanje u boljem razlikovanju ova

dva koncepta (Graf 34).
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Graf 34.: Razumijevanje razlike izmedu odrzivog zelenog pristupa i manipulativnog zelenog
marketinga

Gledajucéi ulestalost u vezi s povjerenjem u medije o odrzivom zelenom pristupu i zelenom
manipulativnom marketingu, moze se vidjeti da je veéina odgovora u neutralnoj kategoriji,
kao i u kategoriji koja prikazuje blago nepovjerenje i blago povjerenje (Graf 35).
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Graf 35.: Povjerenje u medije u pogledu odrzivog zelenog pristupa i manipulativnog zelenog
marketinga (1)

Gledajucéi prosjeke (Graf 36), moze se vidjeti da ispitanici imaju neutralno misljenje o
transparentnom pristupu medija u prikazivanju zelenih korporativnhih praksi, dok
portugalski sudionici imaju tendenciju pokazati nedostatak povjerenja u ovom pitanju. S
druge strane, sudionici iz sve tri zemlje smatraju neutralnim medijske prakse prikazivanja
proizvoda sa zelenim oznakama kao ekolo3ki prihvatljive.
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4.4, Zakljucak

Rezultati istrazivanja ukazuju na jasan trend medu mladima u tri ispitane zemlje u vezi s
posjedovanjem elektroni¢kih uredaja. Laptopi, pametni telefoni i televizori jasno dominiraju kao
elektroni¢ki ku¢anski aparati, ali racunala i radiji zaostaju sa svojom zastupljeno3¢u. Ocito je da
su laptopi preuzeli dominaciju nad ra¢unalima i radijima jer laptopi imaju snaznu procesorsku
snagu i mogu preuzeti funkciju drugih ku¢anskih aparata, poput radija. Sveprisutnost pametnih
telefona ocito je dovela do znacajnog smanjenja koristenja fiksnih telefona, dok opcenito, svaki
drugi ispitanik ovog istrazivanja ima konzolu za video igre ili tablet uredaj u svom kucanstvu.
Medutim, uredaji za Citanje e-knjiga, poput Kindlea, znacajno su nedovoljno zastupljeni u
kuéanstvima.

Najintenzivnije koristeni uredaji medu ispitanicima su oni koji su najzastupljeniji u njihovim
kucanstvima - naime pametni telefoni, laptopi i televizori. Uvodenje ovih triju uredaja i njihove
razne opcije za koriStenje doveli su ili do manjeg koristenja nekih uredaja (poput radija,
racunala ili fiksnog telefona) ili do potpunog eliminiranja tih uredaja iz ku¢anstava. Istodobno,
postoje neki uredaji poput Citaca e-knjiga, tablet uredaja i konzola za video igre koje mladi ne
posjeduju, ili ako ih posjeduju, ti uredaji se ne koriste ili se koriste u maloj mjeri.

Gledaju¢i medije koji se najviSe koriste, internet snazno dominira. S druge strane, mladi u
ovom istrazivanju nemaju naviku Citanja tiskanih novina, Sto ima smisla jer su tiskane novine u
velikoj mjeri zamijenjene online vijestima koje mladi intenzivno Citaju. Kada govorimo o €itanju,
mladi imaju razliCite obrasce cCitanja knjiga. Opcenito govoreci, postoji slican broj onih koji Citaju
knjigu na dnevnoj bazi, tiedno, mjesecno, tromjesecno ili koji nikada ne Citaju knjige. Za razliku
od Citanja knjiga, mladi odlaze u kino jednom u tri mjeseca, Sto bi se moglo objasniti
koristenjem streaming usluga poput Netflixa. Konaéno, mladi jo$ uvijek provode puno vremena
gledajudi televiziju, kao i ukupni broj mladih koji slusaju radio ili igraju videoigre ili raCunalne
igre nadmasuje broj mladih koji to ne rade.

Glavni razlozi za koristenje interneta medu mladima koji su sudjelovali u ovom istrazivanju su
komunikacija putem e-poste, trazenje informacija o proizvodima/uslugama, streamanje glazbe
ili flmova, kupovina, komunikacija putem aplikacija za dopisivanje ili drustvenih mreza te
koristenje online oblika pohrane podataka. Ovi nalazi imaju smisla, posebno ako se
interpretiraju kroz prizmu da ispitanici uglavnom koriste pametne telefone, laptope i televizore
koji se mogu koristiti u te svrhe.

Kriticka percepcija tradicionalnih medija od strane mladih je dominantno neutralna, s
odredenim iznimkama. Oni misle da vlasnici medijskih ku¢a poku$avaju utjecati na proizvodnju
sadrzaja, da razli¢iti ljudi izvlaCe razli€ite informacije iz istih vijesti, misle da mediji biraju pri¢e
koje ¢e privuci njihovu publiku, kao i da ljudi obracaju viSe pazZnje na vijesti koje se uklapaju u
njihova uvjerenja. Ispitanici iz Hrvatske i Estonije skloni su misliti da se svjetlo u televizijskim
studijima koristi kako bi netko izgledao pristrano, dok ispitanici iz Portugala ne dijele to
miSljenje. Sli¢no, ispitanici iz tri zemlje ne dijele isto miSljenje o tome da izvjeStavanje moze
utjecati na misljenje ljudi o politickom kandidatu.

Gledaju¢i odgovore o percepciji mladih o istinitosti vijesti primljenih putem raznih digitalnih
alata, njihovi odgovori su uglavhom neutralni, s nekoliko iznimaka. Instagram i TikTok



percipiraju se kao mreze gdje su zabrinuti zbog istinitosti informacija, a moze se vidjeti
zanimljiv obrazac - ispitanici iz Hrvatske opcenito najmanje vjeruju vijestima primljenim putem
raznih digitalnih alata, dok portugalski ispitanici imaju tendenciju najviSe vjerovati vijestima
primljenim na taj nacin.

Proizvodnja sadrzaja i motivacija za pretrazivanje interneta ukazali su na to da ispitanici
opcenito imaju odredene poteSkoce u provijeri istinitosti dobivenih informacija. Imajuc¢i na umu
da je polovica mladih koristila umjetnu inteligenciju za kreiranje sadrzaja i da ne vjeruju
medijima zbog mogucnosti koristenja umjetne inteligencije u stvaranju sadrzaja, ovaj nalaz ne
bi trebao biti iznenadujuci.

Nastavljajuéi raspravu o povjerenju, mladi, posebno oni iz Portugala, skloni su vjerovati
medijima kada govore o klimatskim promjenama ili bioraznolikosti, ali imaju neutralna misljenja
0 povjerenju u medije za teme poput popravka ozonskog sloja ili kr€enja Suma. Konaéno, mladi
ne vjeruju medijima u vezi s prikazivanjem zelenih korporativnih praksi, dok u isto vrijeme mladi
imaju poteskoca u razlikovanju odrzivog zelenog pristupa i zelenog manipulativhog marketinga.

Opcenito, ispitanici su skloni izvjeStavati da mediji prikazuju mlade kao donekle organizirane,
obrazovane, pristojne, aktivne, znatizeljne, miroljubive, kreativne, tolerantne, neovisne i
politicke. Zanimljivo je napomenuti da ispitanici iz Estonije imaju najviSe ocjene, dok
ispitanici iz Hrvatske i Portugala zaostaju u svojim ocjenama.



4.5. Preporuke

Preporuke se mogu dati na nekoliko razina. Jedna od njih je sistemska razina, druga je
medijska razina, trec¢a je obiteljska razina, a Cetvrta je individualna razina.

Na sistemskoj razini moze se preporuéiti da formalni obrazovni sustav uvede
sveobuhvatne programe medijske pismenosti. Ovi programi trebali bi razvijati kriticko
misljenje mladih o proizvodnji i konzumaciji medijskog sadrzaja, kao i vjestinu razlikovanja
laZznih i stvarnih vijesti. Nadalje, programi medijske pismenosti trebali bi se baviti negativnim
stranama pretjerane uporabe interneta, buduci da sadrzaj prikazan na drustvenim mrezama
moZe uzrokovati ozbiljne probleme mentalnog zdravlja medu mladima. Takoder, znacajna
paznja trebala bi biti posveéena (zlo)upotrebi umjetne inteligencije. Umjetna inteligencija nije
nova tehnologija, ali razvoj interneta i racunala olak$ao je njezino Sirenje u posljednjih nekoliko
godina. To implicira da bi mladi, kroz programe medijske pismenosti u formalnom obrazovaniju,
trebali nauciti kako pronadéi stvaran, valjan i pouzdan izvor specifi¢nih informacija u medijima i
osloniti se na vlastito znanje i zdrav razum u donoSenju zaklju¢aka o razli¢itim pitanjima. Vise
fokusa treba staviti na teme vezane uz klimu, okoli$, bioraznolikost, zagadenje zraka i
druge zelene teme, jer percepcija mladih ljudi u ovim pitanjima je opéenito neutralna.

Nadalje, formalno obrazovanje, kao i medijske tvrtke, trebali bi osposobiti svoje novinare da
koriste umjetnu inteligenciju cum grano salis i da bi trebali pruziti oba aspekta iste priCe,
Sto je posebno vazno kako bi se smanijile pristrane odluke koje Citatelji mogu donijeti.
Posljedi¢no, ova intervencija moze pozicionirati medijsku tvrtku kao pouzdan izvor informacija.
Mediji bi takoder trebali poticati svoje Citatelje da sudjeluju u demokratskim procesima
kao Sto su javne rasprave koje se mogu provesti online, buduéi da mediji ponekad vrlo
aktivno izvjesStavaju o odredenim zakonodavnim promjenama. U domeni zelenih tema,
mediji bi mogli intenzivirati izvjeStavanje o nekim temama, kao S$to su energetski
troskovi reciklaze, Sto je u skladu s preporukom da mediji trebaju izvjeStavati obje
strane iste price.

Obiteljske preporuke impliciraju da bi roditelji trebali nau€iti svoju djecu da su (drustveni)
mediji platforme gdje se mogu izraziti necije misli, ali da sve $to kazemo ima odredene
posljedice. Dodatno, roditelje bi trebalo poticati da razgovaraju sa svojom djecom o
istinitosti informacija predstavljenih u medijima.

Na individualnoj razini, pojedinci bi trebali istraziti istu temu u razli¢itim medijskim izvorima,
buduci da svaki izvor pruza aspekte priCe koji su zanimljivi njihovim Citateljima i uskladeni s
njihovim poslovnim modelom i strateSkim planovima. Dodatno, prije objavljivanja na drustvenim
mrezama i razliitim (mikro)bloging uslugama, mladi bi trebali nauéiti kakav sadrzaj se
objavljuje i koja su pravila ponasanja na toj drustvenoj mrezi. U slu¢aju da mladi ljudi zele
koristiti umjetnu inteligenciju u proizvodnji sadrzaja, trebali bi provjeriti je li sadrzaj koji
pruza umjetna inteligencija pouzdan. U slu€aju potrebe za savjetovanjem, pomo¢ se moze
potraziti u programima medijske pismenosti unutar formalnog obrazovanja ili nekog drugog
neformalnog obrazovnog programa. Takoder, mladi mogu potraziti pomo¢ od drugih
struénjaka, ukljuéujuci radnike s mladima.



5. Primjeri dobre prakse:
Inspirirajte se!




5.1. Primjeri dobre prakse u Portugalu

Naziv inicijative
/ programa /
organizacije
Organizacija

Internetska
stranica

Ciljane skupine
Opis dobre

prakse /
inicijative

Teme koje su
obuhvacéene
primjerom
dobre prakse

Clima@EduMedia

SveudiliSte u Portu

https://sigarra.up.pt/flup/pt/projectos geral.mostra projecto?p id=67481

Ucitelji i stru¢ni suradnici, osobe koje rade s mladima

Clima@EduMedia je projekt koji trazi inovativne pristupe poucavanju i uenju
sadrzaja vezanih uz klimatske promjene, posebno u podrucjima ublazavanja i
prilagodbe klimatskim promjenama.

Koristenjem mreZe novina, televizije i radija, razvija transdisciplinarnu
strategiju u€enja kroz medije. Kreiranjem komunikativnih materijala (video,
radijski program, infografika ili press paket), u€enici mogu razumjeti teme,
razmisljati o rjeSenjima za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena za
svoje Skole i lokalne zajednice te komunicirati i dijeliti svoje ideje o klimatskim
promjenama sa svijetom.

Projekt ukljuCuje razne aktivnosti, kao Sto su obuka u koriStenju medija za
komunikaciju znanosti, razvoj obrazovnih materijala, radionice i laboratorije za
kolaborativnu produkciju sadrzaja, online platforme za dijeljenje iskustava u
raznim Skolama te zavrSno natjecanje za Skole kako bi predstavile najbolje
ideje za ublazavanje i prilagodbu klimatskim promjenama.

Projekt Clima@EduMedia, razvijen na Fakultetu umjetnosti i humanisti¢kih
znanosti SveudiliSta u Portu, stvorio je platformu za slobodno dostupne
obrazovne sadrzaje o klimatskim promjenama i medijima.

Organiziran oko imena projekta (Clima@EduMedia), nudi razne obrazovne
resurse za besplatno preuzimanje, kao Sto su radni listovi za koriStenje u
ucionici. Clima@EduMedia je dio programa AdaPT - Prilagodba Portugala
klimatskim promjenama i provodi niz akcija kako bi obrazovnu zajednicu -
posebno oko 30 portugalskih Skola koje su se pridruzile projektu - osvijestio o
vaznosti usvajanja mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena.

31 Skola u kontinentalnom Portugalu pou€ava ucenike kako proizvesti
medijski sadrzaj o klimatskim promjenama. Akcija je uklju€ivala viSe od 500
ucenika, 80 ucitelja i 55 stru€njaka za klimatske promjene koji su bili spremni
raditi s u€enicima na tim temama.

Druga akcija je lansiranje MOOC-a (Massive Online Open Course) pod
nazivom "Klimatske promjene u Skolskim medijima", koji je zapo€eo 2015. na
platformi Miriada X. Ovo je besplatan online te€aj otvoren za sve koji se zele
prijaviti i koji ima prednost omogucavanja u€eniku da sam upravlja brojem sati
koje posvecuje ucenju.




Rezultati

Osobe za
kontakt / osobe
koje rade s
mladima

Ovaj MOOC je prvenstveno namijenjen nastavnicima prirodoslovnih predmeta
i menadzerima Skolskih medija, ali cijela obrazovna zajednica je pozvana
sudjelovati.

Kao dio akcija Clima@EduMedia, tu je i natjecanje namijenjeno Skolama koje
sudjeluju u projektu, a cilj mu je dodijeliti tri nov€ane nagrade institucijama
koje predstave najbolje prijedloge za mjere prilagodbe i ublazavanja za svoje
Skole.

Platforma s resursima,

Podcast: https://soundcloud.com/clima-edumedia

MOOC: o klimatskim promjenama u Skolskim medijima

Skolski materijali dostupni za besplatno preuzimanije

Uklju€ena je 31 Skola, 500 ugenika, 80 profesora i 55 stru€njaka za klimatske
promjene.

Antonio Jose Dias — agdias@fc.up.pt

José Manuel Pereira Azevedo — clima.edumedia@gmail.com




)Rl | Media Veritas
programa /
organizacije

Organizacija Portuguese Press Association

Internetska https://mediaveritas.pt/
stranica

Ciljane skupine TinejdZeri, mladi i umirovljenici

Opis dobre Media Veritas je program za borbu protiv medijske nepismenosti, novinarske
prakse / manipulacije i dezinformacija kojeg promovira Portugalska udruga za medije,
inicijative u partnerstvu s Google.org i financiran od strane fondacije Tides. Media
zajednicama: tinejdzerima, mladima i starijim osobama. Projekt je zapocCeo
2019. godine i trebao je trajati do 2022. godine, ali kako ga organizatori
smatraju vrlo vaznim, odludili su nastaviti s njime. Ciljevi su:
* Doprinijeti slobodnijem, informiranijem i demokratskom drustvu;
* Promicati razvoj kritickog misljenja i koriStenje vjerodostojnih izvora
informacija;
* Podrzavati medije, pomaZzuci u osiguravanju pouzdanosti njihovog
sadrzaja;
* Pruzati informacije potroSacima, posebno tinejdzerima/mladima i
starijim osobama, na lokalnoj i regionalnoj razini, s alatima koji im
omogucuju da budu bolje informirani.

Primijenjena Podrzava u€enje putem konferencija, predavanja i nude online obuku (e-
metodologija learning tec€aj), podijelien u razne module: od razmisljanja o vijestima i
povjerenju u novinarstvo do rasprave o konceptima u borbi protiv
dezinformacija. Od 2020. godine, dodjeljuju i stipendije osobama povezanim
s institucijama visokog obrazovanja, organizacijama ili udrugama koje imaju
ideju i predstave najbolji projekt u podrucju borbe protiv dezinformacija,
medijske nepismenosti i novinarske manipulacije.

Rezultati Nekoliko programa osposobljavanja, kao $to su:

* Media Veritas za Skole — istina u medijima

* Media Veritas Akademija — za promicanje medijske pismenosti
umirovljenika

* Kviz Media Veritas

* Rasprave o pismenosti i dezinformacijama

Osobe za info@mediaveritas.pt Op¢i kontakt
kontakt / osobe geral@apimprensa.pt — Claudia Maia
koje rade s

mladima
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Rezultati

MILT - Medijska pismenost za zajednicki Zivot

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias (ULHT) — Centar za
istrazivanje u podrucju primijenjene komunikacije i novih tehnologija

https://milt.ulusofona.eu/pt/

Mladi

MILT je pilot projekt financiran od strane Europske komisije. Glavni cilj MILT-a
je razviti medijsku pismenost svih sudionika projekta. Sastoji se od
metodoloskog pristupa temeljenog na dijeljenjima primjera dobre prakse
(dokumentacija i evaluacija procesa). Projekt kao polaznu toCku uzima
teorijske konceptualizacije i nedavne studije o medijskoj pismenosti kao
osnovnom preduvjetu za aktivno gradanstvo. Projekt MILT posebno nastoji
poboljSati medijsku pismenost osoba uklju¢enih u projekt, a specificno mladih.
Glavna logika ovog projekta je omoguciti sudionicima da postanu agenti
drustvenih promjena putem KkoriStenja i kreiranja medijskih sadrzaja,
pridonoseci uklju€ivanju manjina, marginaliziranih skupina te takoder nastojeci
dosegnuonline zajednice kao ciljnu publiku.

Teme uklju€uju (ne iskljucivo):

Medijska pismenost

Medijska pismenost: teorija i praksa
Videoigre i animacija za medijsku pismenost
Mediji kao multisenzorna iskustva

Stvaranje dizajna, umjetnosti i medija
Instalacije za medijsku pismenost

Kreiraj svoj medij

Uloge u medijskom obrazovanju

Digitalno pripovijedanje za medijsku pismenost
Uc&enje kroz igru

Igre kao motivacijski alati

Kognicija i osjetilna igra

Etika i igre

Pedagogija igre

Igre za drustveno dobro

Digitalne igre i u¢enje

Drustvene igre i u€enje

Tehnologije za prilagodljivo u€enje

Tim MILT-a kreirao je, implementirao i evaluirao pilot projekt za obrazovanje u
medijskoj pismenosti i postigao dva glavna cilja: (a) poboljSanje vjestina i
kompetencija mladih u medijskoj pismenosti kroz osobno i online
osposobljavanje, posebno u podrudjima razumijevanja i evaluacije laznih
vijesti i slika u medijima; (b) omoguéavanje mladima da se kreativho
izrazavaju u medijima (videoigre i animacije) i da aktivno sudjeluju u svojim
zajednicama s Sirim i kritiCnijim znanjem, u druStvenom, kulturnom i politickom
kontekstu komunikacija u rastu¢em digitalnom medijskom okruzenju; podrzati




mlade u njihovom djelovanju kao agentima promjena u njihovim zajednicama i
interesnim skupinama.

Projekt je implementiran s pocetne tocke problema koji treba rijeSiti u
zajednici. Sljedeéi resursi bili su dostupni mladima: radionice i online
platforma za dijeljenje znanja i praéenje njihovih akcija na terenu. Obrazovni
resursi postali su dostupni javnosti nakon zavrSetka projekta.

Mladi sudionici regrutirani su iz partnerskih zemalja projekta, Skola ili
nevladinih organizacija smjeStenih u zajednicama s manje mogucnosti,
uklju€ujuéi migrante, imigrante i izbjeglice. Projekt je pruzio akcijske planove i
obrazovne resurse na online platformi, na svim jezicima partnera.

Ova inicijativa izravno je dosegnula 75 mladih ljudi, 150 mladih ljudi preko njih
i tisuce ljudi neizravno putem drustvenih mreza.

Osobe za Op¢i kontakt — conceicao.costa@ulusofona.pt
kontakt / osobe
koje rade s
mladima
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PICCLE - Plan intervencije za gradane kompetentne u Citanju i pisanju

Portugalski nacionalni plan pismenosti (PNL2027)

https://piccle.pnl2027.gov.pt/

Nastavnici, edukatori i u€enici u treéem stupnju osnovnog obrazovanja i
srednjoskolskom obrazovanju

PICCLE je platforma za kreiranje, agregaciju i kuraciju sadrzaja namijenjenih
uciteljima kako bi im pomogli u razvoju digitalnih vjestina pismenosti ucenika
u 3. ciklusu osnovnog obrazovanja i u srednjoj 3koli.

Platforma nudi brojne resurse, prijedloge aktivnosti, kao i teorijske modele,
studije i intervencijske projekte koje je odabrao i predstavio tim struénjaka s
priznatim radom i zaslugama u pet srediSnjih podru¢ja na sjecistu
pismenosti: Citanje, pisanje, mediji, informacije i digitalizacija.

PICCLE je u skladu s "Profilom u€enika na kraju obveznog obrazovanja",
prema kojem bi svaki mladi Covjek trebao biti gradanin "opremljen
viSestrukim pismenostima koje mu omogucuju analizu i kritiCko preispitivanje
stvarnosti, evaluaciju i odabir informacija, formuliranje hipoteza i donoSenje
informiranih odluka u svakodnevnom zivotu" (Martins i sur., 2017, str. 15).

Nudi 167 ideja za prakticne pedagoske radionice za ucitelje i edukatore.

Organizirana nastava u kojoj se eksperimentira s razli¢itim tehnikama,
alatima i na€inima rada, svjesno promicuci aktivnosti opazanja unutar i izvan
ucionice, preispitujuéi stvarnost i integrirajuci znanje.

U sklopu projekta, organiziraju se aktivnosti suradni¢kog u€enja usmjerene
na integraciju i dijeljenje znanja, u kojem ucenici postaju svjesni sebe, drugih
i okoline, te provode projekte u Skoli ili izvan nje.

Nastava je organizirana s kritickim koriStenjem razli€itih izvora informacija i
informacijsko-komunikacijskih tehnologija.

Osim toga, provode se aktivnosti unutar i izvan ucionice koje omogucuju
ucenicima donoSenje odluka, suo€avanje s razli€itim stajalistima, rjeSavanje
problema i donosenje odluka temeljenih na vrijednostima.

Program je strukturiran kao alatni set resursa, prijedloga aktivnosti, kao i
teorijskih modela, studija i intervencijskih projekata koje su kurirali stru¢njaci
s priznatim radom i zaslugama u pet sredi$njih podruc¢ja na sjecistu
pismenosti: Citanje, pisanje, mediji, informacije i digitalizacija. Glavne teme
koje pokriva su: Citanje, pisanje, informacije, mediji, digitalno, online u€enje,
umjetnost, knjizevnost i znanost i znanost o podacima.




Osobe za Vitor Tomé — piccle@pnl2027.gov.pt
kontakt / osobe

koje rade s
mladima
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XQTheNews

Aspea — portugalska organizacija za zastitu okolisa

https://xqthenews.com/en/

TinejdZeri, mladi, nastavnici

XQTheNews je transnacionalni obrazovni portal koji osnazuje mlade
novinare da se suprotstave dezinformacijama, s ciljem dijeljenja najboljih
praksi medu novinarima i poticanja transnacionalne suradnje medu
medijskim i obrazovnim organizacijama.

Kao dio projekta XQ.Eujoy - European Youth Journalism | The why of the
news, Portugalska udruga za ekoloSku edukaciju (ASPEA) dio je konzorcija s
jo cetiri organizacije iz Spanjolske i ltalije, koje su upravo pokrenule
platformu XQ - THE NEWS, novi medijski projekt temeljen na iskustvu
Spanjolskog €asopisa XQ i sufinanciran od strane Europske unije.

U vremenima polarizacije, klimatskih hitnosti, govora mrznje, laznih vijesti i
pretjerane izloZzenosti na druStvenim mreZzama, kvalitetne informacije i
medijska edukacija su sve potrebnije. Veza izmedu novinarstva i
obrazovanja je u srediStu projekta, koji okuplja organizacije kao Sto su
Fundacion Periodismo Plural, Editorial Octaedro, Dataninja, Idea Dinamica i
ASPEA, kako bi mladim Europljanima pruzili klju¢ne elemente vijesti i razloge
zasto se neka vijest objavljuje.

S europskom dimenzijom, platforma XQ - THE NEWS predstavlja vijesti na
Spanjolskom, talijanskom, portugalskom i engleskom jeziku, zahvaljujudi
sufinanciranju Europske unije, koja je cijenila putanju Spanjolskog ¢asopisa
XQ tijekom Sest godina. Platforma cilja stvoriti novinarske i pedagoSke alate
za razumijevanje aktualnih dogadaja i prenoSenje demokratskih vrijednosti,
gradanstva, solidarnosti i uklju¢enosti u obranu ljudskih prava kroz pazljivu i
odgovornu interpretaciju vijesti.

XQ - THE NEWS je dizajniran za tinejdZere i mlade, ali i za sve koji, iz bilo
kojeg razloga, trebaju informacije koje su pristupacnije i lakSe razumljive.
Platforma ima za cilj doprinijeti cjeloZivotnom ucenju.

To je inkluzivni projekt, koji je nastao u kontekstu e-ulenja, te obuhvaca
veliku raznolikost obrazovnih praksi koje uklju€uju koriStenje interneta ili neke
vrste mrezne tehnologije. Vijesti imaju alatnu traku kako bi korisnici mogli
odabrati razinu na kojoj Zele Citati ¢lanak - A (napredno) i B (osnovno). Svaki
dio sadrzaja popracen je pitanjima s viSestrukim izborom za procjenu
razumijevanja svake vijesti. Takoder, postoji dodatni sadrzaj koji nastavnici
mogu koristiti tijekom nastave s uenicima.

Klimatska kriza, jednakost, ljudska prava, drustvene mreze, kriza,
obrazovanje, zdravlje.




prakse

Rezultati Desetine ¢lanaka mogu se Koristiti kao obrazovni resursi u kontekstu tzv. 'e-
ucenja', koje obuhvaca veliku raznolikost obrazovnih praksi koje ukljucuju
koristenje tehnologije. Mogu se koristiti u formalnom i neformalnom
obrazovanju.

Osobe za Joaquim Pinto — aveiro@aspea.org
kontakt / osobe Op¢i kontakt — revistaxq@revistaxq.com
koje rade s

mladima
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COMEDIG

SveudiliSte u Coimbri

https://www.uc.pt/fpce/comedig

Uc&enici u osnovnom, srednjem i visokom obrazovanju
Ucitelji na svim razinama obrazovanja

Istrazivaci

Voditelji obrazovnih i edukacijskih ustanova

Radnici s mladima, treneri i edukatori za odrasle
Organizacije civilnog drustva

COMEDIG - Vjestine digitalne i medijske pismenosti u Portugalu je projekt
Ciji je glavni cilj odrediti razinu digitalne i medijske pismenosti u€enika i
ucitella na razli¢itim razinama obrazovanja i, koristeCi ste€ena znanja,
osmisliti obrazovne resurse i smjernice za intervenciju u podrucju medijskog
obrazovanja. COMEDIG je nastao u vremenu obiljezenim dubokim
drustvenim i ekonomskim transformacijama, u kojem aktivho sudjelovanje
gradana u drustvenom dijalogu ima sve veci utjecaj na nacionalne i
medunarodne politike, zahtijevajuci od njih donoSenje informiranih odluka. U
tom kontekstu, promicanje digitalne i medijske pismenosti temeljna je
strategija za osnazivanje razliCitih dionika za kriticko i svjesno koriStenje
medija, u skladu s pravilima sigurnosti i etikim i pravnim nacelima. Glavni
cilievi projekta su: Provesti analizu razine digitalne i medijske pismenosti
uCenika i ucitelja na razli¢itim razinama obrazovanja i, na temelju
proizvedene analize, osmisliti obrazovne resurse i smjernice za intervenciju u
podrucju medijskog obrazovanja.

Glavne teme obuhvacéaju medijsku pismenost mladih i osoba koje rade s
mladima te aktivno gradanstvo.

e Obucavanje mladih za sigurno koriStenje medija, poboljSavajudi
njihovo razumijevanje pravnih i etickih aspekata povezanih s
procesima stvaranja i komuniciranja medijskog sadrzaja, te
promicanje odgovarajuceg pracenja rizika i potencijala koji su temelj
tih procesa.

e Redefiniranje obrazovnih cilieva i metodologija prema integraciji
moguc¢nosti uc€enja i pouCavanja koje proizlaze iz novih oblika
komunikacije i druStvenog sudjelovanja, s istovremenom
intervencijom u razinama funkcionalne digitalne
uklju€enosti/isklju¢enosti.

e Demokratizacija digitalne i medijske pismenosti implementacijom
strategija koje promiCu sposobnost trazenja, odabira i analize
informacija te omogucuju njihovu refleksivnu transformaciju u znanje.

e Obucavanje za kritiCnije i informiranije potro$ace, sposobne kreativno
stvarati sadrzaj i komunicirati s drugima.




Obucavanje aktivnih gradana, sposobnih doprinijeti drustvu
temeljenom na znanju, tehnolo8ki inovativnom i konkurentnom
drustvu, te sposobnih podrzati izgradnju odrzivih, kreativnih,
inteligentnih gradova koji promi€u cjeloZivotno ucenje.

Sirenje uvjeta povoljnih za ostvarivanje aktivnog gradanstva i,
posliedi€no, povecanje gradanskog sudjelovanja u drustvenom
dijalogu, s relevantnim doprinosom gospodarskom, druStvenom i
kulturnom razvoju.

Osobe za Armanda Matos — armanda@fpce.uc.pt
kontakt / osobe Ana Seixas — anaseixas@fpce.uc.pt

koje rade s
mladima
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LEME

Portugalska viada

https://www.leme.gov.pt/

Prije svega, ucitelji, ali i drugi edukatori i u€enici mogu Kkoristiti platformu na
razliCitim dobnim i Skolskim razinama buduci da je deskriptivha. Koristenje
resursa spomenutih na platformi Media Literacy and Education Online ovisi o
kontekstima i ciljievima aktivnosti koje se trebaju razvijati.

Platforma Media Literacy and Education Online agregira resurse (npr. video,
audio, igre, prijedloge aktivnosti), dostupne online i spremne za koristenje u
pedagoskim aktivnostima koje se razvijaju u formalnim, neformalnim ili
informalnim kontekstima ucenja.

MOOC-ovi, webinari, masterclass-ovi, zajednicki resursi, osposobljavanje,
suradnja i dijeljenje

Obuhvaceno je nekoliko tema, kao Sto su:

Pristup, koristenje i ukljuCivanje
Komunikacija, zabava i informacije
Informirana konzumacija sadrzaja
Privatnost i sigurnost

Identitet i dobrobit

Sloboda, etika i empatija

Znanje i razumijevanje
Istrazivanje i analiza

Produkcija i jezici

Publikacija i sudjelovanje

Glavni rezultat je sveobuhvatna platforma koja sluzi kao zbirka resursa za
edukatore. Nudi desetke video materijala, audio materijala, igara, radionica i
prijedloga aktivnosti na nekoliko jezika, za razliCite dobne skupine (djecu i
mlade).

Op¢i kontakt — https://www.leme.gov.pt/contactos

Op¢i kontakt — dge@dge.mec.pt
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Media Coach Portugal

ISCTE Instituto Universitario de Lisboa

http://mediacoach.pt/

Djeca, mladi i roditelji, profesionalci u radu s mladima, ucitelji, knjizni¢ari,
radnici s mladima, drzavni sluzbenici i drugi stru€njaci u drustveno-
humanisti¢kim znanostima

Glavni fokus projekta European Media Coach je poboljSanje razine medijske
pismenosti medu mladima kroz razvoj velike baze medijski pismenih
profesionalaca koji rade s mladima u Skolama, centrima za mlade i
neformalnim kontekstima poput knjiznica i muzeja. Umjesto poku$aja razvoja
pilot eksperimentalnog programa, projekt European Media Coach predlaze
povecanje prepoznate i dokazane inovacije na podrucju medijske pismenosti.
Konkretno, projekt European Media Coach cilja na replikaciju prakse u
podru¢ju medijske pismenosti koja ima dokazive rezultate s kvalitativnim i
kvantitativnim dokazima o utjecaju; to je nizozemski nacionalni program za
medijske trenere. Niz godina nizozemska inicijativa za osposobljavanje
medijskih trenera uspjesno je postigla cilj poboljSanja medijske pismenosti
medu djecom, mladima i roditeljima osposobljavajuci profesionalce u radu s
mladima, posebno uditelije, knjizniCare, radnike s mladima, drZzavne
sluzbenike i druge profesionalce, te im pruzajuéi priliku da proucavaju
mogucnosti i izazove novih medija i novih pismenosti.

Osposobljavanje stru¢njaka

Teme sesija, medu ostalim, bile su istrazivanje vjestina dekodiranja poruka i
pravnih, etiCkih i deontoloSkih konteksta koji danas reguliraju medijsko
okruzenje.

Sto se tite osposobljavanja u 2019. i pocetkom 2020. godine, Media Coach
Portugal odrzao je deset osposobljavanja uzivo, u trajanju od ukupno 40 sati,
te su time osposobili gotovo 100 ljudi za medijske trenere u manje od Sest
mjeseci.

Tiago Lapa: Tiago.Jose.Silva@iscte-iul.pt
Jorge Vieira: Jorge Vieira@iscte-iul.pt
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MILOBS

Centar za komunikacijske i drustvene studije

https://milobs.pt/en/

Svi zainteresirani za medijsko obrazovanje i medijsku pismenost

MILObs se definira kao Opservatorij za medije, informacije i pismenost koji
prati, nadgleda i promovira ono $to se dogada na podru¢ju medijskog
obrazovanja u Portugalu i inozemstvu, dok istovremeno promi¢e medijsku
pismenost medu razliitim sektorima druStva. Projekt je zapoleo 2012.
godine s Protokolom o suradnji potpisanim izmedu Centra za komunikacijske
i druStvene studije na Sveucilistu Minho i tadasnjeg Medijskog ureda.
Medutim, njegovi su korijeni simbiotski povezani sa stvaranjem GILM-a -
Grupo Informal de Literacia para os Medios. Nakon razdoblja interregnuma i
pripreme, MILObs je javno pokrenut 6. srpnja 2018. godine.

Istrazivanje, senzibilizacija, osposobljavanje

e Prikupljanje relevantnih i aZuriranih informacija o razli¢itim podrucjima
medijskog obrazovanja;

e Dijeljenje uspjednih iskustava usredotoCenih na komunikaciju i
medijsku pismenost;

e Poticanje i olakSavanje rada ljudi koji rade u ovom podrugju, posebno
u podrucju osposobljavanja;

e Izgradnja mreZa interakcije s nacionalnim i medunarodnim entitetima
Cije su brige slicne onima MILOBS-a;

e Pruzanje usluga tre¢im stranama u podrucju osposobljavanja,
savjetovanja, studija i prikupljanja misljenja;

e Javno djelovanje o pitanjima od javnog interesa vezanim za svoje
podrucje djelovanja.

e Studija o utjecaju internetske sigurnosti;

e bYou - Studija o iskustvima i stavovima djece i mladih u medijima
jedan je od Cetiri pobjedni¢ka projekta u podrucju medija i
komunikacija;

Studija “Medijsko obrazovanje u Portugalu”;

Studija o utjecaju digitalnih medija na mlade;

Studija “Televizija i mladi”;

Kongres “Pismenost, mediji i gradanstvo”, koji se odrzava svake dvije
godine

Manuel Pinto: mpinto@ics.uminho.pt
Sara Pereira: spereira@ics.uminho.pt
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You.th Ro.und TRIP za djelovanje u podrucju klime

AEVA

https://yourotrip.eu/

Osobe koje rade s mladima, vije¢a mladih, mladi, donositelji odluka na razini
politika

Projekt tezi poticanju sudjelovanja mladih i osvjeS¢ivanju o demokratskim
procedurama donoSenja odluka kroz rasprave o visokoprioritetnoj temi
klimatskih promjena.

Projekt daje mladima glas u rjeSavanju klimatskih promjena. Mladi iz osam
zemalja formirali su vije¢a mladih, suradivali i donosili informirane politike o
klimatskim akcijama uz podrSku donositelja odluka i dionika na lokalnoj,
regionalnoj, nacionalnoj i europskoj razini. Kroz projekt su mladi imali priliku
napraviti pozitivan utjecaj i premjestiti Europu prema odrzivijoj buducnosti.

Na kraju svake razmjene, lokalni mladi uklju€eni u akciju formirali su lokalno
vije¢e mladih, koje je zatim stvaralo mreze putem online dogadaja i okruglih
stolova s lokalnim dionicima (lokalne i regionalne viasti, 8kole, sveucilista,
nevladine organizacije, poduzec¢a, ekoloSke udruge i udruge mladih i za
mlade), dijelili su svoju viziju i trazili njihovu podrSku potpisivanjem
Memoranduma o razumijevanju, izrazavajuéi spremnost na suradnju i
medusobnu podrSku u buducéim inicijativama usmjerenim ka odrZivijoj
buducnosti.

e Osnivanje vije¢a mladih

e Participativni pristupi kao $to su rasprave u kojima sudjeluju miadi i
dionici iz lokalne zajednice

e Metode neformalnog obrazovanja

Razmjene mladih dovele su do osnivanja vije¢a mladih, $to je dovelo do
dogadanja s oblikovateljima politika.

Istodobno su izradeni kurikulumi za osobe koje rade s mladima i okvir
kompetencija.

Obuhvacene teme bile su sudjelovanje mladih i klimatske promjene.

e Kurikulum za osobe koje rade s mladima

e Okvir kompetencija za osobe koje rade s mladima kojim se podupire
gradanski angazman mladih u pitanjima okolisa

e Sedam razmjena mladih sa sudionicima iz osam europskih zemalja s
ciliem poboljSanja sposobnosti mladih za suradnju bez obzira na
mjesto podrijetla i kulturno podrijetlo

e Prijedlozi politickih dokumenata, a koji sadrzavaju prijedloge mladih o
tome kako se boriti protiv klimatskih promjena

e Stvorene su mreZe putem dogadanja za umreZavanje i okruglih
stolova s lokalnim dionicima (lokalnim i regionalnim vlastima, Skolama,
sveudiliStima, nevladinim organizacijama, poduzecima, udrugama za
zastitu okolia i mladih) kako bi se dijelile vizije za buduce inicijative
usmjerene ka odrzivijoj buduénosti.




Osobe za Ana Ribeiro — Ana.Ribeiro@aeva.eu
(Gl Aereleolsi | Maria Maia — Maria.Maia@aeva.eu

koje rade s
mladima
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5.2. Primjeri dobre prakse u Estoniji
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Jacanje otpornosti balticke regije na dezinformacije: Akcelerator digitalnog
aktivizma (A Digital Activism Accelerator)

BCME - Balti¢ki centar za medijsku izvrsnost

https://www.bcme.eu/en/home-page

Organizacije civilnog drustva i ranjive skupine, s posebnim naglaskom na
sljedece ciljne skupine:

Udruge mladih

Organizacije koje rade s izbjeglicama,

Organizacije LGBTQIA+,

Organizacije civilnog drustva u isto€noj Latviji i Estoniji: Organizacije
civilnog drustva koje djeluju u istoénom dijelu Latvije i Estonije, blizu
granice s Rusijom i Bjelarusijom, a posebno su ranjive,

Centri za razvoj obrazovanja,

Skupine za strateSko promisljanje o javnim politikama,

Organizacije koje promi€u socijalnu integraciju,

Krovne organizacije koje se zalazu za sektor nevladinih organizacija,
Istrazivacke i analitiCke organizacije,

Centri za istrazivacko novinarstvo.

U eri koju karakterizira brza diseminacija informacija putem digitalnih kanala,
borba protiv dezinformacija nikada nije bila vaznija. Balticka regija nije bila
imuna na sveprisutni utjecaj propagande i dezinformacija. Kako bi se
suprotstavili tim prijetnjama i osnazili organizacije civilnog drustva (OCD) i
ranjive skupine, pokrenut je Digitalni akcelerator aktivizma. Digitalni
akcelerator aktivizma razvojni je projekt nevladinih organizacija, koji je dio
programa #DigitalActivismProgram TechSoup Europe, uz podrsku
Google.org.

Projekt je namijenjen nevladinim organizacijama u Latviji i Estoniji koje Zele
ojacati svoju otpornost protiv utjecaja dezinformacija.

Ciljevi Digitalnog akceleratora aktivizma:

Povecanje razumijevanja: Program ima za cilj poboljSati razumijevanje
krajnjih korisnika o prijetnjama dezinformacija za civilno drustvo.
Izgradnja kapaciteta: Neprofithe organizacije dobivaju tehni¢ku obuku i
podr8ku za identifikaciju, borbu i odgovaranje na dezinformacije.
Programi jacanja kapaciteta o temama poput provjere Cinjenica,
medijske pismenosti i digitalne sigurnosti prilagodeni su njihovim
potrebama. Partnerstva s tehnoloskim struénjacima poboljSavaju
njihove tehni¢ke sposobnosti.

Jacanje regionalnih mreZa: Program nastoji stvoriti regionalnu mrezu
za razmjenu znanja.

Sudionici projekta imaju priliku prijaviti svoje projekte za suzbijanje
dezinformacija i dobiti podrsku za realizaciju projekta (od 3000 EUR
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| do 14 000 EUR).

Dodjela sredstava organizacijama koje rade na tom podrucju..

Klju€na podrucja fokusa ukljucuju:

Medijska i informacijska pismenost (MIL): PoboljSanje vjestina MIL-a,
ukljucujuéi kriticko razmisljanje, provjeru Cinjenica i prepoznavanje
dezinformacija, klju¢no je za suzbijanje dezinformacija.

Digitalna sigurnost: Pruzanje alata i osposobljavanja za jacanje
digitalne sigurnosti neophodno je za zastitu pojedinaca i organizacija
od internetskih prijetnji.

Financijska stabilnost: organizacijama civilnog drustva je potrebna
podrSka u osiguravanju odrzive financijske stabilnosti kroz strategije
prikupljanja sredstava i financijskog upravljanja.

Suradnja medu organizacijama civilnog drustva: Poticanje suradnje i
komunikacije medu organizacijama civilnog drustva putem platformi
poput Hive Mind poboljSava kolektivhe odgovore na dezinformacije.
Ucinkovita komunikacija: Razvijanje vjestina u organizacijskoj
komunikaciji, kriznoj komunikaciji i medijskim odnosima osposobljava
organizacije civilnog drustva da uginkovito suzbijaju dezinformacije.

Prvi krug prijava zatvoren je u listopadu 2023. godine. Odobreni projekti su
trenutno u procesu pokretanja ili u prvim fazama provedbe.

BaltiCki centar za medijsku izvrsnost:

info@bcme.eu
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Osposobljavanje BFM-a o medijskoj pismenosti za odgojitelje u vrticu, djecu
i mlade te projekcije za obitelji

SveudiliSte u Tallinnu

https://www.tlu.ee/bfm/meediapadevuse-tasuta-tootoad-eesti-keeles

Nastavnici i osoblje u predSkolskom odgoju i obrazovanju

Besplatne radionice o medijskoj pismenosti usmjerene na razvijanje znanja i
vjestina odgojitelja i ¢lanova osoblja predSkolskih ustanova za razvoj i
provedbu obrazovnih programa i aktivhosti na teme medijske pismenosti s
predSkolskom djecom.

Radionice su provedene kombinacijom predavanja i prakti¢nih aktivnosti.

Ciljevi radionica su:
e Osvijestiti znacenje i vaznost medijskog prostora u razvoju djeteta;
e Razviti prakti¢ne vjestine za dobno prikladno i u€inkovito koristenje
medijskog sadrzaja u razvoju djece;
e Podijeliti ideje i vjeStine o tome kako koristiti digitalne alate za
stvaranje vlastitog medijskog sadrzaja djece i razvijanje kreativnosti.

Radionice su obuhvacale sljedeée teme: osnove medijske kompetencije,
ciljevi, alati i metode za podrsku razvoja i napredak predskolske djece,
prakti€ne vjezbe koristeci razliCite medije (fotografija, zvuk, film),
odgovarajuc¢a integracija medijskih studija s opéim kompetencijama, razigrane
vjezbe koje pomazu ja¢anju dje€jeg usmenog izrazavanja, kreativnosti i
analitickih vjestina.

Cetiri primjera prakti¢nih lekcija radionica:

1. Sto se krije iza slike. Koritenje strategije vizualnog razmisljanja u
poucavanju.

2. Zvuk i slika. Odvajanjem i ponovnim spajanjem slike i zvuka, dijete uci
razumjeti da se slika i zvuk koriste odvojeno u audiovizualnim
medijima.

3. Opisivanje scene rijeCima. Radijska reportaza.

4. Razumijevanje istinitosti/fikcije vidljive fotografije i videa.

Sedam obrazovnih sesija organizirano je 2020. godine, tri u Tallinnu, dvije u
Parnuu, dvije u Narvi.

Ishodi u€enja radionica bili su sljedeci:
e Sudionici razumiju osnove medijske pismenosti i znaju kako ih
povezati s prakti€nim obrazovnim aktivnostima;
e Sudionici mogu usmijeriti paznju djece i roditelja na pozeljan medijski
sadrzaj i primijeniti aktivho razmisljanje na ono Sto vide;
e Sudionici znaju kako koristiti tehnike medijske pismenosti za dobno
prikladan i sveobuhvatan razvoj djece u svakodnevnom radu.




Osobe za Katrin Sigijane; katrin.sigijane@tlu.ee
[eiielgn fekselas | Sveudiliste u Tallinnu; tlu@tlu.ee

koje rade s
mladima
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Razvoj digitalnih kompetencija ucenika - e-tecaj

Odbor za obrazovanje i mlade
Republika Estonija

https://digipadevus.ee/oppija-digipadevusmudel/e-kursus/

e Ucenici osnovnih i srednjih Skola,
e Nastavnici i profesori koji rade s ciljnim skupinama
e Osobe koje rade s mladima koje rade s ciljnim skupinama

Haridus i Noorteamet (Harno) kreirali su e-teCaj "Razvoj digitalnih
kompetencija u€enika" kako bi podrzali implementaciju estonskog modela
digitalnih kompetencija u€enika u Skolama. Tecaj je namijenjen koriStenju na
Skolskoj razini i okuplja nastavne materijale, zadatke i metodolo$ke upute za
postizanje kriterija ocjenjivanja navedenih u modelu digitalnih kompetencija.

Obujam e-te€aja je 30 Skolskih sati.

Koristeno je Moodle okruzenje, gdje je kreirana veéina originalnih materijala i
H5P zadataka, a svi se mogu pronadi i u okruzenju za stvaranje sadrzaja e-
Koolikot. TeCaj se moze koristiti kao cjelovito rieSenje, ali je i podijeljen po
temama, te se moze Kkoristiti u racunalnom obrazovanju, informatici itd., te
moze biti integriran u predmetno obrazovanje. MetodoloSke upute za
nastavnike takoder su dodane svakoj lekciji, s preporukama za provodenje
lekcije.

Razvoj e-te€aja temelji se na okviru za podr8ku ucinkovitog procesa ucenja,
odnosno Learning framework, kako bi se podrzalo ucinkovito ucenje i
motivacija, mentalno i fizicko zdravlje uCenika uz razvoj digitalnih
kompetencija, te naglasili principi zastite autorskih prava i GDPR-a.

Cilj te€aja je:

e Razviti digitalne kompetencije u€enika treceg razreda,
e Nauciti uéenike kako udéiti,
e Popularizirati Moodle okruZenje u osnovnim Skolama.

Teme tecaja:

Rjesavanje digitalnih problema
E-zemlja

Moj telefon

Autorska prava i otvorene licencije za sadrzaj
Stvaranje postera
PretraZivanje informacija

Lov na lazi

Drustvene mreze

Istrazivanje

Izrada prezentacije

Video




Rezultati

Osobe za
kontakt / osobe
koje rade s
mladima

Potpuno razvijen i prilagodljiv e-te€aj koji se moze integrirati kao dio razli¢itih
predmeta u Skolama, moZe se predstaviti kao cjelina ili se moze ukljuciti kao
dio obrazovnih aktivnosti s mladima u razli¢itim formatima i okruZenjima
(uklju€ujuéi organizacije za rad s mladima i aktivnosti). Sadrzaj je razvijen u
skladu s modelom digitalnih kompetencija u€enika Estonije.

Centar za osposobljavanje Odbora za obrazovanje i mlade;
digipadevus@harno.ee
Kerli Pozogina; digipadevus@harno.ee
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Unknotted Media

Infosdlm MTU

https://unknotted.eu/

Mladi

Unknotted media je internetska stranica za objavljivanje ¢lanaka koja se
fokusira na globalna pitanja i politiku. Na web stranici mladi ljudi mogu poslati
ideju ili ¢lanak o temama koje cijene ili smatraju vaznima u naSem drustvu.
Velik dio ¢lanaka bavi se zelenim temama koje piSu srednjoSkolci i studenti.
EkoloSke teme su uglavnom ¢&lanci o klimatskim promjenama.

Drustvo za medunarodne odnose, SveuciliSte u Tartuu, koje postoji od 1963.
godine, podrZava aktivnosti objavljivanja sadrzaja na internetskoj stranici i
doprinosi podcastima.

Na svojoj internetskoj stranici dijele opis svoje misije: “Mi smo tim motiviranih
mladih ljudi koji zele objediniti ideje generacije Z o politici, humanosti i
globalnim pitanjima na jednu platformu. | naravno, uciniti vanjsku politiku
zanimljivom i zabavnom jer vi to zasluzujete!”

S ovom inicijativom Zele ostvariti Cetiri glavna cilja:
e Analizirati politiCke teorije i dogadaje Sirom svijeta
e Uginiti vanjsku politiku zanimljivijom za mlade
e Dati glas mladima s idejama
e Ujediniti mlade ljude Sirom svijeta

Ovo je online platforma koja sluzi kao prostor za mlade ljude za raspravu o
geopolititkim temama, medu kojima su uklju€ene i zelene teme.

Funkcionalna i aktivna internetska stranica koja pruza priliku mladima da
izraze svoje stavove u obliku ¢lanaka, pokrivaju¢i geopolitiCcke teme medu
kojima su zelene teme i medijska pismenost.

Informacije za kontakt na internetskim stranicama; info@unknotted.eu
Akademski savjetnik RSR-a: Raul Toomla; e-posta: raul.toomla@ut.ee
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Savjet mladih za zastitu okolisa pri Ministarstvu klime Estonije

Ministarstvo klime Estonije

https://klimaministeerium.ee/noorte-keskkonnanoukogu

https://www.facebook.com/noortekeskkonnanoukogu/

Mladi zainteresirani za pridruzivanje Vije¢u i doprinos teku¢im aktivnostima

Savjet mladih za zastitu okolisa osnovan je 5. lipnja 2019. Od tada, savijet je
sudjelovao u mnogim radnim skupinama koje djeluju pri Ministarstvu za klimu,
pruzao input za zakone o zastiti okoliSa i pridonosio ekoloSkom obrazovanju
mladih. Jedan od glavnih tekuéih projekata Savjeta je pruzanje ekoloSkog
osposobljavanja u Skolama, u okviru kojeg se u€enicima nudi novo znanje i
pomaze u Sirenju njihovih horizonata.

Savjet ukljuCuje Savez estonskih udruga mladih, Udrugu estonskih otvorenih
centara za mlade, Savez estonskih studentskih vije¢a, Savez estonskih
studentskih sindikata, Drustvo studenata prirodnih znanosti, Estonsko drustvo
studenata medicine, DruStvo za zastitu okoli8a Estonskog sveucilista
prirodnih znanosti, Tartu studentski krug za zastitu prirode i Fridays For
Future Estonija. Druge organizacije koje se bave podru¢jem mladih i Cije
aktivnosti su u skladu s ciljevima Savjeta takoder su pozvane da se pridruze
Savjetu.

Zagovaranje u suradniji s Ministarstvom za klimu i izravno prema Ministarstvu
za klimu.

Agenda delegata za klimu mladih 2023/2024

Svake godine, predstavnici gotovo 200 zemalja sudjeluju na UN-ovoQj
konferenciji o klimi. Delegacije uklju€uju Sefove drzava, klimatske stru¢njake,
pregovaraCe, predstavnike parlamenta i nevladinih organizacija, a svake
godine sve viSe nordijskih delegata. U Estoniji, Ministarstvo za klimu
organizira natje€aj za pronalazak delegata za klimu mladih. U proSlosti su
troje predstavnika mladih sudjelovala u klimatskim pregovorima kao ¢lanovi
delegacije.

Delegat za klimu mladih za 2023. - 2024. godinu je Anna Celine Kraus.

Agenda estonskog delegata za klimu mladih za 2023. godinu uklju€uje temu
medijske pismenosti u zelenim temama kroz sljedeci cilj: "EkoloSka
komunikacija mora biti utemeljena na znanosti, jednoznacna i oslobodena
zelenog manipulativnog marketinga. Zahvaljuju¢i odgovornim medijima i
komunikaciji, nacionalni propisi mogu smanijiti zeleni manipulativni marketing,
poboljsati drustvenu odgovornost korporacija i ekolosku svijest ljudi."

Na svojim stranicama na druStvenim mrezama (Facebook i Instagram), Savjet
mladih za za$titu okoliSa objavljuje dogadaje i Siri vijesti o temama zastite
okolisa.

Teme najnovijih dogadaja koje organizira Savjet mladih za zastitu okolisa:
e Simbioza okoli8a s umjetnom komponentom




Tjedan okoliSa, kako bi se proslavio peti rodendan Studentskog
drustva za bioznanosti

e Prikazivanje filmova koji pokrivaju zelene teme i medijsku pismenost
e Rasprave o zakonu o klimi s mladima
e Odrzivost u Estoniji
e Rasprave o ekoloSkim politikama u Estoniji
Osobe za Ministarstvo klime; info@kliimaministeerium.ee
kontakt / osobe
koje rade s Facebook stranica Savjeta mladih za zastitu okolisa:

mladima https://www.facebook.com/noortekeskkonnanoukogu/
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Medijska pismenost, Ponovna uporaba i Bastina u obrazovanju

SveudiliSte u Tallinnu

https://www.tlu.ee/en/Media-Literacy-Reuse-and-Heritage-in-Education

e Sveucilista i kulturne ustanove te njihovi predstavnici;

e Strucnjaci i organizacije sa struénim znanjem iz medija, filma i drugih
audiovizualnih sustava;

e Edukatori, nastavnici.

Cilj radne skupine koja je sastavljena kao dio projekta financiranog od
Nordplusa je prikupiti i redistribuirati najbolje prakse koje kombiniraju
poducavanje audiovizualnih vjestina i (ponovnu) upotrebu materijala, bilo da
se radi o nagradivanom filmu, dijelu kronike ili vlastitoj animaciji, a $to pomaze
objasniti neke od teZih dijelova lekcije.

U Sirem smislu, ovaj projekt fokusira se na koriStenje medija (audiovizualni
mediji, film, podaci), pismenosti i bastine u obrazovanju. To¢nije, radi se o
prikupljanju prakti¢nih znanja od medijskih i filmskih struénjaka kako bi ih
prakti¢ari u obrazovnom sektoru mogli poducavati, koristiti i primjenjivati.
Glavne kljuéne rijeci ukljuCuju podizanje unutarnje motivacije edukatora,
fokusiranje na interdisciplinarne metode =za ucenje i poduc€avanje,
kombiniranje audiovizualnih vjestina s obrazovnim metodama i pokretanje
nove vrste mreZe suradnje izmedu obrazovnog i medijskog sektora.

Fokus je postavljen na dvije skupine: praktiCare povezane s medijima i
obrazovne struénjake / edukatore.

Prva skupina sastoji se od raznih stru¢njaka i organizacija s ekspertizom iz
medija, filma i drugih audiovizualnih podataka koji su okupljeni kako bi
doprinijeli stvaranju sveobuhvatnog pregleda resursa (vjestina, sposobnosti i
materijala) dostupnih u tom podrucju koji imaju Siri potencijal (ili skriveni
benefit za podudavanje razli¢itih predmeta). Druga skupina ukljuuje
praktiCare u obveznom obrazovanju, toCnije Skolske ucitelje koji ¢e dobiti
praktiéno znanje o koristenju tih resursa u svojoj svakodnevnoj praksi koja se
temelji na najboljim praksama prikupljenim od struénjaka iz nordijskih i
baltickin zemalja. Kao rezultat, istiCe se svijest o medijskoj pismenosti i
ponovnoj upotrebi materijala. Kombiniranjem prakti€énog znanja, educiranjem
edukatora i dosezanjem djece koju poducavaju, pomaze se podici svijest o
koristenju medija i filma u razliitim aspektima.

e Medijska pismenost
e KoriStenje medijske (audiovizualne, filmske, podatkovne) pismenosti i
bastine u obrazovanju

Mreza koja obuhvac¢a nekoliko obrazovnih sektora povezanih s prakti¢arima iz
medijske i filmske industrije, istiCu¢i temeljne cilieve Nordplus Horizontal
programa, a koji dodjeljuje financiranje za inovativne projekte i mrezne
aktivnosti.




Za Siri doseg i uvid, projekt ukljuCuje javne i privatne organizacije iz razlicitih
zemalja (Estonija, Latvija, Finska, Danska) koje mogu doprinijeti medijskom
obrazovanju i obrazovanju ucitelja, rezultiraju¢i inovativnijim pristupom s
boljim kvalitetnim znanjem i suradnjom izmedu sektora.

Osobe za Kaia Lja$; kaia.ljash@tlu.ee

[eiielgn fekseleiss | Kontakt SveudiliSta u Tallinnu: bfm@tlu.ee
koje rade s
mladima
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Debunk.org

Debunk.org

https://www.debunk.org/

https://www.debunk.org/get-bad-news-game-estonian

Estonija i druge balticke zemlje, Poljska, Gruzija, Crna Gora, Sjeverna
Makedonija, SAD

Mladi, kao i drugi Citatelji internetskih stranica. Vrijednost za sektor rada s
mladima vidljiva je u igri o vijestima Bad News.

Debunk.org, Vsl, je neovisni tehnoloski think tank i nevladina organizacija
koja istrazuje dezinformacije i provodi obrazovne kampanje o medijskoj
pismenosti. Debunk.org provodi analize dezinformacija u balti¢kim zemljama,
Poljskoj, Gruziji i Crnoj Gori, kao i u Sjedinjenim DrZzavama i Sjevernoj
Makedoniji zajedno s razli€itim partnerima.

Internetska platforma
Debunk.org koristi koristi napore i stru¢nost:

e Tima vjestih analiticara s pozadinama koje se kre¢u od politickih
znanosti i povijesti do poslovanja i medija

e Nacionalnih institucija u partnerskim zemljama, pruzajuci vrijedne
uvide o situaciji u njihovim regijama

e |T stru¢njaka

e Litvanske zajednice volontera za provjeru Cinjenica.

Debunk.org provodi niz aktivnosti, uklju€ujuci:

Detaljna izvjeS¢a o dezinformacijama
Praéenje operacija utjecaja
Kampanje medijske pismenosti
Proces certificiranja analitiara.

Tema medijske pismenosti obuhvacena je igrom Bad News.

Internetski teCajevi za analiticare dezinformacija.

Debunk.org djeluje u osam zemalja, objavljuje vise od 100 izvjeS¢a godisSnje i
ima viSe od 200 angaziranih volontera.

Opca adresa za kontakt: info@debunk.org
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Nacionalni informacijski portal za mlade Teevit

Odbor za obrazovanje i mlade (Harno)

https://www.teeviit.ee/

e Miladi u dobi od 7 do 26 godina.
e Osobe koje rade s mladima i drugi stru¢njaci koji rade s mladima.

Portal za informiranje mladih Teeviit otvoren je 2018. godine, a odjel za mlade
Odbora za obrazovanje i mlade (Harno) bavi se njegovom sadrzajnom i
tehniCkom organizacijom.

Aktivnosti se financiraju iz nacionalnog proracuna za informiranje mladih i u
okviru programa "Uklju€ivanje mladih u riziku od iskljuéenja i poboljSanje
spremnosti za zapoS$ljavanje mladih" koji je odobrio ministar obrazovanja i
znanosti, a sufinancira ga Europski socijalni fond koji provodi Odbor za
obrazovanje i mlade.

Teeviit je nacionalna usluga informiranja mladih, ¢ija je svrha pruziti mladima u
dobi od 7 do 26 godina visokokvalitetne i pouzdane informacije koje mladi
mogu koristiti za donosenje odluka o svom Zzivotu.

Teeviit prikuplja i posreduje informacije o temama vezanim uz obrazovanje,
ucenje, rad, karijeru, odnose, mentalno i fizicko zdravlje, okoli$ i drustvo putem
internetske stranice i kanala na drustvenim mrezama. Informacije se mogu
naci u obliku ¢lanaka, vijesti, videozapisa, podcastova i webcastova.

Teeviit takoder predstavlja iskustva i osobne pri¢e te nudi informacije o
dogadanjima, projektima i kampanjama koje piSu mladi i struénjaci na
kanalima. Djeluju po principu kalendara tematskih mjeseci, za koji su stotine
mladih iz cijele Estonije dale svoj doprinos, a svaki mjesec fokusiraju se na
jedno tematsko podrudje.

U okviru tematskih mjeseci, portal suraduje s predstavnicima vodecih
tematskih podrucja i institucija kao Sto su Institut za razvoj zdravlja, Odbor za
spasavanje, MUT Peaasjad, Odbor za promet, Uprava za financijski nadzor i
nekoliko drugih. Portal takoder ima volontere koji doprinose stvaranju sadrzaja
i druStvenim mrezama.

Portal takoder pruza obrazovne materijale za osobe koje rade s mladima, koje
se mogu Kkoristiti za organiziranje sesija o temama navedenim u nastavku.
Materijali za osobe koje rade s mladima dostupni su na sljede¢oj poveznici:
https://www.teeviit.ee/infotuba/

Teeviit korisnicima pruza obrazovni sadrzaj o sljede¢im temama:

sudjelovanje i drustvo
uCenje i obrazovanje
medijska pismenost

rad i karijera

novac i ulaganje

fiziCko i mentalno zdravlje




sigurnost

odnosi i komunikacija
seksualnost i razvoj tijela
e okolis

Rezultati Portal pruza pouzdane informacije iz provjerenih izvora o gotovo 100 tema u
deset razli€itin kategorija.

Podaci o broju korisnika jo$ nisu javno dostupni.

Osobe za Kadri Koort; kadri.koort@harno.ee

(elpilen fekelelst | Odbor za obrazovanje i mlade; info@harno.ee
koje rade s

mladima
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)RVl | Program nacionalne knjiznice Estonije za medijsku pismenost
/ programa /
organizacije

Organizacija ‘ Nacionalna knjiZznica Estonije

Internetska https://kuku.pleier.ee/podcast/haridusmote
stranica

@il || Mladi, Opca populacija posijetitelja knjiznice / korisnici usluga

Opis dobre
prakse /
inicijative

Kako su knjiznice postale zajednicki, kulturni i obrazovni centri, takoder su
stekle vaznu ulogu u pruZanju znanja vezanih uz medije i educiranju
korisnika. U Nacionalnoj knjiZnici Estonije pokuSavaju pratiti potrebe i razvoj u
drustvu.

Nacionalna knjiznica Estonije je 2021. godine pocela prikupljati literaturu o
dezinformacijama i manipulaciji informacijama - kljuéne rije€i su pismenost,
dezinformacije, manipulacije  informacijama, informacijski  napadi,
informacijske operacije, informacijski rat, propaganda, lazne vijesti. Ova
zbirka znacajno je narasla u nekoliko godina. Posreduju u istraZivanjima i
analizama koje provode estonski istrazivaCi i strunjaci, prikupljaju i
preporucuju internetske stranice gdje korisnici mogu pronaci smjernice o
medijskoj pismenosti i prepoznavanju laznih informacija. PoCeli su razvijati
mrezu suradnje s organizacijama koje se bave dezinformacijama i sigurno$¢u
informacija.

metodologija

Specijalisti za medijsku pismenost knjiznice redovito piSu blog postove o
medijskom obrazovanju i prepoznavanju laznih informacija, analiziraju ¢lanke
(posebno vezane uz rat u Ukrajini) i objaSnjavaju pojmove. Knjiznica blisko
suraduje s estonskim profesionalnim knjizni€nim Casopisom i radnom

TR

Tim Obrazovnog centra Nacionalne knjiznice nudi lekcije medijske pismenosti
za Skolsku djecu i odrasle - odlaze u Skole, pozivaju mlade u knjiznicu, a
takoder pruzaju online lekcije. Kreiran je novi razred koji uvodi umjetnu
inteligenciju za srednje Skole - "Pobijedi umjetnu inteligenciju”, kartaska igra
za Skolsku djecu ,Pametniji od trola“ uvodi medijsku pismenost i objasnjava

TR

raspravljali o razli€itim oblicima medija, analizirali manipulacije u medijima itd.

Primijenjena

Teme koje su Program pokriva razne teme medijske pismenosti kroz obrazovne c¢lanke,
obuhvacéene savjete koje ¢lanovi osoblja daju korisnicima, te kroz zbirku ¢lanaka. Neke od
oldlllsienntslelsiin | tema su: pismenost, dezinformacije, manipulacije informacijama, informacijski
prakse napadi, informacijske operacije, informacijski rat, propaganda, lazne vijesti.

Rezultati Aktivnosti se odvijaju kao dio svakodnevnog rada knjiznica i jo§ nema izravnih
rezultata. Program je pokrenut krajem 2023. godine.

Osobe za Op¢i kontakt i upiti: info@rara.ee
kontakt / osobe

koje rade s

mladima
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Projektni laboratorij za medijsku i informacijsku pismenost u Tallinnu,
Estonija

SALTO Centar za sudjelovanje i informiranje (SALTO PI)

https://participationpool.eu/2023/06/02/media-and-information-literacy-project-
lab-took-place-on-23-25-may-in-tallinn-estonia/

Osobe koje rade s mladima, treneri u neformalnom obrazovanju

SALTO Centar za participaciju i informiranje (SALTO Participation and
Information) radi na medijskoj i informacijskoj pismenosti (MIL) od 2018.
godine i nastavlja razvijati aktivnosti i resurse za poboljSanje MIL vjestina
mladih, mladih aktivista, mladih lidera i osoba koje rade s mladima, kao i
povecanje broja kvalitetnih MIL projekata unutar EU programa za mlade
Erasmus+ i Europske snage solidarnosti.

Izmedu 23. i 25. svibnja 2023., SALTO Participation and Information
organizirao je drugo izdanje Media & Information Project Lab-a.

Okupio je 29 osoba koje rade s mladima i predstavnika organizacija za mlade
zainteresiranih za MIL teme iz viSe od 20 razli€itih zemalja u Europi i Sire. Uz
sudionike, dogadaj je uklju¢ivao medunarodni tim trenera i mentora koji su
podijelili svoje stru€no znanje sa sudionicima i vodili ih kroz dogadaj kako bi
mogli formirati projektne timove i generirati ideju projekta unutar MIL tema.

Neformalno obrazovanje, osposobljavanje osoba koje rade s mladima i
odgojno-obrazovnih djelatnika

Dogadaj je ukljuCivao predavanja, seminare i radionice o demokraciji i
kriti¢kom razmisljanju, slobodi govora, primjeni umjetne inteligencije u radu s
mladima, izradi memova, radikalizaciji i tamnoj strani interneta, poremecaju
informacija, kao i digitalnoj sigurnosti i privatnosti.

Posljednjeg dana, projektni timovi (ukupno 5) predstavili su svoje projektne
ideje panelu s 3 mentora (MIL mentor, mentor za digitalnu transformaciju i
mentor za promociju), koji su dali povratne informacije o njihovim projektnim
idejama.

Sudionici su takoder dobili konzultacije o moguc¢nostima financiranja EU
programa za mlade.

29 osoba koje rade s mladima i organizacija mladih povecali su svoje
kapacitete za rad u podrucju medijske i informacijske pismenosti.

Kelly Hrupa; kelly.hrupa@harno.ee
Odbor za obrazovanje i mlade; info@harno.ee




5.3. Primjeri dobre prakse u Hrvatskoj
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Projekt Djeca medija o razvoju medijske pismenosti i medijske kulture

Udruga za komunikacijsku i medijsku kulturu (Drustvo za komunikacijsku i
medijsku kulturu, DKMK)

https://djecamedija.org/

Djeca, roditelji i nastavnici

Projekt ",Djeca medija” glavni je projekt Udruge za komunikacijsku i medijsku
kulturu. Cilj i svrha projekta je sustavno obrazovanje o medijima te podizanje
svijesti medu korisnicima koji konzumiraju medijski sadrZaj s razumijevanjem i
kritickim razmi$ljanjem. Uloga medija u naSem drustvu je velika. Oni ne samo
da informiraju, educiraju i zabavljaju, ve¢ takoder utjeCu na naSe stavove i
ponasanja medu djecom i odraslima. Zbog prili€no uzurbanog Zivota, roditelji
imaju sve manje vremena provoditi sa svojom djecom, a masovni mediji su se
pretvorili u primarne edukatore mladih generacija, i 5to je jo§ vaznije, postali
su uzori. Djeca i mladi provode vecéinu svog vremena koristeCi medije koji
Cesto stvaraju pogreSne moralne vrijednosti, a koje se promoviraju kroz reality
emisije, manipulaciju ogladavanjem, prikazivanje nasilja i jo§ mnogo toga. Bilo
koji od ovih faktora mozZe dovesti do oponaSanja tog ponasanja,
implementacije negativnih moralnih vrijednosti unutar ljudi te poticanja
agresije, straha i kriminaliteta.

Da bi mediji imali pozitivan utjecaj na njihove Zivote, djeca i mladi trebaju biti
svjesni svih pozitivnih, kao i negativnih strana masovnih medija. Stoga je
medijsko obrazovanje kljuéno, jer doprinosi razvoju specificnih znanja i
vjestina koje su neophodne za adekvatno koriStenje medija medu djecom i
mladima.

Zato ovaj projekt ima za cilj podizanje svijesti i educiranje djece i mladih kako
bi konzumirali medijski sadrzaj s razumijevanjem i kritickim razmisljanjem.

Projekt je usmjeren na viSe ciljnih skupina koje ukljuCuju akademsku
zajednicu (studente i profesore), djecu i mlade, starije osobe, nacionalne
manjine, obrazovne institucije, Siru javnost, obitelj i roditelje. Radi se o
projektu koji se provodi od 2008. godine.

Reflektivni pristup, suradni¢ko uc€enje, pristup utemeljen na istrazivanju

Glavne aktivnosti projekta, kao i teme su sljedece:

e interaktivna predavanja i radionice koje ukljucuju sljedeée teme:
osnove medijskog svijeta; crti¢i nekad i sad; djeca i internet; stereotipi i
portreti liepote u medijima; oglasavanje i njihov utjecaj; utjecaj video
igara na djecu i mlade; koriStenje medija u obrazovanju

e online aktivnosti na web stranici projekta i drustvenim mrezama -




objavljivanje edukativnog i zabavnog sadrzaja, sazetaka zanimljivih
pisanih i digitalnih tekstova, kao i audio i video sadrzaja za sve
generacije

e deset webinara za osnovne i srednje Skole ukljuujuci teme kao to
su: influenceri, druStvene mreze i razvoj interneta, cyberbullying,
nasilje u animiranim filmovima, oglasavanje, razvoj video igara itd.

e radio emisije koje pokrivaju relevantne teme unutar podrucja
medijske pismenosti, kao §to su: cjelozivotno u€enje i medijska
pismenost; izvjeStavanje o djeci i obiteljskom nasilju; programi za
djecu; bullying; radio novinarstvo; kiberneti¢ka sigurnost; maloljetnicka
delinkvencija; Skola komunikacija; mediji u obrazovanju; uloga odnosa
s javnoS¢u u demokratskom drustvu; obitelj i mediji; novinarska etika;
mediji i djeca s invaliditetom; medijska kultura; uloga novih medija;
utjecaj televizije; politika i mediji; mladi, obrazovanje i mediji; mladi i
drustvene mreze; jezik medija; djeca u medijima

Rezultati Unutar ovog teku¢eg nacionalnog projekta objavljeno je 12 broSura ukljuCujuci
sljedece:

Mediji bez nasilja?

Dobrodosli u svijet interneta

Svijet video igara

Carobni (obmanjujuéi) svijet oglasavanja
Internet na dlanu

Kako prepoznati medijske senzacije?
Mediji (i) nasi ugitelji

Stereotipi i medijska percepcija ljepote
Sigurnost i privatnost online

Letak za sigurnog digitalnog u€enika
Medijsko obrazovanje za ukljucivije drustvo
Filteri su hit, ali je li to poanta?

Objavljeno je i Sest publikacija:

Kurikulum medijskog obrazovanja za osnovne i srednje Skole
Mediji i predSkolska djeca

Obitelj i izazovi novih medija

Djeca medija - od marginalizacije do senzacije

Sexting i seksualna ucjena - publikacija za srednjo$kolce
Slikovnica “Nerealni skokovi”

Postoji i kanal na YouTubeu pod nazivom ,Djeca medija” s ukupno 43
videozapisa predavanja, internetskih seminara, intervjua i drugih
videomaterijala.

Osobe za Katarina Blazina Mukavec: info@dkmk.hr
[@laelan ferseleiss | Tamara Kvas: info@dkmk.hr

koje rade s

mladima




)\ ileien | Osposobljavanje nastavnog osoblja u podrucju medijske pismenosti
/ programa /
organizacije

Organizacija GONG

Internetska https://gong.hr/category/medijska-pismenost-2/

stranica

https://gong.hr/

@l e | Edukatori koji rade s djecom i mladima na nacionalnoj razini

Opis dobre
prakse /
inicijative

Trening medijske pismenosti za edukatore uklju€uje 30 edukatora iz cijele
Hrvatske. Ovaj trening ukljuCuje tri modula - politicku, europsku i medijsku
pismenost. Usmjeren je na edukatore koji zele razviti svoje znanje i podijeliti
ga s kolegama i u¢enicima.

Kroz modul o medijskoj pismenosti sudionici se upoznaju s vaznosti medija u
suvremenom donoSenju politika i kritiCki preispitivati poruke koje se prikazuju
kroz medije i na drustvenim mreZzama.

Primijenjena
metodologija

Primijenjena je metodologija neformalnog ucenja uklju€ujuci individualni rad,
rad u parovima, grupni rad, prezentacije, rasprave itd.

Ovaj trening uklju€uje niz predavanja i radionica o spektru tema unutar okvira
medijske pismenosti, kao §to su lazne vijesti, umjetna inteligencija i izazovi
koji dolaze s njezinom uporabom u medijima i obrazovanju, podizanje svijesti
o manipulaciji informacijama od strane politi¢ara, i slicne teme.

obuhvacéene
primjerom
dobre prakse

Rezultati Glavni rezultati postignuti u ovom programu implementiranom 2023. godine

Su:

e 30 edukatora iz cijele Hrvatske obrazovalo se u tri tematska podrugja:
politicka, europska i medijska pismenost.

Osobe za
kontakt / osobe
koje rade s
mladima

Lucija Dumanci¢ Jovanovi¢: lucija@gong.hr
Milica Bogdanovi¢: edu@gong.hr

Teme koje su
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Rezultati

Radionice medijske pismenosti u sklopu ,Festivala prava djece” o medijskoj
pismenosti i projekt ,Medijskom pismeno$cu do integracije” dvije su
medusobno povezane inicijative u okviru Alternatora

Udruga za promicanje kreativnosti i jednakih moguénosti Alternator

https://festivalpravadjece.com/radionice-za-mlade/

Djeca u osnovnim i srednjim Skolama

Radionice koje se provode u sklopu Festivala s fokusom na temu
medijske pismenosti su: "Drustvene mreze i mindfulness: Sto radim kad ne
skrolam?" i "LaZne vijesti oko mene i u mojoj $koli". Prijasnjih godina,
obradivale su se teme poput utjecaja oglasavanja na ljude ili u€inka medija na
svakodnevni Zivot.

Projekt "Medijskom pismenos¢éu do integracije”

Cilj ovog projekta bio je osnaziti u¢enike s razvojnim poteSko¢ama da kriticki
razmi$ljaju o svijetu oko sebe, s posebnim fokusom na medije i medijske
poruke. Projekt se sastojao od tri radionice na teme medijske pismenosti i
ukljucivao je srednjoSkolce s razvojnim poteSkocama.

Suradnicki, integrativni i istrazivacki pristup

U okviru Festivala prava djece u 2023. godini provodile su se sljedec¢e dvije
radionice:

e "Drustvene mreze i mindfulness: Sto radim kad ne skrolam?" - cilj
ove radionice je podic¢i svijest medu ucéenicima o tome kako se
osjecaju, ponaSaju i razmisljaju kada nisu "priklju¢eni" na drustvene
mreze i virtualni zivot. Takoder ima za cilj ponuditi im alate za
regulaciju emocija i razli¢itih stanja poput dosade, nedostatka
samopouzdanja itd. Radionica takoder ima za cilj podi¢i svijest o tome
Sto se dogada kada skrolaju, te kako izgraditi povezanost sa samima
sobom kako ne bi osjec¢ali ugrozenost zbog gubitka statusa na
drustvenim mreZzama i kako bi izgradili kapacitet za suoCavanje sa
strahom od propustanja ne¢ega vaznog.

e "Lazne vijesti oko mene i u mojoj Skoli" - cilj ove radionice je
odgovoriti na sliedeéa pitanja: Sto su lazne vijesti? Kako se stvaraju?
Koji oblici laznih vijesti postoje? Jesam li ikada vjerovao/la laznim
vijestima? Miladi ljudi u€e kako prepoznati lazne vijesti, strukturu vijesti
i kako provjeriti najvaznije informacije.

Projekt "Medijskom pismenoséu do integracije” sastojao se od tri
radionice na teme medijske pismenosti i ukljuivao je srednjoSkolce s
razvojnim poteSko¢ama (teme: Sto su mediji, kako funkioniraju, oglasavanje u
medijima)

Glavni rezultati Festivala prava djece i projekta Medijskom pismeno$éu do
integracije ukljucuju sljedece:
e viSe od 67 tisu¢a sudionika koji su prisustvovali Festivalu




e odrzava se u 22 hrvatska grada i uklju€uje u€enike iz vise od 150 Skola

e ucenici su povecali svijest o utjecaju skrolanja i njihovom ponasanju
kada to ne mogu raditi

e ucenici su naucCili kako koristiti alate mindfulnessa, kako bi regulirali
svoje emocije i razliita stanja

e ucenici znaju viSe o laznim vijestima i kako se one stvaraju

e ucenici su svjesniji vaznosti medijske pismenosti opéenito

Osobe za Iwa Dugac: iwadugac@alternator.hr

[Glptzlen fekselslsr | Andela Vukovic: andelavukovic@alternator.hr
koje rade s

mladima
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Portal za medijsku pismenost (medijskapismenost.hr)

Agencija za elektroni¢ke medije i UNICEF

https://www.medijskapismenost.hr/

Djeca, mladi, roditelji, odgojno-obrazovni djelatnici

Portal za medijsku pismenost platforma je za promicanje medijske pismenosti
i pruzanje podrSke svima koji sudjeluju u obrazovanju za medijsku pismenost
- djeci i mladima, ali i odraslima. Portal nudi edukativhe materijale za
poducavanje medijske pismenosti u vrti¢ima i Skolama, mnoge dobre prakse,
savjete i preporuke za roditelje i skrbnike, informacije o utjecaju medija,
medijskih sadrzaja i druStvenih mreZza na djecu i mlade, sigurnost na
internetu, globalne medijske i informacijske trendove, kao i politike vezane uz
medijsku pismenost, medijsko obrazovanje, medije i digitalne platforme.

Cilj portala je postati srediSnji prostor za informacije o medijskom
obrazovanju, medijskoj pismenosti, politici i trendovima u medijskoj i
audiovizualnoj industriji te osnaziti roditelie i edukatore da aktivno traze
znanje i informacije o medijima, drustvenim mrezama i digitalnim platformama
o nacinima koji mogu utjecati na razvoj djece.

Suradnicki, reflektivni, integrativni

Portal za medijsku pismenost pokriva sljede¢e medije: film, televiziju, radio,
tisak, internet, video igre, oglasavanje.

Osim gore navedenih opc¢ih tema, portal dodatno naglasava teme kao $to su:
problem dezinformacija, kiberneti¢ka sigurnost, mediji i razvoj djece, nasilje u
medijima i stereotipi u medijima.

U sklopu aktivnosti portala, dostupni su brojni edukativni materijali (vise od
60) koji su kreirani za edukatore, roditelje, djecu i mlade. Portal takoder sadrzi
mnoge video materijale (viSe od 20) kao i kvizove koje djeca i mladi mogu
igrati kako bi naucili o drustvenim mrezama i mentalnom zdravlju. Tu je i
slikovnica za djecu i infografike.

Edukativni materijali dostupni za preuzimanje ukljuéuju sljedece:

e BUDI SVOJ - Kako biti u ravnotezi u virtualnom i medijskom okruzenju'
- radna biljeznica za podr$ku mentalnom zdravlju mladih

e 'Uvod u novinarstvo' - edukativni materijali za osnovnos$kolce i
srednjo$kolce o medijima i novinarstvu

e 'Uvod u filmski jezik' - priru€nik za osnovne i srednje Skole

e 'Mediji i emocije 1' - materijali za razvoj medijske i emocionalne
pismenosti djece do 8 godina

e 'Mediji i emocije 2' - materijali za razvoj medijske i emocionalne
pismenosti djece od 6 do 12 godina




e 'Mediji i emocije 3' - materijali za razvoj medijske i emocionalne
pismenosti mladih starijih od 12 godina

e 'Veliki podaci i podatkovna ekonomija' - za viSe razrede osnovne $kole

e 'Dezinformacije' - broSura i vjezbe za razumijevanje problema
dezinformacija

e 'Medijska pismenost za najmlade' - multimedijalni priru¢nik za djecu
predskolske dobi

e ‘'Influenceri i njihova uloga u Zivotima djece i mladih' - priru¢nik za
edukatore i roditelje osnovnoskolaca i srednjoSkolaca

e 'Digitalni mediji i mentalno zdravlje' - edukativni materijali za
provodenje radionica o medijskoj pismenosti za osnovnoSkolce i
srednjoskolce

e 'Medijska i informacijska pismenost' - radionice za provedbu u
ucionionici

e 'Razgovarajmo o Zivotu s druge strane ekrana' - priru¢nik za roditelje i
skrbnike osnovnoskolaca i srednjoskolaca

e 'Kriticko razmi$ljanje u digitalnom okruZenju' - radionica za roditelje

e 'Prikriveno oglasavanje' - edukativni materijali za osnovne Skole

e 'Postivanje sebe i drugih u virtualnom svijetu' - edukativni materijali za
osnovnoskolce

Osobe za Ana Dokler: adokler@aem.hr

[elelqn fekelelss | Robert Tomljenovié: medijskapismenost@aem.hr
koje rade s

mladima
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Projekt KA2 u okviru programa Erasmus+ ,Borba protiv laznih vijesti -
ocuvanje mentalnog zdravlja”

Platforma ,,Borba protiv laznih vijesti, oCuvanje mentalnog zdravlja”

Udruga Videatur

https://www.videatur.hr/projekti/#Projekt7

https://fight-fake-news.keng.gr/e-learning/

Ciljne skupine ovog projekta su sljedece:

e Organizacije za rad s mladima koje su izravno uklju¢ene u projekt i
Zele povecati kvalitetu svog rada s mladima te ojacati svoje kapacitete
za buduéu suradnju.

e Ostale lokalne i regionalne organizacije koje rade na podrucju
mentalnog zdravlja medu mladima.

e Miladi s manje mogucnosti koji ¢e biti ukljuCeni u aktivnosti obuke
kako bi ojaCali svoje kriticko razmiSljanje i mogli konstruktivho
odgovoriti na lazne vijesti.

Projekt "Borba protiv laZznih vijesti - o€uvanje mentalnog zdravlja" ima za cilj
uspostaviti suradnju s manje iskusnim lokalnim organizacijama i proSsiriti rad
na medijskoj pismenosti na europsku razinu.

Takoder ima za cilj razviti nove inovativne programe neformalnog u¢enja
kako bi ukljucili ve¢i broj mladih s manje mogucnosti. Ti programi fokusirani
su na kriticko razmisljanje o vijestima i digitalnim sadrzajima, Sto takoder
povecava kvalitetu aktivnosti koje provode organizacije koje se bave
mladima.

Projekt takoder gradi kapacitete osoba koje rade s mladima iz organizacija
koje nemaju prethodno iskustvo u provedbi medunarodnih projekata kako bi
mogli adekvatno djelovati, prepoznati utjecaj laznih vijesti na mentalno
zdravlje mladih i osnaziti ih da mogu odgovarati na potrebe mladih s manje
mogucénosti.

| na kraju, projekt ima za cilj razviti digitalne alate koji povec¢avaju kvalitetu
rada s mladima kako bi mogli podrzati mlade u razlikovanju izmedu stvarnosti
i laZnog svijeta, te povecati kapacitete organizacija za koritenje tih
inovativnih alata u svojim buduc¢im aktivnostima s mladima.

Suradnicki, konstruktivisti¢ki, integrativni

Ovaj projekt obuhvaca Sest vaznih aktivnosti:

e Transnacionalni sastanci za razmjenu dobrih praksi medu
sudjeluju¢im organizacijama mladih i za mlade.

e Obuka o medijskoj pismenosti za mlade s manje moguénosti kako bi
ojacali svoje kriticko razmisljanje i razvili sposobnost analize digitalnih
sadrzaja.

e Izrada neformalnog programa obuke na temu "Utjecaj laZnih vijesti na
mentalno zdravlje mladih" kao i priru€nika za individualni rad koji ¢e

poticati razvoj transverzalnih vjesStina medu mladima.




Rezultati

Osobe za
kontakt / osobe
koje rade s
mladima

Izrada digitalnih alata kao Sto su digitalni priru¢nici, programi e-u€enja
i kvizovi za kriticko razmisljanje.

Kreiranje i provodenje obuke za trenere iz sudjeluju¢ih organizacija
kako bi ih osnazili da koriste alate za obuku s ciljem smanjenja
negativnog utjecaja na mentalno zdravlje mladih.

Uspostava digitalne baze podrzavajuéih organizacija koje ¢e
integrirati alate razvijene unutar projekta u svoj rad i diseminirati ih
nakon zavrSetka projekta.

Glavni rezultati projekta ukljucivali su sljedece:

Digitalna platforma sa svim dokumentima, intelektualnim ishodima i e-
uCenjem na temu laznih vijesti i zaStite mentalnog zdravlja:
https://fight-fake-news.keng.gr/e-learning/

E-teCaj koji se sastoji od dva dijela i moZe se prolaziti individualno bilo
kada.

Cetiri lokalne i medunarodne obuke za vise od 30 mladih s manje
mogucnosti i vise od 20 radnika s mladima.

Izgradena medunarodna mreza organizacija koje su sposobne
implementirati alate za o€uvanje mentalnog zdravlja u vezi s laznim
vijestima.

Razmijenjene dobre prakse na nacionalnoj i medunarodnoj razini.
Lokalne zajednice ukljuene u aktivnosti organizacija za rad s
mladima.

Davor SliSurié: info.videatur@gmail.com
Tomislav Mandi¢: info@videaturusluge.eu
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Prirucnik za razvoj medijske pismenosti ,Citajmo izmedu redaka”

GONG

https://www.medijskapismenost.hr/prirucnik-za-razvoj-medijske-pismenosti-
za-nastavnike-studente-i-srednjoskolce/

Nastavnici, mladi, struénjaci civilnog drustva, Skole i druge institucije

Priruénik za razvoj medijske pismenosti "Citajmo izmedu radaka" razvijen je u
sklopu projekta “Cornerstones for Media Literate Croatia”. Pokriva teoriju u
pet tematskih podrucja:

e Medijsko obrazovanje i pismenost
Osnove medijskog polja: medijski sustav i politika
Kriticko Citanje medija
Produkcija - stvaranje medijskog sadrzaja
Javna komunikacija o obrazovnim aktivnostima i aktivhostima u
zajednici.

Nakon teorijskog dijela, priru¢nik nudi 29 radionica i aktivnosti koje se mogu
provoditi s mladima za svako tematsko podrucje. Na kraju se nalazi
pojmovnik svih najvaznijih pojmova iz podru¢ja medijske pismenosti koji su
takoder spomenuti u vodicu.

Suradnicki, konstruktivisti¢ki, istrazivacki

Pet glavnih poglavlja priruénika obuhvaca sljedecée teme:

e Razumijevanje medijskog sustava; analiza medijske politike; ucenje o
ciklusu proizvodnje vijesti; razumijevanje razlike izmedu vijesti i
interpretacije

e Vijedtine kritickog razmidljanja; analiza sadrzaja medijskih poruka,
fotografija, videa, tekstova; razumijevanje propagande, pristranog
medijskog izvjeStavanja i prikrivenog oglasavanja; razumijevanje
uloge medija u stvaranju stereotipa; razumijevanje slobode govora i
njezinih ogranienja; analiza problema govora mrznje u medijima

e Stvaranje sadrzaja, sposobnost stvaranja medijskog sadrzaja kroz
tekst, fotografiju ili video; oblikovanje i objavljivanje poruka u javnosti

Ocekivani obrazovni ishodi primjene alata i metodologija iz ovog priru¢nika u
obrazovnom kontekstu uklju€uju razumijevanje medijskih sustava, razvoj
vjeStina kritickog razmisljanja i izrazavanje kroz produkciju medijskog
sadrzaja.

Martina Horvat: gong@gong.hr

Lucija Dumanci¢ Jovanovi¢: lucija@gong.hr
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Kulturpunktova novinarska skolica

Udruga Kurziv

https://kulturpunkt.hr/natjecaj/edukacija/kulturpunktova-novinarska-skolica-
2023-2024/

Miadi u dobi od 18 do 30 godina

Kulturpunktova novinarska Skolica besplatan je obrazovni program za mlade
koji traje jedan semestar. Provodi se ve¢ 15 godina zaredom. Ovaj program
pomaze mladima razviti osnovne novinarske vjestine, kao i vjestine pisanja
te im pruZiti klju€na znanja o suvremenim kulturnim i umjetnic¢kim praksama.

Suradnicki, konstruktivisti¢ki, integrativni

Kulturpunktova novinarska Skolica sastoji se od Cetiri tematska dijela:

e Nezavisna kulturna scena (kulturna politika i razvijene prakse)

e Medijska pismenost (kriticko Citanje medija, transformacija medija i
provjera &injenica)

e Suvremena umjetnost

e Stvaranje medijskog sadrzaja (primijenjeno novinarstvo i izdavastvo)

Cijeli program sastoji se od predavanja, radionica, prakti¢nih vjezbi i
mentorskih seminara.

Glavni su rezultati ovog programa sljedeci:

PetnaestogodiSnja tradicija provodenja Skolice novinarstva za mlade
Svake godine kroz program prode 15 mladih ljudi

Razvijene vjestine medijske pismenosti medu mladima

Razvijena sposobnost stvaranja i objavljivanja medijskog sadrzaja
medu mladima

Ivana Peji¢: ivana@kulturpunkt.hr
Matija Mrakovci¢: matija@kulturpunkt.hr




)R liieiE e | Faktograf - portal za provjeru Cinjenica
programa /
organizacije

Organizacija Faktograf — udruga za informiranu javnost

Internetska https://udruga.faktograf.hr/
stranica

Ciljane skupine Op¢a javnost

Opis dobre Portalom Faktograf upravlja Faktograf - Udruga za informiranu javnost.
prakse / Udruga Faktograf zagovara razvoj kvalitethog novinarstva, kritickog
inicijative razmisljanja i informirane javnosti. U udruzi definiraju kvalitetno novinarstvo
kao ono koje stavlja stvari u kontekst, ukazuje na vazno i pojasnjava
nejasno.

Faktograf prati i sudjeluje u oblikovanju regulative, koregulative i
samoregulative u podrucju digitalne komunikacije kako bi povecali kvalitetu
institucionaliziranog okvira za provjeru &injenica i ekosustava kvalitetnog
novinarstva. Takoder olakSava razmjenu kvalitetnog znanja i iskustava s
kolegama. Aktivni je ¢lan mnogih nacionalnih, regionalnih, europskih i
globalnih mreza i inicijativa.

Primijenjena Istrazivacki pristup
metodologija

Teme koje su Portal Faktograf pokriva sliedece teme: kvalitetho novinarstvo, kriticko
obuhvacene razmisljanje, informirana javnost, analiza laZznih vijesti, razmjena dobrih
aillEeilelelei=r | praksi, provjera Cinjenica, analiza laznih intervjua, kodeks provjere €injenica,
prakse javne politike.

Udruga Faktograf provodi sljedece projekte:

e Poticanje razvoja medijskih standarda - projekt koji ima za cil
promicanje i daljnji razvoj medijskih standarda, objektivnih vijesti i
analiza te borbu protiv dezinformacija

e FUNDME - Formalna mreza neprofitnih digitalnih medija - projekt koji
ima za cilj osnazivanje nacionalne mreze organizacija civilnog
drustva kako bi pruzile podrSku svojim c¢lanovima za izgradnju
financijskih, organizacijskih i lobisti¢kih kapaciteta.

e REDACT - projekt koji ima za cilj razumijevanje utjecaja digitalizacije
na proizvodnju, konzumaciju, cirkulaciju i regulaciju teorija zavjere
diljem Europe. Posebna paznja posvecuje se kako politicki, drustveni
i povijesni konteksti oblikuju sadrzaj, zajednice, posljedice i odgovore
na online teorije zavjere u razli€itim europskim regijama.

e Sira slika - projekt koji kombinira metodologiju provjere &injenica s
istrazivackim novinarstvom s ciliem produbljivanja razumijevanja
tema koje poti€u razvoj kritickog razmisljanja medu Citateljima.

e Cinjenice o klimatskoj krizi - projekt koji ima za cilj razviti i uspostaviti
protokole za provjeru Cinjenica o klimatskoj krizi. Svrha je ojacati
otpornost drustva i razviti medijsku pismenost kroz razumijevanje
informacija o klimatskoj krizi.

Rezultati




e Umjetna inteligencija i dezinformacije - projekt koji uklju€uje studijsko
putovanje projektnog tima u Ujedinjeno Kraljevstvo radi razmjene
znanja i tehnoloskih dostignuéa vezanih uz koriStenje umjetne
inteligencije u provjeri €injenica i jaanju suradnje.

Osobe za Ana Brakus: ana.brakus@faktograf.hr
kontakt / osobe Jelena Berkovi¢: info@faktograf.hr
koje rade s

mladima




INEVALY
inicijative /
programa /
organizacije

Organizacija

Internetska
stranica

Ciljane
skupine

Opis dobre
prakse /
inicijative

Primijenjena
metodologija

Teme koje su
obuhvacéene
primjerom
dobre prakse

Skola medijske kulture Dr. Ante Peterli¢

Hrvatski filmski savez

https://smk.hfs.hr/

Nastavnici, mladi, edukatori

Skola medijske kulture desetodnevni je obrazovni program za edukatore koji se
provodi ve¢ 25 godina. Smatra se jednim od pet najvaznijih projekata medijske
pismenosti u Hrvatskoj i jednim od 150 najvaznijih na razini EU.

Program se smatra mjestom za nadogradnju, proSirenje ili prvi susret sa
svijetom filma, fotografije, radija i medija. Svi sadrzaji unutar programa provode
struénjaci iz tog podrucja.

Jedan od glavnih stupova ovog programa je uvjerenje da ulaganjem u
edukatore koji su zaljubljeni u svijet medija ulazemo u buduce generacije djece
i mladih.

Suradnicki, konsttruktivisti¢ki, istrazivacki

Postoje dva formata ovog obrazovnog programa - seminar i radionica.

Format temeljen na seminaru sastoji se od dvije razine i pokriva sljedece teme:

Prva razina postavlja teorijske temelje i pokriva sljede¢e teme: Opca
povijest animacije, teorija filma, povijest filma, struktura filma, povijest
hrvatskog filma, vrste, stilovi i Zanrovi filma, medijska kultura u
hrvatskom jeziku, radijska drama, multimedija u teoriji i praksi

Druga razina nudi dodatno specijalizirano znanje i pokriva razli¢ite teme
svake godine, $to omogucuje istim sudionicima da program pohadaju
svake godine i proSiruju svoje znanje i stru¢nost, ¢ime se pretvara u
iskustvo cjelozivotnog u€enja. Teme uklju€uju suvremeni film i medije,
kao i druge relevantne teme i fenomene.

Format temeljen na radionicama sastoji se od sljedeéih samostalnih radionica:

Dokumentarac

Film s prikazom pokreta

Animirani film

Kamera i snimanje

Uredivanje

Fotografija

Radiofonija

Eksperimentalni film

Digitalno uredivanje fotografija i vizualni efekti




Rezultati

Osobe za
kontakt /
osobe koje
rade s
mladima

Televizijsko novinarstvo
Glazbeni videozapis
Filmsko pismo
Dramska pedagogija

Tijekom 25 godina provedbe Skole medijske kulture, ostvareni su sliededéi
rezultati:

viSe od 3000 sudionika u programu

viSe od 17 programa koji se provode tijekom godine

90 sati rada tijekom programa

viSe od 40 predavaca, suradnika i stru¢njaka koji rade na programu.

Tatjana Aéimovic¢: tatjiana.acimovic@hfs.hr
Sanja Zanki Peji¢: sanja.zanki@hfs.hr
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Rezultati

Projekt ,, Medijsko obrazovanje je vazno.MOV”

Udruga GONG (u suradnji s drugim partnerima)

https://www.udruga-pragma.hr/

https://mov.com.hr/o-projektu/

Mladi i osobe koje rade s mladima, edukatori, voditelji osposobljavanja koji
rade s mladima, kao i svi gradani, stru¢njaci koji rade u podrucju kulture i
obrazovanja na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini.

"Medijska pismenost je vazna" je projekt koji je rezultirao smjernicama za
razvoj medijskog obrazovanja unutar formalnog i neformalnog obrazovanja.
Projekt stavlja fokus na vaznost medijskog obrazovanja za ucenje novih stvari
i razvoj vjestina za uspjeSno navigiranje kroz slozenosti digitalnog svijeta, za
kriticku analizu podataka i aktivho sudjelovanje u drustvu. Ovaj projekt
prepoznaje vaznost edukatora i uklju€uje ih u programe ja¢anja kapaciteta
obrazovnih institucija za daljnji razvoj njihovih programa medijskog
obrazovanja.

Provedbom ovih smjernica moguée je stvoriti obrazovno okruzenje koje
osnazuje djecu i mlade, njeguje kriticko razmisljanje i vodi ka uspjeSnoj
provedbi u svim podrucjima medijske pismenosti.

Konstruktivisticki, istrazivacki

Projekt "Medijska pismenost je vazna.MOV" obraduje temu medijske
pismenosti na razli¢ite nacine. Jedan od nacina je kroz njihove smjernice u
kojima su obradene sliede¢e teme: medijska pismenost, formalno
obrazovanje, neformalno obrazovanje, socio-emocionalne vjestine i medijska
politika.

Video materijali stvoreni u sklopu projekta pokrivaju sljede¢e teme: miladi u
medijima, znanost u medijima, medijske platforme i “gig” ekonomija,
influenceri i njihov utjecaj na nase navike i ponasanje, algoritmi i njihov utjecaj
na naSe ponasSanje, razlozi zasto ljudi vole lazne vijesti i teorije zavjere,
prikazivanje ljudskog tijela u medijima i na drustvenim mrezama, memovi, itd.

Edukativna platforma ima za cilj pruziti interaktivne materijale, kvizove,
multimedijalni sadrzaj i poveznice za daljnje razumijevanje teme medijske
pismenosti za edukatore i sve zainteresirane gradane.

ViSestruki rezultati ovog projekta ukljucuju:

e Web stranica posvecena projektu koja sadrzi informacije o projektnim
aktivnostima, analize drustvenog utjecaja, smjernice za promicanje
medijske pismenosti, najvaZznija istrazivanja provedena na temu
medijske pismenosti, edukativhu e-learning platformu o medijskoj
pismenosti i relevantan video sadrzaj oko teme medijske pismenosti




e Sest setova smjernica za promicanje i provedbu programa medijske
pismenosti (svi dostupni za besplatno preuzimanje) ukljuéuju:

Medijska pismenost u osnovnim Skolama

Medijska pismenost u srednjim Skolama

Medijska pismenost i gradanski odgoj

Medijska pismenost u neformalnom obrazovanju

Socio-emocionalne vjestine i medijska pismenost

Medijska pismenost i medijska politika

O O O 0O O O

Osobe za Nedjeljko Markovi¢: markovic@udruga-pragma.hr
(el /feelolsi ] Jelena Adamlje: pragma@udruga-pragma.hr
koje rade s

mladima




6. Prilog: Detaljni
rezultati istrazivanja po
zemljama




6.1. Detaljni rezultati: Portugal

Tablica 1: Koji od sljedecih uredaja imate u ku¢anstvu — portugalski uzorak

Uredaj Da Ne Ne znam
TV 89.4 % 8.8 % 1.8 %
Pametni telefon 95.3 % 3% 1.8 %
Laptop 91.1 % 6 % 3 %
Radio 42.9 % 50 % 7.1 %
PC 30.5 % 64.7 % 4.8 %
Kuéni (zemaljski) telefon 47 % 49.4 % 3.6 %
Konzola za video igre 45.2 % 52.4 % 2.4 %
Tablet 48.2 % 48.8 % 3%
E-Cita€ knjiga (npr. 12.6 % 80.8 % 6.6 %
Kindle)

Tablica 2: Koliko Cesto koristite svaki od dolje navedenih predmeta — portugalski uzorak

Uredaj Svakodnevno/ Najmanje Najmanje Jednomu Nikada Ne Ne
gotovo jednom jednom tri posjedujem znam
svakodnevno tiedno mjese€no  mjeseca ovaj
predmet
TV 52.1 % 219 % 5.9 % 4.1 % 7.7 % 6.5 % 1.8 %
Pametni 93.4 % 24 % 0 % 0 % 1.2% 1.2% 1.8 %
telefon
Laptop 71 % 14.9 % 5.4 % 8.9 % 17.3 % 43.5 % 3 %
Radio 66.3 % 16.3 % 3.6 % 3% 4.2 % 4.8 % 1.8 %
PC 8.5 % 7.3 % 6.7 % 6.1 % 14 % 54.3 % 3 %
Kuéni 3.6 % 6 % 8.4 % 13.9 % 26.5 % 39.2 % 2.4 %
(zemaljski)
telefon
Konzola za 6.7 % 14.5 % 9.1 % 7.9 % 15.2 % 44.8 % 1.8 %
video igre
Tablet 19.9 % 9% 7.8 % 4.8 % 11.4 % 44 % 3%
E-CitaC 5.5 % 5.5 % 3 % 0.6 % 11.5 % 71.5 % 2.4 %
knjiga (npr.

Kindle)



Tablica 3: Koliko Cesto koristite svaki od ovih medija — portugalski uzorak

Svakodnevno Najmanje Najmanje  Jednom u tri Nikada Ne znam
/ gotovo jednom jednom mjeseca
svakodnevno tjedno mjesecno

Internet na 79.2 % 10.1 % 2.4 %
ostalim
uredajima

Citam on-line 40.4 % 29.5 % 11.4 % 48 %

vijesti
Igram video 17 % 15.8 % 9.7 % 11.5% 40 % 6.1 %
ili raCunalne

igre

Citam knjigu 25.6 % 232 % 14 % 11 % 22 % 43 %
(on-line ili
tiskanu)

Tablica 4: KritiCka percepcija tradicionalnih medija — portugalski uzorak

U potpunosti Djelomiéno se Niti se ne Djelomiéno se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Medijske 0.5 % 74 % 6.3 % 38.9 % 46.8 %
kompanije odabiru

sadrzaj kojim ¢e

privu¢i publiku.




U potpunosti Djelomiéno se Niti se ne Djelomiéno se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Ljudi vise paznje 0.5% 7.4 % 16.4 % 354 % 40.2 %

posvecuju
vijestima koje su
sukladne njihovim
uvjerenjima nego
vijestima koje to
nisu.

Vijesti utjeCu na
ljude bili oni toga
svjesni ili ne.

Vijesti su 1.6 % 11.6 % 19.0 % 32.8 % 34.9 %
napravljene da
privuku paznju.

Kada fotografiraju, 1.1% 5.8 % 16.9 % 39.7 % 36.5 %
fotografi odlucuju
$to je najvaznije.

Vijesti s 21 % 6.9 % 25.4 % 38.6 % 27.0%
privlacnijim

slikama prije

dospiju u javnost.

Zadatak novinara 1.1% 1.6 % 11.6 % 16.9 % 68.8 %

je da izvjeStava
istinu.




Tablica 5: Prikaz mladih u medijima — portugalski uzorak

Negativna
karakteristika
Pasivni
Neobrazovani
Nepristojni
Neorganizirani
Nezainteresirani
Netolerantni
Nekreativni
Ovisni o drugima
Nasilni
Apolitiéni

1

1.8 %
3.0%
42 %
4.7 %
13.6 %
7.7 %
5.3 %
20.7 %
41 %
10.7 %

2

15.9 %
6.5 %
23.8 %
16.0 %
17.2 %
10.1 %
7.7 %
19.5 %
8.3 %
13.0 %

3

9.4 %
13.1 %
20.8 %
272 %
213 %
20.8 %
14.8 %
18.9 %
23.1 %
17.8 %

4

171 %
19.6 %
26.2 %
272 %
20.1 %
23.8%
2712 %
20.1 %
34.9 %
284 %

18.2 %
26.2%
13.7 %
14.2 %
9.5 %
232 %
21.9%
71 %
14.8 %
14.8 %

21.8%
24.4%
7.1%
8.3%
11.2%
12.5%
14.8%
7.1%
11.2%
10.1%

15.9%
7.1%
4.2%
2.4%
7.1%
1.8%
8.3%
6.5%
3.6%
5.3%

Pozitivna
karakteristika

Aktivni
Obrazovani
Pristojni
Organizirani
Znatizeljni
Tolerantni
Kreativni
Neovisni
Miroljubivi
Politi¢ni

Tablica 6: Koliko vas zabrinjava istinitost informacija koje dobivate iz sljedecih izvora — portugalski

uzorak

Aplikacije za

slanje poruka (e.g.

Whatsapp, Viber,
FB messenger,
Signal, Telegram,
WeChat,
Snapchat...)

X (ex Twitter)
YouTube
Portali/aplikacije
za distribuciju
vijesti

Facebook
Reddit

Instagram
TikTok

Linkedin

U potpunosti

nisam

zabrinut/a

7.7 %

10.6 %
5.5 %
4.4 %

11.0 %
8.9 %
6.1 %
11.7 %
8.9 %

Djelomi¢no

nisam

zabrinut/a

14.8 %

11.7 %
18.2 %
19.8 %

9.9 %
9.4 %
9.5 %
6.1 %
13.4 %

Niti nisam
zabrinut/a, niti

jesam

zabrinut/a

253 %

31.3%
26.0 %
17.0 %

29.8 %
44.4 %
17.9 %
233 %
42.5 %

Djelomi¢no
sam zabrinut/a

30.8 %

24.0 %
282 %
30.8 %

215 %
20.0 %
43.0 %
23.9%
19.0 %

U potpunosti
sam zabrinut/a

21.4%

22.3%
22.1%
28.0%

27.6%
17.2%
23.5%
35.0%
16.2%



Tablica 7: Vjestine pretrazivanja na internetu — portugalski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti se
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem slazem
slazem

Ponekad mi je 5.6 % 16.7 % 13.3% 49.4 % 15.0%
teSko provijeriti

tonost

informacija koje

sam

pronasaol/la.

Pretrazivanje
informacija na
Internetu me
umara.

Potreban mi je 24.0 % 274 % 24.0 % 15.6 % 8.9%

teCaj o
pretrazivanju
informacija na
internetu.




Tablica 8: Vjestine proizvodnje sadrzaja — portugalski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Znam izraditi 5.8 % 19.1 % 20.2 % 35.8 % 19.1%

novi sadrzaj od
slika, glazbe ili
videa prisutnih
na Internetu.

Znam napraviti
oshovne
izmjene
sadrzaja koji je
netko drugi
izradio (poput
slika, glazbe ili
videa).

Tablica 9: Koji su razlozi zasto koristite inernet — portugalski uzorak
Da Ne

Trazim informacije o 96.6 % 3.4 %
proizvodima/uslugama

PiSem blog 17.9 % 82.1 %

SluSam glazbu na streaming
servisima (Spotify, Deezer...)




Koristim Internet bankarstvo 55.8 % 44.2 %

Kupujem on-line 91.9 % 8.1 %

Komunikaciram preko aplikacija 94.8 % 52%
za dopisivanje (Viber,
WhatsApp...)

Koristim cloud servise (Dropbox, 80.5 % 19.5 %
Google Drive...)

Odrzavam video pozive (Zoom, 83.7 % 16.3 %
Google Meet...)

Tablica 10: Jeste li ikada koristili umjetnu inteligenciju (Al) za stvaranje medijskog sadrzaja — portugalski
uzorak

Da Ne

Tablica 11: Koliko Cesto ste koristili Al za stvaranje sadrzaja - Portuguese sample

1-2 puta 2-5 puta 6-10 puta 10-15 puta Vise od 15
puta

Tablica 12: Povjerenje u sadrzaj generiran od strane umjetne inteligencije - portugalski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Mogu tesko 3.6 % 291 % 32.7 % 27.9 % 6.7 %
odrediti je i
sadrzaj napravila
umjetna
inteligencija ili
Covjek.

Tablica 13: Zelene teme i kritiCko promiSljanje u medijima — portugalski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mediji viSe
naglasavaju
ekonomski nego
drustveni aspekt
obnovljivih izvora
energije.

Mediji 27 % 11.4 % 30.2 % 39.6 % 16.1%
izvjeStavaju o

porastu

zagadenja zraka,

ali ne o tome

kako se ono

moze smanijiti.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Ne mogu 4.0 % 16.8 % 36.9 % 30.9 % 11.4%
razaznati kakav

stav mediji

zagovaraju o

bioloskoj

raznolikosti.

Mediji povezuju 4.8 % 16.4 % 34.9 % 37.7 % 6.2%
promjene u

bioloskoj

raznolikosti s

klimatskim

promjenama.

Mediji opisuju 13.5% 27.0 % 33.1% 19.6 % 6.8%
klimatske

promjene kao
proces izvan
ljudske kontrole.

Mediji prikazuju 6.7 % 18.0 % 50.0 % 18.0 % 7.3%
fosilna goriva

(nafta, plin...) u

negativnom

svjetlu.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mediji rijetko 10.8 % 223 % 41.9 % 18.9 % 6.1%
navode da je

nuklearna

energija stabilniji

izvor energije u

odnosu na

obnovljive izvore

energije.

Mediji pisu o 1.4 % 2.7 % 25.7 % 40.5 % 29.7%
recikliranju kako

bi vodeéim

reciklaznim

tvrtkama pomogli

povecati zaradu.

Tablica 14: Koliko vjerujete medijima u svojoj drzavi kada izvjeStavaju o sljedec¢im zelenim temama —
portugalski uzorak

U potpunosti  Djelomi¢no Niti ne Djelomi¢éno U potpunosti Ne mogu
ne vjerujem ne vjerujem  vjerujem niti vjerujem vjerujem procijeniti
vjerujem

Bioloska 29.7 % 234 % 19.3 %

raznolikost

Gospodarenje 55 % 9.7 % 13.1 % 53.8 % 1 % 6.9 %

tlom




Zagadenje
bukom
Odrziva
upotreba tla
Gospodarenje
vodom
Ekologija
gradova
Deforestacija

Obnavljanje
ozona

U potpunosti
ne vjerujem

6.3 %
8.3 %
8.4 %
4.9 %

6.2 %
5.5 %

Djelomi¢no
ne vjerujem

10.5 %
1.1 %
1.2 %
16 %

17.9 %
17.9 %

Niti ne
vjerujem niti
vjerujem
24.5%
271 %
21.7 %
22.9 %

13.8 %
20 %

Djelomi¢no
vjerujem

38.5 %
30.6 %
40.6 %
292 %

43.4 %
34.5 %

U potpunosti
vjerujem

6.3 %
5.6 %
42 %
5.6 %

6.2 %
4.8 %

Ne mogu
procijeniti

14 %
17.4 %
14 %
215 %

124 %
17.2 %

Tablica 15: Razumijevanje razlike izmedu zelenog manipulativhog marketinga i odrzivog zelenog

pristupa — portugalski uzorak
Da Ne

Razumijem razliku izmedu 571 % 42.9 %
greenwashinga i odrzivog

zelenog pristupa

Tablica 16: Koliko vjerujete medijima u vasoj drzavi kada prikazuju proizvode i organizacije, te njihove
greenwashing prakse — portugalski uzorak

U potpunosti  Djelomi¢no Niti ne Djelomi¢no U potpunosti Ne mogu
ne vjerujem ne vjerujem vjerujem, vjerujem vjerujem procijeniti
niti vierujem
Ako proizvod ima 6.3 % 18.2 % 30.1 % 30.8 % 5.6 % 9.1 %
zelenu oznaku,
mediji smatraju da
je dobar za okoli$
Mediji 194 % 29.2 % 25 % 15.3 % 2.8 % 8.3 %
transparentno

prikazuju zelene

korporativne
prakse.



6.2. Detaljni rezultati: Estonija

Tablica 17: Koji od sljedecih uredaja imate u kucanstvu — estonski uzorak

Uredaj

TV

Pametni telefon

Laptop
Radio

PC
Kuéni (zemaljski) telefon

Konzola za video igre
Tablet

E-Cita€ knjiga (npr. Kindle)

Da
92.2 %
95.1 %
55.8 %
91.3%
57.3 %
20.4 %
17.5 %
53.9 %
57.8 %

Ne

7.3 %
3.9%
43.2 %
7.3 %
41.3 %
77.7 %
81.1 %
44.2 %
40.8 %

Ne znam

0.5 %
1%
1%
1.5%
1.5%
1.9%
1.5%
1.9%
1.5%

Tablica 18: Koliko ¢esto koristite svaki od dolje navedenih predmeta — estonski uzorak

Uredaj

TV

Pametni
telefon
Laptop

Radio
PC
Kuéni
(zemaljski)
telefon
Konzola za
video igre
Tablet
E-citac
knjiga (npr.
Kindle)

Svakodnevno /

gotovo

svakodnevno

64.1 %
91.7 %

25.7 %
62.1 %
30.1 %
7.8 %

15 %

204 %
5.3 %

Najmanje
jednom
tjedno

18 %
29%

17.5 %
17.5 %
14.6 %
53 %

12.6 %

12.6 %
4.4 %

Najmanje
jednom
mjesecno

4.9 %
1.9 %

9.7 %
8.7 %
6.3 %
24 %

13.6 %

13.6 %
6.3 %

Jednom Nikada
u tri

mjeseca
3.9 % 3.4 %
0% 1.9 %
8.7 % 7.8 %
5.8 % 0%
5.8 % 7.3 %
6.3 % 11.7 %
9.2 % 10.7 %
8.7 % 9.7 %
49 % 13.1 %

Ne

posjedujem

ovaj
predmet

3.9 %
0.5%

29.6 %
4.9 %
34.5 %
63.6 %

36.4 %

33.5%
62.6 %

Ne
znam

1.9 %
1%

1%

1%
1.5%
29%

24 %

1.5%
34 %



Tablica 19: Koliko €esto koristite svaki od ovih medija — estonski uzorak

Svakodnevno  Najmanje Najmanje Jednom u tri Nikada Ne znam
/ gotovo jednom jednom mjeseca
svakodnevno tiedno mjesecno

Internet na 70.6 % 14.9 % 45 %
ostalim
uredajima

Citam on-line 44.8 % 35.8 % 10 % 3% 5.5 % 1%
vijesti

Igram video ili 253 % 25.3% 15.3 % 14.7 % 17.9 % 1.6 %
racunalne igre

Citam knjigu 19.5 % 28.2% 20.5% 16.4 % 11.3 % 41 %
(on-line ili
tiskanu)

Tablica 20: Kriticka percepcija tradicionalnih medija — estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Medijske 1.9 % 6.3 % 9.7 % 36.9 % 451 %
kompanije

odabiru sadrzaj

kojim ¢e privuci

publiku.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Ljudi vise paznje 29 % 6.3 % 12.6 % 413 % 36.9 %

posvecuju
vijestima koje su
sukladne njihovim
uvjerenjima nego
vijestima koje to
nisu.

Vijesti utjec¢u na 1.5% 6.8 % 121 % 43.2 % 36.4 %
ljude bili oni toga
svjesni ili ne.

Vijesti su 29% 8.7 % 9.2% 47.6 % 31.6 %
napravljene da
privuku paznju.

Kada
fotografiraju,
fotografi odlucuju
$to je najvaznije.

Vijesti s 1.0 % 6.8 % 12.6 % 51.0 % 28.6 %
privlacnijim

slikama prije

dospiju u javnost.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Zadatak novinara 4.4 % 10.2 % 10.2 % 30.1 % 451 %
je da izvjeStava
istinu.

Tablica 21: Prikaz mladih u medijima — portugalski uzorak

Negativna 1 2 3 4 5 6 7 Pozitivha
karakteristika karakteristika
Pasivni 6.8 % 8.7 % 121 % 23.3 % 233 % 18.0% 7.8% Aktivni
Neobrazovani 6.8 % 7.8 % 10.2 % 17.5 % 18.0 % 23.3% 16.5% Obrazovani
Nepristojni 12.6 % 13.6 % 16.5 % 15.5 % 19.4 % 10.7% 11.7% Pristojni

Neorganizirani 8.3% 7.3 % 19.4 % 23.3% 23.8% 10.2% 7.8% Organizirani
Nezainteresirani 2.4 % 6.3 % 14.6 % 18.4 % 21.8 % 233% 13.1% Znatizeljni

Netolerantni 6.8 % 8.7 % 11.2% 252 % 17.0 % 16.0% 15.0% Tolerantni
Nekreativni 7.8 % 7.3 % 8.3 % 214 % 25.7 % 19.9% 9.7% Kreativni
Ovisni o drugima 8.7 % 18.9 % 9.2 % 21.8 % 18.0 % 14.1% 9.2% Neovisni

Nasilni 9.2 % 12.1 % 12.6 % 21.8 % 22.8 % 10.7% 10.7% Miroljubivi
Apolitiéni 8.3 % 9.2 % 7.8 % 325 % 23.3 % 11.2% 7.8% Politi¢ni

Tablica 22: Koliko vas zabrinjava istinitost informacija koje dobivate iz sljedecih izvora — estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no Niti nisam Djelomi¢no U potpunosti
nisam nisam zabrinut/a, niti  sam zabrinut/a sam zabrinut/a
zabrinut/a zabrinut/a jesam
zabrinut/a
Aplikacije za slanje 8.7 % 18.4 % 25.7 % 31.1% 16.0%
poruka (e.g.
Whatsapp, Viber,
FB messenger,
Signal, Telegram,
WeChat,
Snapchat...)
X (ex Twitter) 1.2 % 13.6 % 272 % 32.0 % 16.0%
YouTube 7.8 % 22.3 % 20.4 % 36.4 % 13.1%
Portali/aplikacije za 6.8 % 26.7 % 21.8 % 38.8 % 5.8%
distribuciju vijesti
Facebook 4.9 % 16.0 % 17.0 % 39.3 % 22.8%
Reddit 121 % 16.0 % 39.8 % 252 % 6.8%
Instagram 6.3 % 20.4 % 20.9 % 37.9 % 14.6%
TikTok 53% 12.6 % 13.1 % 36.4 % 32.5%

Linkedin 8.3 % 18.9 % 47.6 % 18.0 % 7.3%



Tablica 23: Vjestine pretrazivanja na internetu — estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Ponekad mi je
teSko provijeriti
to¢nost
informacija koje
sam pronasao/la.

Pretrazivanje
informacija na
Internetu me
umara.

Potreban mi je
teCaj o
pretrazivanju
informacija na
internetu.

Tablica 24: Vjestine proizvodnje sadrzaja — estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Znam izraditi novi 17.5%
sadrzaj od slika,

glazbe ili videa

prisutnih na

Internetu.




U potpunosti
se ne slazem

Znam na koje se 7.3 %
sve online sadrzaje

primjenjuju prava

intelektualnog

vlasnistva.

Znam napraviti 9.7 %
osnovne izmjene

sadrzaja koji je

netko drugi izradio

(poput slika,

glazbe ili videa).

Znam dizajnirati 19.9 %
internetsku
stranicu.

Djelomi¢no se Niti se ne
ne slazem slazem, niti se
slazem
28.6 % 24.8 %
32.0 % 21.8 %
24.8 % 17.0 %

Tablica 25: Koji su razlozi zasto koristite inernet — estonski uzorak

Izmjenjujem elektroniCku postu
Trazim informacije o
proizvodima/uslugama

Stavljam vlastiti sadrzaj na
Internet (video, glazba, tekst...)

PiSem blog
Gledam filmove na streaming

servisima (Netflix, HBO GO,
Prime Video...)

Slusam glazbu na streaming
servisima (Spotify, Deezer...)

Citam vijesti na Internet portalima
Koristim Internet bankarstvo
Komuniciram s javnim sluzbama
(npr. bolnice, tijela vlade...)
Kupujem on-line

Komunikaciram preko drustvenih

mreza (Facebook, Twitter (X),
Instagram, LinkedIn...)

Komunikaciram preko aplikacija
za dopisivanje (Viber,
WhatsApp...)

Debatiram o gradanskim ili
politickim temama

Koristim cloud servise (Dropbox,
Google Drive...)

Suradujem na projektima preko

platformi za dijeljenje datoteka
(Google Docs, Office 365...)

Da

94.7 %
93.2 %

55.3 %

20.9 %

79.1 %

87.9 %

85.4 %
92.7 %
68 %

89.8 %

93.7 %

78.2%

38.8 %

80.6 %

75.7 %

Djelomi¢no se

slazem

34.5 %

30.1 %

30.6 %

Ne

53 %
6.8 %

44.7 %

791 %

20.9 %

121 %

14.6 %
7.3 %
32 %

10.2 %

6.3 %

21.8 %

61.2 %

19.4 %

243 %

U potpunosti
se slazem

4.9%

6.3%

7.8%



Odrzavam video pozive (Zoom, 72.3 % 27.7 %
Google Meet...)

Tablica 26: Jeste li ikada koristili umjetnu inteligenciju (Al) za stvaranje medijskog sadrzaja — estonski
uzorak

‘
[V)
p
(]

Tablica 27: How often have you used Al in creating content - Estonian sample

1-2 puta 2-5 puta 6-10 puta 10-15 puta Vise od 15
puta

Tablica 28: Povjerenje u sadrzaj generiran od strane umjetne inteligencije - estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mogu teSko 27.2%
odrediti je li sadrzaj

napravila umjetna

inteligencija ili

Covjek.




Tablica 29: Zelene teme i kritiCko promisljanje u medijima — estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mediji vise 24 % 18.4 % 39.3 % 34.0 % 5.8%
naglasavaju

ekonomski nego

drustveni aspekt

obnovljivih izvora

energije.

Mediji izvjeStavaju 4.4 % 19.4 % 23.3% 38.8 % 14.1%
o porastu

zagadenja zraka,

ali ne o tome kako

se ono moze

smanijiti.

Ne mogu razaznati 42.2 %
kakav stav mediji

zagovaraju o

bioloskoj

raznolikosti.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Mediji povezuju 29 % 14.6 % 38.3 % 34.5 % 9.7%
promjene u
bioloskoj
raznolikosti s
klimatskim
promjenama.

Mediji opisuju 12.1 % 27.2% 22.3% 28.6 % 9.7%
klimatske promjene

kao proces izvan

ljudske kontrole.

Mediji prikazuju 4.4 % 17.0 % 23.8 % 374 % 17.5%
fosilna goriva

(nafta, plin...)u

negativnom svijetlu.

navode da je
nuklearna energija
stabilniji izvor
energije u odnosu
na obnovljive
izvore energije.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Mediji pisu o 4.9 % 13.6 % 39.3% 35.9 % 6.3%

recikliranju kako bi
vodecim
reciklaznim
tvrtkama pomogli
povecati zaradu.

Tablica 30: Koliko vjerujete medijima u svojoj drzavi kada izvjeStavaju o sljede¢im zelenim temama —
estonski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no ne Niti ne Djelomi¢no U potpunosti
ne vjerujem vjerujem vjerujem niti vjerujem vjerujem
vjerujem

Zagadenje zraka 11.2% 21.4 % 25.7 % 34 % 7.8 %
Biolo$ka raznolikost 8.7 % 19.4 % 34.5 % 325 % 4.9 %
Klimatske promjene 14.6 % 20.9 % 24.3 % 32 % 8.3 %
Gospodarenje tlom 8.7 % 21.8 % 34.5 % 26.2% 8.7 %
Prirodni resursi 9.7 % 18 % 27.7 % 35 % 9.7 %
Zagadenje bukom 121 % 19.9 % 325 % 27.7 % 7.8 %
Odrziva upotreba tla 10.2 % 18.4 % 39.8 % 26.2 % 5.3 %
Gospodarenje vodom 8.3 % 17 % 34 % 33 % 7.8 %
Ekologija gradova 11.2% 19.4 % 34 % 28.6 % 6.8 %
Deforestacija 13.1 % 21.8 % 26.7 % 311 % 7.3 %
Obnavljanje ozona 11.7 % 22.3 % 37.4 % 22.3 % 6.3 %

Tablica 31: Razumijevanje razlike izmedu zelenog manipulativhog marketinga i odrzivog zelenog
pristupa — estonski uzorak

Razumijem razliku izmedu

Da
65 %

greenwashinga i odrzivog zelenog
pristupa

Tablica 32: Koliko vjerujete medijima u vasoj drzavi kada prikazuju proizvode i organizacije, te njihove
greenwashing prakse — estonski uzorak

U potpunosti  Djelomi¢no Niti ne Djelomi¢éno U potpunosti Ne mogu
ne vierujem  ne vjerujem vjerujem, vjerujem vjerujem procijeniti
niti vierujem

Ako proizvod ima 9.7 % 20.9 % 20.4 % 37.9 % 8.7 % 2.4 %

zelenu oznaku,
mediji smatraju da
je dobar za okolis.



U potpunosti
ne vjerujem

Mediji 9.7 %
transparentno

prikazuju zelene

korporativne

prakse.

Djelomi¢no
ne vjerujem

291 %

Niti ne
vjerujem,
niti vjerujem
291 %

Djelomi¢no
vjerujem

223 %

U potpunosti
vjerujem

53 %

Ne mogu
procijeniti

4.4 %



6.3. Detaljni rezultati: Hrvatska

Tablica 33: Koji od sljedecih uredaja imate u ku¢anstvu — hrvatski uzorak

Uredaj Da Ne Ne znam
TV 97 % 21 % 0.8 %
Pametni telefon 97.5 % 0.8 % 1.7 %
Laptop 66.5 % 28 % 5.5 %
Radio 93.7 % 5.5 % 0.8 %
PC 54.9 % 37.9 % 72 %
Kuéni (zemaljski) telefon 54.9 % 42.6 % 2.6 %
Konzola za video igre 47.9 % 48.3 % 3.8 %
Tablet 57.6 % 39.8 % 25%
E-Cita€ knjiga (npr. Kindle) 11.1 % 85.1 % 3.8 %

Tablica 34: Koliko Cesto koristite svaki od dolje navedenih predmeta — hrvatski uzorak

Uredaj Svakodnevno/ Najmanje Najmanje Jednomu Nikada Ne Ne
gotovo jednom jednom tri posjedujem znam
svakodnevno tiedno mjesecno mjeseca ovaj
predmet
TV 46.8 % 21.5% 10.5 % 9.7 % 5.9 % 21 % 3.4 %
Pametni 97.9 % 0 % 0 % 0.4 % 0% 0 % 1.7 %
telefon
Laptop 18.2 % 20.3 % 8.9 % 9.7 % 233 % 14.8 % 4.7 %
Radio 44.7 % 291 % 16 % 21 % 4.2 % 25% 1.3 %
PC 16.9 % 12.7 % 8.5 % 7.2 % 23.7 % 25.4 % 5.5 %
Kuéni 51% 8.4 % 7.6 % 122 % 31.2% 30.4 % 51 %
(zemaljski)
telefon
Konzola za 8.4 % 7.6 % 10.1 % 15.2 % 19.4 % 35.9 % 3.4 %
video igre
Tablet 8.9 % 6.8 % 10.2 % 11 % 29.7 % 29.7 % 3.8%
E-Cita€ 3.4 % 25 % 1.7 % 3.4 % 23.6 % 61.6 % 3.8 %
knjiga (npr.

Kindle)



Tablica 35: Koliko €esto koristite svaki od ovih medija — hrvatski uzorak

Svakodnevno/ Najmanje Najmanje  Jednom u tri Nikada Ne znam
gotovo jednom jednom mjeseca
svakodnevno tiedno mjesecno

Internet na 64.3 % 23.4 % 3% 4.7 % 1.7 % 3%
ostalim
uredajima

Citam on-line 28 % 28.4 % 14 % 12.3 % 13.6 %
vijesti

Igram video ili 19.6 % 12.3 % 15.7 % 15.7 % 31.5%
racunalne igre

Citam knjigu 1.1 % 12.8 % 23 % 19.6 % 26.8 % 6.8 %
(on-line ili
tiskanu)

Tablica 36: Kriticka percepcija tradicionalnih medija — hrvatski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Medijske 4.0 % 3.2% 10.7 %
kompanije odabiru

sadrzaj kojim ¢e

privu¢i publiku.

19.4 % 62.7 %




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Ljudi vise paznje 4.0 % 6.7 % 20.6 % 34.9 % 33.7%

posvecuju
vijestima koje su
sukladne njihovim
uvjerenjima nego
vijestima koje to
nisu.

Vijesti utjec¢u na 3.6 % 32% 11.6 % 28.7 % 53.0 %
ljude bili oni toga
svjesni ili ne.

Vijesti su 4.4 % 3.6 % 18.3 % 26.3 % 47.4 %
napravljene da
privuku paznju.

Kada fotografiraju,
fotografi odlucuju
$to je najvaznije.

Vijesti s 4.8 % 2.4 % 11.2% 26.3 % 55.4 %
privlacnijim

slikama prije

dospiju u javnost.

Zadatak novinara 7.5 % 4.8 % 17.9 % 14.3 % 55.6 %
je da izvjeStava
istinu.




Tablica 37: Prikaz mladih u medijima — hrvatski uzorak

Negativna
karakteristika
Pasivni
Neobrazovani
Nepristojni
Neorganizirani
Nezainteresirani
Netolerantni
Nekreativni
Ovisni o drugima
Nasilni
Apoliti¢ni

1

8.4 %
71%
122 %
9.7 %
6.7 %
8.0 %
13.0 %
18.9 %
17.8 %
11.0 %

2

12.7 %
8.8 %
20.6 %
11.0 %
8.8 %
10.1 %
15.1 %
11.8 %
18.2 %
18.2 %

3

20.7 %
16.0 %
15.5 %
253 %
18.8 %
10.9 %
17.2 %
8.0 %
15.3 %
17.4 %

4

28.3 %
223 %
271.7 %
295 %
34.3 %
294 %
34.5 %
40.3 %
19.9 %
32.6 %

12.7 %
223 %
8.4 %
122 %
15.1 %
19.3 %
8.4 %
71 %
11.4 %
8.1%

12.7%
17.2%
9.7%
8.0%
9.6%
13.0%
5.9%
5.9%
9.7%
6.8%

4.6%
6.3%
5.9%
4.2%
6.7%
9.2%
5.9%
8.0%
7.6%
5.9%

Pozitivna
karakteristika

Aktivni
Obrazovani
Pristojni
Organizirani
Znatizeljni
Tolerantni
Kreativni
Neovisni
Miroljubivi
Politi¢ni

Tablica 38: Koliko vas zabrinjava istinitost informacija koje dobivate iz sljedecih izvora — hrvatski uzorak

U potpunosti

nisam
zabrinut/a

Aplikacije za 17.7 %
slanje poruka
(e.g. Whatsapp,
Viber, FB
messenger,
Signal, Telegram,
WeChat,
Snapchat...)
X (ex Twitter) 23.4 %
YouTube 21.5%
Portali/aplikacije 11.3 %
za distribuciju
vijesti
Facebook 18.5 %
Reddit 22.2 %
Instagram 17.3 %
TikTok 15.7 %
Linkedin 25.0 %

Djelomi¢no Niti nisam
nisam zabrinut/a, niti
zabrinut/a jesam
zabrinut/a
10.1 % 48.4 %
10.9 % 39.9 %
14.6 % 40.9 %
9.3 % 35.5%
11.7 % 36.3 %
141 % 411 %
11.3 % 33.1 %
8.5 % 30.6 %
15.3 % 45.6 %

Djelomi¢no

18.5 %

20.2 %
18.2 %
33.1 %

23.8 %
16.9 %
30.2 %
274 %
8.9 %

sam zabrinut/a

U potpunosti
sam zabrinut/a

5.2%

5.6%
4.9%
10.9%

9.7%
5.6%
8.1%
17.7%
5.2%



Tablica 39: Vjestine pretrazivanja na internetu — hrvatski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no Niti nisam Djelomi¢no U potpunosti
nisam nisam zabrinut/a, niti sam zabrinut/a sam zabrinut/a
zabrinut/a zabrinut/a jesam
zabrinut/a

Ponekad mi je 6.5 % 6.9 % 22.0% 40.2 % 24.4%
teSko provjeriti

tonost

informacija koje

sam pronasao/la.

Pretrazivanje 17.5% 19.9 % 30.5 % 21.5% 10.6%
informacija na

Internetu me

umara.

Potreban mi je 273 % 24.9% 25.7 % 14.3 % 7.8%

teCaj o
pretrazivanju
informacija na
internetu.




Tablica 40: Vjestine proizvodnje sadrzaja — hrvatski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Znam izraditi novi 14.4 % 9.9 % 41.6 % 23.0 % 11.1%
sadrzaj od slika,

glazbe ili videa

prisutnih na

Internetu.

Znam napraviti 14.8 % 27.6 %
osnovne izmjene

sadrzaja koji je

netko drugi izradio

(poput slika, glazbe

ili videa).

Tablica 41: Koji su razlozi zasto koristite inernet — hrvatski uzorak

Da Ne

Trazim informacije o 93 % 7%
proizvodima/uslugama

PiSem blog

SluSam glazbu na streaming 86.4 % 13.6 %
servisima (Spotify, Deezer...)

Koristim Internet bankarstvo 58 %




Da Ne
Kupujem on-line 93.8 % 6.2 %

Komunikaciram preko aplikacija za 97.9 % 2.1 %
dopisivanje (Viber, WhatsApp...)

Koristim cloud servise (Dropbox, 74.5 % 255 %
Google Drive...)

Odrzavam video pozive (Zoom, 51.4 % 48.6 %
Google Meet...)

Tablica 42: Jeste li ikada koristili umjetnu inteligenciju (Al) za stvaranje medijskog sadrzaja — hrvatski
uzorak

Item Yes No

Tablica 43: Koliko Cesto ste koristili Al za stvaranje sadrzaja - hrvatski uzorak

1-2 puta 2-5 puta 6-10 puta 10-15 puta Vise od 15
puta




Tablica 44: Povjerenje u sadrzaj generiran od strane umjetne inteligencije - hrvatski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mogu teSko 4.3 % 16.5 % 35.1 % 35.1 % 9.1 %
odrediti je i

sadrzaj

napravila

umjetna

inteligencija ili
Covjek.

Tablica 45: Zelene teme i kritiCko promisljanje u medijima — hrvatski uzorak

U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mediji vise 27 % 32% 40.2 % 324 %
naglasavaju

ekonomski nego

drustveni aspekt

obnovljivih izvora

energije.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti

se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem
Mediji 3.2% 9.6 % 34.7 % 279 % 24.7%
izvjeStavaju o
porastu

zagadenja zraka,
ali ne o tome
kako se ono
moze smanijiti.

Ne mogu 5.0 % 9.5 % 52.7 % 22.3 % 10.5%
razaznati kakav
stav mediji
zagovaraju o
bioloskoj
raznolikosti.

Mediji povezuju 4.6 % 11.5% 52.8 % 23.4 % 7.8%
promjene u
bioloskoj
raznolikosti s
klimatskim
promjenama.

Mediji opisuju 7.8 % 17.4 % 46.6 % 16.0 % 12.3%
klimatske

promjene kao

proces izvan

ljudske kontrole.




U potpunosti Djelomi¢no se Niti se ne Djelomi¢no se U potpunosti
se ne slazem ne slazem slazem, niti se slazem se slazem
slazem

Mediji prikazuju 32% 8.7 % 48.9 % 24.7 % 14.6%
fosilna goriva
(nafta, plin...) u
negativnom
svjetlu.

Mediji rijetko 41 % 59 % 56.6 % 20.5 % 12.8%
navode da je
nuklearna
energija stabilniji
izvor energije u
odnosu na
obnovljive izvore
energije.

Mediji piSu o
recikliranju kako
bi vodecéim
reciklaznim
tvrtkama pomogli
povecati zaradu.




Tablica 46: Koliko vjerujete medijima u svojoj drzavi kada izvjeStavaju o sljedec¢im zelenim temama —
hrvatski uzorak

U potpunosti  Djelomi¢no Niti ne Djelomi¢éno U potpunosti Ne mogu
ne vjerujem ne vjerujem vjerujem niti vjerujem vjerujem procijeniti
vjerujem

Bioloska 4.1 % 9.2 % 39.2 % 28.1% 55% 13.8 %
raznolikost

Gospodarenje 4.6 % 12.4 % 41.9 % 23 % 51% 129 %
tlom

Zagadenje 4.2 % 10.7 % 38.6 % 25.6 % 51% 15.8 %
bukom

Gospodarenje 6 % 121 % 40.9 % 16.7 % 8.4 % 15.8 %
vodom

Deforestacija 6.9 % 9.2% 42.4 % 19.4 % 8.8 % 13.4 %

Tablica 47: Razumijevanje razlike izmedu zelenog manipulativhog marketinga i odrzivog zelenog
pristupa — hrvatski uzorak

Da Ne

Tablica 48: Koliko vjerujete medijima u vasoj drzavi kada prikazuju proizvode i organizacije, te njihove
greenwashing prakse — hrvatski uzorak

U potpunosti  Djelomi¢no Niti ne Djelomi¢no U potpunosti Ne mogu
ne vjerujem  nevjerujem  vjerujem, vjerujem vjerujem procijeniti
niti
vjerujem




U potpunosti
ne vjerujem

Djelomi¢no
ne vjerujem

Mediji 7.4 % 10.6 %
transparentno
prikazuju
zelene
korporativne

prakse.

Niti ne
vjerujem,
niti
vjerujem
49.3 %

Djelomi¢no
vjerujem

14.7 %

U potpunosti
vjerujem

41 %

Ne mogu
procijeniti

13.8 %
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